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Resumen: Este trabajo pretende abordar un anilisis de la evolucién de la ima-
gen turistica de Gran Canaria, centrada en el municipio de San Bartolomé de
Tirajana, a través de la comparacién entre imagenes alojadas en el Fondo de Foto-
grafia Historica de la FEDAC asi como en otras colecciones, en especial aquéllas
utilizadas como propaganda turistica en los mercados emisores. El objeto de este
anélisis es plantear una reflexion sobre el legado natural y paisajistico resultante
después de mas de cincuenta afios de desarrollo del modelo de industria turistica
aplicado en Canarias.
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Abstract: This paper aims to analyze the evolution of the tourist image of
Gran Canaria, focused on the town of San Bartolome de Tirajana, through the
comparison of images from the FEDAC Historical Photograph Archive, as well as
from other collections, especially those that have been used as tourist propaganda
in the main markets. The purpose of this analysis is to propose a reflection on
the natural and scenic heritage after more than fifty years of development of the
tourism industry model applied in the Canaries.
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INTRODUCCION

El diccionario de la Real Academia Espafola define imagen, en
su primera acepcién, como la «figura, representacion, semejanza
y apariencia de algo». En la cuarta establece que es la «recreacion

* Ayuntamiento de San Bartolomé de Tirajana. Concejalia de Cultura. Co-
rreo electrénico: juanjodeltoro@gmail.com.
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de la realidad a través de elementos imaginarios fundados en una
intuicion o vision del artista que debe ser descifrada»'. Por lo tanto,
podemos considerar la imagen una construccion mental, mas que
una constatacion de la realidad.

En cambio, la técnica fotografica es capaz de captar la realidad
que se muestra delante del fotografo. Las instantdneas que ana-
lizamos muestran la realidad de un territorio, de un paisaje que
se refleja tal como es. Asi, comparar fotografias tomadas en los
mismos espacios, pero en tiempos distintos, nos ofrece la posibili-
dad de hacernos una idea consciente de las transformaciones que
ha sufrido, y asi, contrastar esa realidad fisica con la idea que se
pretende ofrecer de un lugar, en este caso, de un destino turistico.

La imagen representativa de Canarias ha evolucionado a lo
largo de la historia a medida que se extendia y profundizaba el
conocimiento sobre las islas, paralelamente a la evolucion de las
técnicas para la obtencion de imagenes —fotografia, cartografia o
imégenes en movimiento— y también a la de la evolucion de los
medios disponibles para su difusion, desde las primeras guias de
viaje de la segunda mitad siglo xix hasta la aparicién de internet.

En este contexto, hablar de turismo e imagen en Canarias es
hablar de su paisaje como reclamo utilizado para atraer a viajeros
desde la misma aparicion del fenémeno que ha contribuido de
manera decisiva al desarrollo econémico de estas islas, sobre todo
a partir de la segunda mitad del siglo xx. Hablar de la imagen tu-
ristica de Canarias es hablar de lo que se quiere representar, a par-
tir de la que «emite el propio territorio y de la lectura, muchas veces
mediatizada o interesada, que de él hacen los agentes promocionales,
que [...] incluso puede llegar a ser asumida por la propia poblacion
local, afectando [ ...] al orden mercadotécnico, al ideologico, al estéti-
co, al escenografico-arquitectonico y al identitario»’.

1. Diccionario de la lengua espafiola. Disponible en: http://dle.rae.es.

2. SANTANA SANTANA, Antonio. «Evolucion de la imagen turistica de Ca-
narias». En: xv Coloquio de Historia Canario-Americana. Las Palmas de Gran
Canaria: Cabildo de Gran Canaria, 2004, p. 145.



EVOLUCION DE LA IMAGEN TURISTICA A TRAVES DE LA FOTOGRAFIA HISTORICA 207

Figura 1. Playa de las Canteras, 1969.

Las playas de San Agustin, el Inglés y Maspalomas, el faro y
las dunas, han sido para el turismo el reclamo paisajistico por
excelencia de Gran Canaria y de San Bartolomé de Tirajana; a su
alrededor se ha conformado la actual ciudad que aloja a miles de
turistas cada afo. El impacto de la construcciéon en el territorio
anexo juega en contra de este paisaje tnico y singular, no solo
porque desvirtiia la imagen paradisiaca que inspira sus kilometros
de arena y mar, sino también porque algunas de estas edificacio-
nes han alterado la dindmica natural que a lo largo de millones de
afios ha conformado el campo de dunas®.

El artista Néstor Martin-Fernandez de la Torre plasmo en su
obra Visiones de Gran Canaria el paisaje que, segin su concep-
cion artistica, «deberia ser». Decia de estas obras: «Nunca quise
exponerlas, porque entendi que el mayor mal que podia hacer a mi
pais era representarlo con una personalidad definida y con caracter
propio que en realidad no se veria confirmado luego por quien, ante
aquellos cuadros, sintiera el comezon de visitarlo»*.

3. HErNANDEZ CALVENTO, Luis. «Maspalomas: el ocaso de las grandes Du-
nas». Rincones del Atlantico, n. 4 (2007).

4. ALMEIDA CABRERA, Pedro. Néstor: tipismo y regionalismo. Las Palmas de
Gran Canaria: Museo Néstor, 1993, p. 19.
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Sin escapar de las visiones del magnifico pintor, el folleto turis-
tico editado por la Junta de Turismo en 1939 recoge algunas de
sus reflexiones acerca del futuro del turismo en Gran Canaria. En
Habla Néstor, donde expresa su temor por la destruccion de los
valores paisajisticos de la isla a partir de lo sucedido con la playa
de las Canteras, dice al respecto que «hemos de tener en cuenta
también la formidable playa de Maspalomas. Quiza sea prematuro
pensar desde ahora en ella; pero por lo menos evitemos que se haga
nada que pueda convertirse en obstaculo para que las generaciones
que nos sucedan lleven a cabo proyectos que en un futuro mas in-
mediato les aconsejen las realidad del momento. No concibamos las
cosas en pequerio sino en grande, con la vista en el porvenir, aun-
que los espiritus materialistas pudieran asustarse y calificarnos de
irrealistas»®. Casi ochenta afios después de estas palabras podemos
observar que sus temores no eran, ni mucho menos, infundados.

Por tanto, tenemos por un lado el paisaje, lo que es, y por otro
lado, aquello que se quiere representar.

RECORRIDO POR LA EVOLUCION DE LA IMAGEN TURISTICA

La evolucion de la imagen turistica de Canarias ha corrido para-
lela al proceso de especializacion de la industria y ha desempefiado
un importante papel en él°. El profesor Santana propone un recorri-
do diacrénico a través de esta evolucion, planteado en cinco etapas.

La primera se corresponderia con la roméntica o formativa
(finales del siglo xvin-1910), fundamentada en el interés de los
cientificos europeos por la geologia, la vegetacion, los vestigios
arqueologicos y el pasado, la cultura campesina, y por el clima’,

5. ALMEIDA CABRERA, Pedro. Op. cit, p. 113.

6. Cfr. DOMINGUEZ Murica, Josefina. «La cartografia en la promocion turis-
tica de Canarias (1880-1970)». Boletin de la Asociacion de Gedgrafos Espaiioles,
n. 44 (2007), p. 280.

7. MorALES, Guillermo; HART, Margarteh; CHIRIVELLA, Mariano. «Promocién
e imagen del turismo en Canarias». Boletin de la Asociacion de Gedgrafos Espa-
fioles, n. 2 (1999), p. 8.
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Figura 3. Playa y Faro de Maspalomas, 1940-1945.
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Figura 5. San Agustin, 1968.

el cual sera un elemento comun de la imagen hasta la actualidad.
Esta imagen es elaborada basicamente por los ingleses a través de
las primeras guias de viaje sobre las islas.

La segunda etapa seria la de la imagen local, relacionada con
los modelos de La Niza atlantica (1910-1934) y con el denomi-
nado «tipismo» (1934-1958), elaborada desde las islas a partir del
interés que despert6 esta industria entre los agentes economicos
locales en los inicios del siglo xx. La imagen basada en el balnea-
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Figura 6. Playas del Pirata, San Agustin y el Inglés, 1960.

rio litoral junto a la playa del primer cuarto de siglo, y la idealiza-
da estética ruralista y regionalista posterior a la Gran Guerra, in-
fluirdn en las futuras imagenes que se proyecten hacia el exterior
de Canarias a partir de este momento.

La imagen costera o litoral (1958-1962), fundamentada en
playas paradisiacas y en el turismo de sol que demandaban los tu-
ristas norteuropeos de posguerra, que marca el inicio de la trans-
formacion paisajistica del sur de Gran Canaria.

La Ciudad Turistica (1962-1990), o aglomerado turistico®,
como lo define Santana, surgida del desmesurado crecimiento ur-

8. MoraLEs, Guillermo; HART, Margarteh; CHIRIVELLA, Mariano. Op. cit.,
nota 4. p. 152.
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Figura 7. Construccion de hoteles en el sur grancanario, 1976.

Figura 8. Edificio Mercurio en obras, 1971.

banistico del espacio turistico en el afan de explotar al maximo la
imagen del litoral, provocando la destruccién estética del princi-
pal reclamo, la playa virgen.

Y, finalmente, la etapa ecolégica y rural (1990-2003), o turis-
mo verde®, en consonancia con la preocupacion medioambiental
que surge en la sociedad a partir de la década de los noventa del
siglo pasado, precisamente por el crecimiento desmesurado de
los destinos turisticos tradicionales, provocador del deterioro del

9. Morates, Guillermo; HART, Margarteh; CHIRIVELLA, Mariano. Op. cit.,
nota 8. p. 9.
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Figura 9. Playa del Inglés en la actualidad.
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Figura 10. Portada de Maspalomas espacio natural, guia rural y turismo
activo, 2001.
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medio natural y del paisaje. Esta conciencia hace que se produz-
ca un cambio en la demanda de los turistas, que buscan espa-
cios naturales, rurales y de valor paisajistico, orientandose hacia
el interior de la isla, regresando, como en una especie de bucle, a
los valores de las primeras etapas del desarrollo del turismo que
prevalecieron a comienzos del siglo xX, los cuales se reflejan en
la imagen proyectada al exterior, potenciando el mundo rural a
través de actividades como el senderismo, visitas a centros de in-
terpretacion etnograficos y arqueologicos y los valores naturales
que atesora nuestra tierra.

LA REALIDAD QUE SE ESCONDE

Se denomina encuadre a ‘la porcion de escena que el fotografo
decide que va a entrar en una imagen’. Como observadores, los
fotografos perciben con sus ojos una escena en su totalidad, pero
seleccionan el drea que van a capturar, de acuerdo al tipo de esce-
nay al tipo de mensaje que se desea transmitir'®.

El trabajo de Morales, Hart y Chirivella relativo al analisis de
la imagen para la promocion del turismo en Canarias, estudia la
concordancia entre la imagen que se pretende proyectar y la real,
basandose en las campafas publicitarias realizadas por la Con-
sejeria de Turismo del Gobierno Auténomo de Canarias, en las
que se continda identificando al archipiélago con el estereotipo
de paraiso'!, a pesar de estar muy lejos de él, en cuanto al paisaje
se refiere.

Entre sus recomendaciones para la promocién turistica des-
tacamos la nimero 5, en la que establecen que «convendria que
hubiese menos referencia al mito del paraiso y ofrecer una infor-
macion que se compadezca mas con la realidad, para asi evitar la

10. Cfr. http://hipertextual.com.
11. Morates, Guillermo; HarT, Margarteh; CHIRIVELLA, Mariano. Op. cit.,
p- 11.
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Maspalomas

Figura 12. Postal turistica del fotografo Tullio Gaiti.

creacion de falsas expectativas vy, por ende, provocar mayores dosis
de insatisfaccion»'?. Planteamiento que recuerda el comentario de
Néstor de la Torre respecto a sus Visiones de Gran Canaria.

Las imagenes actuales que promocionan el destino turistico
contintian ofreciendo una visién paradisiaca de la isla, atractiva y
persuasiva para que los potenciales visitantes elijan Canarias para
sus vacaciones. Para ello, los profesionales de la fotografia sacan el
mejor partido posible del paisaje que se les presenta, destacando

12. MoratEes, Guillermo; HArT, Margarteh; CHIRIVELLA, Mariano. Op. cit.,
nota 9, p. 19.
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Figura 13. Playa del Inglés, 1968.

Playa del Inglés

Figura 14. Postal turistica del fotégrafo Tullio Gatti.

los aspectos mas bucolicos y obviando aquellas partes o zonas de
la realidad que pueden desvirtuar tal vision.

La transformacion que la industria turistica ha causado al pai-
saje y al medio natural es relevante y los cambios producidos en
el campo dunar comienzan a ser evidentes; las causas que los
provocan contintian'®, y de no revertirse, es probable que termi-
nen por destruirlo total e irreversiblemente, y con ello, uno de los
grandes atractivos paisajisticos de su razon de ser'4.

13. MoratEs, Guillermo; HarT, Margarteh; CHIRIVELLA, Mariano. Op. cit.,
nota 5 p. 5.

14. Los recursos en linea consultados en la elaboracion de este articulo han
sido los siguientes: http://www.fotosantiguascanarias.org; http://tulliogatti-pho-
toserver.com/gallery/1730-0.html; https://www.turismodecanarias.com/promo-


http://www.fotosantiguascanarias.org
http://tulliogatti-photoserver.com/gallery/1730-0.html
http://tulliogatti-photoserver.com/gallery/1730-0.html
https://www.turismodecanarias.com/promoturturismocanarias/nuevas-fotografias-para-la-promocion-de-las-islas-canarias/
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CONCLUSIONES

La fotografia historica es una importante fuente documental
para el caso que nos ocupa; permite el estudio mediante compa-
racion entre distintos momentos cronolégicos de este fragil esce-
nario, su evolucion en el tiempo y observar la fuerte transforma-
cién causada por la mano del hombre.

La promocion grafica de Maspalomas debe destacar su belleza
y atractivo aprovechando todo su potencial paisajistico, pero pue-
de llevar a la insatisfaccion de los visitantes al ofrecer una imagen
construida que realmente no es tal cual se aprecia en los anuncios
promocionales. Muchos de los escenarios se muestran con un en-
cuadre dificil de apreciar al natural, con la visién directa de los
mismos, en los que no se pueden hacer desaparecer ni los edifi-
cios que lo circundan, ni el deterioro causado al medio natural.

Las palabras de Néstor sobre la playa de Maspalomas parecen
hoy una premonicién de lo que sucederia, pues se han cumplido
fielmente, dado que las actuaciones urbanisticas han puesto en
peligro el ecosistema natural y la continuidad del paisaje en el
futuro.

Es indudable el éxito que la industria turistica ha cosechado
en estos afios, pero el precio pagado por el territorio es muy alto,
tanto que se puede considerar que, en este caso, existe la posibi-
lidad de morir de éxito. Ante esta situacion no cabe sino reflexio-
nar al respecto y tomar las decisiones que sean oportunas con el
objeto de preservar lo que queda.
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