EVALUACION DEL PATRIMONIO ETNOGRAFICO

Comercio de proximidad
o comercio “al por menor”
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INTRODUCCION

El comercio de proximidad o “al por menor” ha sido la principal unidad de tran-
saccion comercial desde finales del siglo XIX hasta mediados del XX, teniendo su
apogeo con posterioridad a la Guerra Civil espanola. Estas tiendas se caracterizaron
porque estaban regentadas por una unidad familiar en la que participaban varios
de sus miembros, abastecian a una cercana comunidad local, tenian un amplio
horario (desde primera hora del dia hasta la noche, festivos incluidos), utilizaban
la venta a crédito y a plazos o “fiao”, y eran punto de encuentro, tertulia y sociali-
zacion de los lugarenos.

El estudio y documentacién elaborado por la Fedac ha abordado el patrimonio
etnografico de una forma global, en las vertientes del patrimonio intangible, el pa-
trimonio mueble y el inmueble, con el objetivo de implementar los inventarios de
bienes muebles e inmuebles de interés etnografico con nuevas fichas de comercios
y actividades al detalle.

El inventario de la actividad comercial al detalle fue un proyecto que comenzo
en el segundo semestre del ano 2009, a través de la concesion de una beca por la
Fedac (Fundacion para la Etnografia y Desarrollo de la Artesania Canaria), Con-
sejeria de Industria, Comercio y Artesania del Gobierno de Canarias, al licenciado
en Geografia, Alejandro Coronet Vega. El ambito territorial que abarcaba era la
totalidad de los 21 municipios de la isla, comenzando en el primer periodo por el
municipio de Las Palmas de Gran Canaria, y centrandose en los afios 2010 y 2011
en el resto de municipios

No obstante, este es el resultado de un trabajo conjunto del personal de l1a Fedac,
dirigidos por el director cientifico Dr. Eduardo Grandio de Fraga que coordiné el
trabajo y el volcado de los datos, supervisando directamente las tareas de campo
del gedgrafo Alejando Coronet Vega, del antropologo Francisco Mireles Betancor,
el tratamiento de las fotografias por Francisco Mujica Padilla, y el desarrollo de la
aplicacion por el ingeniero de telecomunicaciones Dailos Marrero Diaz.

OBJETIVOS

1°. Recoger lainformacion intangible transmitida por los propietarios y usuarios
del comercio de proximidad.

20 Documentar los bienes inmuebles y muebles vinculados al comercio de
proximidad.
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3°. Localizar en un mapa la ubicacion y tipologias de las actividades econémicas
al detalle.

4°.Elaborar una base de datos sobre el comercio tradicional.

59.Volcar en tiempo real la informacion obtenida en la pagina web de la Fedac
(www.cartaetnograficagc.org).

Las categorias que se utilizaron para clasificar los diferentes negocios partieron
de una plantilla inicial que fue aumentando a medida que el trabajo de campo iba
descubriendo nuevas posibilidades de inclusién, entre las que estaban los tostaderos
de café, las pensiones, corseterias, etcétera (ver anexo de la tabla de categorias de
clasificacion). Desde el inicio del trabajo se detect6 la posibilidad de encontrar ne-
gocios que pudieran ser clasificados en dos grupos como fueron las cantinas-tienda,
joyeria-relojeria o la libreria-imprenta, y se opté como conclusion incluir el negocio
en una de las actividades que méas destacara o la que sencillamente permanecia
vigente en la actualidad.

Las clasificaciones se agruparon en Actividad, Grupo y Tipo, siguiendo las pautas
utilizadas en la elaboracién de la Carta Etnografica de Gran Canaria en las tltimas
décadas del siglo XX por la Fedac. El modelo de ficha de campo mantuvo los mismos
criterios empleados con anterioridad adaptandolos al nuevo contenido cuando era
necesario porque se prefirio incorporar estas nuevas fichas a la base de datos matriz
ya que se consideraba que este nuevo inventario era una continuidad del trabajo y
que facilitaba la consulta del usuario si se seguian similares pautas. Se trataba de
una aplicacion de trabajo colaborativo online. Multiples administradores accederian
simultaneamente a los datos de las fichas etnograficas, tanto para su lectura como
modificacion de datos. El usuario final puede seguir el desarrollo del proyecto y la
ampliacion del inventario etnografico en tiempo real a través la pagina web de la
Fedac (www.fedac.org) o del proyecto (www.cartaetnograficagc.org).

La metodologia desarrollada en las fases de documentacion y trabajo de campo,
ha sido:

La documentacion fue un periodo previo al trabajo, en el que se consultaron
tanto articulos periodisticos como bibliografia con referencias etnograficas. En
cuanto a los articulos, cabe mencionar que muchos de ellos han sido recopilados
con antelacion desde el area de etnografia de la Fedac, clasificados por municipios
y tipologia del comercio, mientras que otros se han consultado de forma simultanea
ala investigacion. Como resultado se ha obtenido informacion referente a posibles
comercios que tuviesen cabida en nuestro estudio.

En referencia a las publicaciones o bibliografia de caracter etnografico, desta-
camos su contribucién pues ha facilitado una informaciéon amplia del comercio de
proximidad en Canarias en general y de Gran Canaria en particular. En relacion a
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este tema, no podemos obviar, la obtenciéon de publicaciones en el transcurso de
este inventario, y que se recogen en su totalidad en el listado del apartado anexo
“bibliografia y libros y revistas conseguidas” en el final de esta memoria.

También se contact6 con los Ayuntamientos de la isla de Gran Canaria, comen-
zando inicialmente con una toma de impresiones mediante el envio de correo
ordinario a cada uno de ellos, donde se exponian los objetivos del trabajo y solici-
tando su colaboracion. Posteriormente se mantuvieron entrevistas con el personal
asignado por cada Ayuntamiento para que asesorase en el transcurso del trabajo.
En esta labor, destacaron los Agentes de Desarrollo Local, aunque también reci-
bimos informacién de las Oficinas de Turismo y de Patrimonio Historico de cada
Consistorio. El personal de la administraciéon local nos facilité entrevistas perso-
nales que permitieron documentar los comercios de alto valor etnografico de sus
municipios, manteniendo igualmente un contacto constante de consulta e infor-
macion mediante el intercambio de correos electrénicos, que se pueden consultar
en el anexo correspondiente.

Inmersos en el trabajo de campo, los informantes han pasado a ser los mismos
comerciantes de los establecimientos inventariados, asi como vecinos. En la inves-
tigacion etnografica es de gran importancia ir acompanado de una persona que nos
facilite un primer acercamiento al comerciante, que se le solicita un tipo de infor-
macion muy personal. En esta labor de aproximacion a nuestro objeto de estudio
(comercio y comerciante), debemos destacar a los monitores de Escuelas Taller
de la Fedac: Francisco Sanchez Sanchez, de la escuela taller de Ingenio y Cande-
laria (Laly) Moreno Falcon de la escuela taller de Moya, a Juana Antonia Suarez
Rodriguez, de la escuela taller de Tunte, y en el municipio de Firgas la artesana
Natividad Cruz Pérez, que facilitaron dicha labor en sus respectivos municipios.
Tampoco se debe olvidar a los presidentes de las sociedades recreativas/culturales,
grandes conocedores, no solo de establecimientos de la tipologia que persigue este
estudio, sino del entorno comercial de su localidad. Por tultimo, se hace referencia
al contacto realizado a través de carta certificada con el Colegio Oficial de Farma-
céuticos de Las Palmas, con el objetivo de obtener un listado de las farmacias mas
antiguas de Gran Canaria

El trabajo de campo consisti6 en la visita a los comercios con las caracteristicas
que a priori teniamos para su inclusion en el catalogo. Se realiz6 una primera vi-
sualizacion del establecimiento, donde observamos si mantenia la estructura propia
de los comercios de proximidad, a la par que comprobamos datos historicos que
hacian de este negocio un lugar representativo de la sociedad tradicional canaria.
Ambos criterios (fisonomia y relevancia historica) se conjugaban para su inclusiéon
en el inventario. En las fichas de campo se recopil6 una informacion diversa, for-
mada basicamente por datos histéricos, tipo de bienes muebles que conservaban
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los propietarios o aquellos que solian usar antano, una breve descripcion del lugar,
datos personales, ubicacion, alteraciones sufridas, etc., que se pueden consultar en
el anexo de las fichas inventariadas en cada municipio.

Durante esta fase de trabajo, un nimero importante de estos comercios no
pudieron incluirse en el inventario por la negativa expresa de sus duefios. En esos
casos se respeto en todo momento la decision de los propietarios a pesar que mu-
chos de los negocios que regentaban eran fiel reflejo de una actividad en proceso de
desaparicion. Es por lo que, en esta recopilacion que se presenta se pueden echar
en falta algunos ejemplos muy caracteristicos de inmuebles conocidos por todos
que vienen a nuestra memoria.

A continuacion se detallan en la tabla siguiente la clasificaciéon de los bienes
comerciales reunidos por categorias. Esta distribucion nunca fue cerrada, sino que
iba aumentando a medida que se localizaban nuevas tipologias de inmuebles, y son
las que aqui se senalan:

Actividad Grupo Tipo Unid.

Comercio  Venta Productos Tejidos / Confecciones 13
Calzado 2
Mercerias 12
Joyeria 2
Relojeria 2
Corseteria
Sastreria 1
Tiendas aceite y vinagre 91
Bares / Cantinas 50
Churrerias 5
Tostaderos 1
Panaderias 44
Pasteleria / Dulceria 16
Maquina de roscas 1
Hierbas y plantas medicinales 1
Ventas / Casa de comidas 1
Fondas 2
Armeria 2
Menaje 1
Ferreteria 11
Farmacias / Boticas 11
Librerias / Papelerias 3
Quioscos 2

—f —
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Tabaquerias/Estancos prensa

Bazar

Electrodomésticos

Instaladora eléctrica

Iméagenes religiosas

Instrumentos musicales

Lonjas

Mercados

Tienda de piensos

Tienda de animales

Comercio Servicios Balneario

Pension / Hostal

= 01T IN R WL IRRR RN~

Apartamentos

J—y
o

Restaurante

Hotel

—

Sociedad Recreativa/Casino/Soc.Dep.

\O

Barberia

N
w

Practicante / Médico

Cines

Teléfonos

Garaje

Pirotecnias

Funerarias

NN W= |00

Comercio Talleres Partidoras

Reposteria

[y
~

Reparacion vehiculos

Imprentas

Ebanisteria / Carpinteria

Tapiceria

Sastreria

Relojeria

Zapateria / Rep. calzado

= O N =W N W

Curtidos

Elaboracion Tabacos

N

Comercio Venta Ambulante  Limpiabotas

Turronero

Garapinadas / Pifiones

Calamar seco

Castanas asadas 1

— —
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Helados 1
Barquillos _
Golosinas 1
Velas / Exvotos 1

Iméagenes religiosas

Elinicio del trabajo comenzd por la documentacion bibliografica con la busque-
day seleccion de publicaciones y articulos referentes al comercio de proximidad o
“al por menor” tanto en Canarias como en Gran Canaria, e incluso en el resto del
territorio nacional, asi se pudo establecer una clasificacion inicial de la tipologia
de comercios que sirvi6 “a priori” para el desarrollo del registro.

El estudio de la actividad comercial “al detalle”, ha abierto muchas y variadas
lineas de investigacion después de un trabajo minucioso y riguroso como ha sido
este inventario de comercios tradicionales de proximidad en la isla de Gran Cana-
ria. No cabe duda, que quedan muchas incognitas, pues desde la etnografia, como
estudio social, no es facil reflejar el inmenso bagaje que encierra el territorio y los
usos que se han realizado tradicionalmente por la poblacién local. Todo este tipo
de investigaciones que ahora hemos mencionado, seran un objetivo futuro para el
area dela Carta Etnogréafica o para aquellos investigadores que quieran profundizar
en este interesante tema del comercio de proximidad.
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1. LOS RESULTADOS POR LOCALIDADES
Y ACTIVIDADES

El trabajo de campo se desarroll6 mediante la concesiéon de una beca al licenciado
en Geografia Alejandro Coronet Vega. Comenzo6 por el municipio de Las Palmas
de Gran Canaria con un resultado total de 123 fichas. Se continud con el municipio
de Telde, en el que se peinaron los dos barrios del casco, San Gregorio y San Juan.

Por municipios de la Isla los resultados han sido: Agaete (12); Agliimes (15);
Artenara (4); Arucas (30); Firgas (15); Galdar (15); Ingenio (13); La Aldea de San
Nicolas (14); Las Palmas de Gran Canaria (123); Mogan (77); Moya (8); San Barto-
lomé de Tirajana (9); Santa Brigida (6); Santa Lucia (8); Santa Maria de Guia (6);
Tejeda (7); Telde (28); Teror (20); Valleseco (12); Valsequillo (12); Vega de San
Mateo (7).

En el analisis del nimero de fichas realizadas, sobresale el municipio de Las Pal-
mas de Gran Canaria, que con 123 fichas se desmarca del resto en los comercios que
aun posee. Esta situacion es producida por la propia conformacion de la capital de
la Isla como centro neuralgico de entrada de productos desde el exterior y posterior
redistribucion al resto. Si a este factor se le une la existencia de fabricas y talleres
de manipulaciéon de materias primas, se explica que atn perduren restos de aquel
apogeo de mitad del siglo XX. Otros municipios como Arucas o Telde, con una
media entre 30 y 28 entidades, revelan que fueron cabezas comarcales del norte y
el este, y por este motivo centralizaban las actividades econémicas en sus respec-
tivos territorios. Sin embargo, la comarca Noroeste formada por los municipios de
Galdar y Santa Maria de Guia, a pesar de su relevancia, no concluyeron el nimero
de fichas esperado, y sin embargo, la Villa de Teror, a pesar de la densidad de po-
blacion en relacion con el territorio, sorprendié por la abundancia de comercios
que aun conserva, debido al incesante trasiego de personas que semanalmente se
dirigen a visitar en centro religioso mariano y al entorno histérico.

Los resultados obtenidos, después de mas de dos anos de trabajo, es de 411 fichas,
de las que corresponden al grupo “Venta de Productos”, unas 292 unidades que son
mas del 71 % del total; los “Talleres” han sido 42, entre las que estan las imprentas,
zapaterias, sastrerias, relojerias, ebanisterias, tapicerias, talleres mecanicos, o las
dos partidoras de almendras existentes en Tunte, t.m. San Bartolomé de Tirajana,
y Valsequillo respectivamente, correspondiéndole el 10 %. En el apartado de “Ser-
vicios”, son 69 fichas, que corresponden a méas del 17% del total, entre las que estan
las barberias, los restaurantes, cafetines, bares, pensiones, o sociedades recreativas
y culturales; si bien el grupo menos numeroso es el de “Venta Ambulante”, con casi
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el 2% del total, en que Gnicamente se hizo una prospeccion del trabajo de campo,
arrojando un resultado de 8 fichas.

Hay que hacer notar que en el computo final del total de fichas inventariadas,
no se han contabilizado aquellas que corresponden a la categoria de clasificacion
“produccion industrial de alimentos”, como eran las panaderias, molinos de gofio,
etc., que se introdujeron siguiendo los criterios de clasificacion que se emplearon
en los inicios de la Carta Etnografica, en la década de los anos 90 del siglo XX, y no
como entidades insertas en el grupo “comercio”, creado en el afio 2010.

2. EL GENERO

En cuanto al género, en base al trabajo de campo desarrollado, se puede constatar
que existia claramente una division del trabajo por sexos, en el que casi la totalidad
de actividades comerciales fueron ejercidas por hombres y unas pocas reservadas
a mujeres.

Una buena parte de las actividades ejercidas por hombres no s6lo fueron aquellas
que suponian un “esfuerzo fisico considerable” y, por lo tanto, no se consideraban
adecuadas para el genero femenino, sino que simplemente pertenecian tradicional-
mente a un &mbito que se reservaba en exclusividad al masculino. No podemos olvidar
que, la legislacion existente hasta 1975 obligaba a que la mujer que queria iniciar
un negocio debia contar con la autorizacion y firma del cabeza de familia (padre,
marido o hijo primogénito). El area de acciéon de la mujer, como en otras muchas
facetas, estaba indiscutiblemente unido a su labor de ama de casa y “tareas afines”.

La atencion al publico y despacho en las tiendas de aceite y vinagre, en los ba-
res, las mercerias y tiendas de confeccion, o en la elaboracion y venta de dulces, se
hacia desde el espacio doméstico, compartiendo el tiempo entre el cuidado de los
hijos y mayores, la elaboracion de la comida, y la limpieza. Por lo tanto, se puede
afirmar que la mujer se integraba en la actividad econémica desde su rol de madre
y esposa, sin que pudiera desprenderse de esta.

El trabajo que la mujer podia realizar dentro de la actividad comercial en el
ambito rural, quedaba entonces relegado a aquellas dependencias de la casa donde
podia ejercer de modista, cocinera, o repostera. Y cuando atendia cara al publico,
como fue en las tiendas de aceite y vinagre o en los bares, el mostrador servia de
separacion (a modo de limite o barrera) entre la clientela y ella. Ademas, estos
negocios estuvieron en su mayoria formando parte de la vivienda, ubicadas en las
habitaciones exteriores del inmueble, aquellas que tenian acceso desde la calle. La
division del trabajo se establecia en que el hombre se encargaba de hacer las com-

10



i | |D ED COMERCIO DE PROXIMIDAD

pras necesarias para la tienda, ir a buscar la mercancia, negociar con proveedores,
mientras la tendera colocaba el producto en las estanterias, mantenia el orden y la
limpieza, y atendia al publico.

Por lo tanto, la categoria de clasificacion de los talleres, retine actividades ejerci-
das casi en su totalidad por personas del sexo masculino, salvo en aquellas parcelas
que se han considerado propia de mujeres, como fue la elaboracion de reposteria
y obradores. Otro tipo de actividades, como eran los bares y cantinas, si bien res-
pondian a un &mbito masculino de socializacion, las mujeres tuvieron un espacio
acotado, que en un principio se circunscribia directamente a la cocina en la elabora-
cién de tapas y comidas o a lalimpieza cuando el local estaba cerrado y sin clientela.
Poco a poco las mujeres han ido ganando terreno con los afos, primero apoyando
a sus esposos y padres en el despacho puntual de bebidas y posteriormente, tras la
muerte de estos, regentando el negocio. No olvidemos que el espacio de reunion y
ocio masculino ha sido el bar, donde se realizaban juegos de mesa, se comentaba
las noticias y los resultados de los encuentros deportivos, por lo tanto no se con-
sideraba adecuado que las mujeres compartieran actividades y conversaciones en
los lugares frecuentados por hombres.

En las ciudades y centros comarcales no variaba demasiado la situaciéon feme-
nina, y a las actividades anteriormente nombradas se afiadia el rol de dependienta
en tiendas de textil y confecciones, o en las mercerias. En el comercio ambulante la
mujer ha estado relegada no s6lo al despacho de articulos varios y venta de repos-
teria, sino que se ha considerado que la comercializacion de productos religiosos
y exvotos pertenecia al ambito que debia ejercer.

3. LOS COMERCIOS EN DETALLE

El inventario ha abordado el patrimonio etnografico de una forma global, en las
vertientes del patrimonio intangible, el patrimonio mueble y el inmueble, con el
objetivo de implementar los inventarios de bienes de interés etnografico con nuevas
fichas de comercios y actividades al detalle.

LAS TIENDAS DE “ACEITE Y VINAGRE”

El grupo denominado tiendas de “aceite y vinagre” tienen un apartado especial
en el estudio que se ha realizado porque han sido estos comercios los que han
justificado la realizacion del inventario y documentacion. En la mente de todos ha
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permanecido como elemento referencial de una tipologia de venta inserta en un
pasado no muy lejano del que atn perviven algunas manifestaciones.

El comercio de proximidad al por menor en Canarias ha sido la principal unidad
de transaccidon comercial al detalle desde finales del siglo XIX hasta mediados del
XX, teniendo su apogeo con posterioridad a la Guerra Civil espafiola.

Las tiendas se caracterizaban por:

a. Estaban regentadas porla unidad familiar en la que participan varios de sus
miembros.

b. Abastecian a una cercana comunidad local.

c. Tenianun amplio horario (desde primera hora del dia hasta la noche, festivos

incluidos).

d. Utilizaban la venta a crédito.

e. Eran punto de encuentro, de tertulia y socializacion de los vecinos.

Estos pequefios establecimientos cumplian con la obligacion de tener de todo,
una amplia gama de género en el que no sélo estaban los comestibles sino también
granos, tejidos, merceria, material escolar, loza y calderos, productos de limpieza,
bebidas y hasta alguna pieza de ferreteria entre otros. Entre las tiendas encontra-
bamos diferentes tipos o categorias que se distinguian porque unas vendian pro-
ductos de primera necesidad, o abacerias, otras eran tiendas de aceite, vinagre y
jabon, y las de ultramarinos lo hacian con todo tipo de productos e incluso con la
venta al por mayor.

La distribucion interior del local seguia una simple estructura formada por el
area de despacho, dividida en dos por el mostrador y su omnipresente bascula,
estanterias para el queso y vitrinas para los productos finos. Aqui se atendia tanto
a la sefiora que acudia a comprar productos para el avituallamiento doméstico o
a pesar a su ultimo vastago; como al hombre que consumia una bebida alcohélica
y una tapa sentado en un simple banco de madera. En la trasera o trastienda, el
almacén cedia espacio a multitud de recipientes con verduras, papas, millo, bo-
tellas, carbon y lefia, que compartian el hacinamiento con la pesa y la nevera. La
puerta era también un reclamo para el cliente, con pares de botas colgadas para
el agricultor o zapatos para el nifio, junto a sacos de grano y productos frescos del
dia en cajas, listos para la venta.

La localizacion espacial estaba muy definida, pues se encontraban tanto en las
ciudades que eran cabeza de la comarca, como en los barrios, pueblos del interior o
junto a pequenas concentraciones de viviendas. Estos comercios tuvieron preferen-
cia por ubicaciones estratégicas como los cruces de caminos, carreteras generales
y paradas de coches de hora, aunque cualquier lugar era bueno para la apertura
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de este tipo de negocios que complementaron la dificil economia doméstica en las
primeras décadas de la pasada centuria del siglo pasado.

En el anuario comercial de 1951-1952 se contabilizaron en para Gran Canaria un
total de 1132 establecimientos de comestibles, de los que 492 tenian la matricula
de abaceria, 241 de comestibles, 245 de aceite y vinagre y 152 de ultramarinos, a
los que se le sumaban 130 bodegones y 309 ventas de tabaco o estancos en los que
también se ofrecia productos alimenticios. En el municipio de Las Palmas se pue-
den consultar en la actualidad a través de la base de datos del inventario de bienes
inmuebles y actividades un total de 119 fichas.

' 4

La tienda de ultramarinos de Martel, en Vegueta
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BARES Y CANTINAS

El origen de muchas de las cantinas estuvo en las tiendas de aceite y vinagre. La
distribucion interior del local seguia una simple estructura formada por el area de
despacho, dividida en dos por el mostrador y su omnipresente bascula, estanterias
para el queso y vitrinas para los productos finos. Aqui se atendia tanto a la sefiora
que acudia a comprar género para el avituallamiento doméstico o a pesar a su tltimo
vastago, como al hombre que consumia una bebida alcohélica y una tapa sentado
en un simple banco de madera. En la trasera o trastienda, el almacén cedia espacio
a multitud de recipientes con verduras, papas, millo, botellas, carbon y lefia, que
compartian el hacinamiento con la pesa y la nevera. La puerta era un reclamo para
el cliente, con pares de botas colgadas para el agricultor o zapatos para el nino,
junto a sacos de grano y productos frescos del dia en cajas, listos para la venta.

La transformacion economica que el Archipiélago sufrio en las décadas de los
afos 60/70, conocido como “cambio social”, supuso una alteracion de las estruc-
turas tradicionales de los modos de vida que repercutio en la actividad economica.
Esta nueva situacion obligd a que una gran parte de los establecimientos comer-
ciales de cercania tuvieran que adaptarse progresivamente a los nuevos tiempos y
se dedicaran a aquella parte del negocio que les dejaba mas dinero. Asi empezaron
muchos de los actuales bares, que terminaron por abandonar la venta de comesti-
bles, para centrarse en la parte de la cantina, hasta aquellos momentos actividad
residual, que consistia en el despacho de bebidas alcohdlicas y tapas de comida
como acompafiamiento.

Los bares han sido y siguen siendo, lugar de socializacion y encuentro de la po-
blacién masculina, como asi lo demuestran los 50 establecimientos incorporados
a la Carta Etnografica, siendo el grupo mas numeroso después de las tiendas de
aceite y vinagre. No era dificil encontrar mesas de juego, en las que los hombres,
vecinos del la zona, pasaban las tardes jugando a las cartas (el “envite” y la “zanga”),
o al domin6. Tampoco faltaba el “futbolin” para los mas jovenesy el televisor desde
donde seguir las partidas de los equipos de fatbol. La decoracion era muy simple,
detras de la barra las repisas mostraban bebidas alcoholicas “de calidad” y algunas
antiguas, y fuera de la barra en las paredes colgaban fotografias de los equipos, y
algunos trofeos y copas ganados en los torneos locales. Atun se recuerda cuando en
los bares no estaba bien visto que entraran las mujeres solas, pues socialmente se
miraba mal a aquellas que no fueran acompanas de sus maridos o de sus novios. Tal
es asi, que en muchos establecimientos no existia un servicio higiénico de sefioras.

Establecimientos insignes son el Bar “El Perola”, en Agaete, o el Bar “Los Jamo-
nes” en La Isleta, que comenzaron siendo tiendas de aceite y vinagre. Incluso El
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Perola mantiene la estructura y el mobiliario original de la antigua tiendita. Otros
bares siguen manteniendo en el mismo establecimiento una parte dedicada a tienda
de comestibles y en otra la zona de la cantina, como el bar y viveres “Guillén”, en La
Goleta, Arucas. De una forma u otra, todos los municipios han conservado algunos
bares y cantinas sefieros, que formaron parte de una etapa que en cierta medida
arranca en la mayoria de los casos en la década de los anos 20/30 del siglo XX.
Sobresalieron algunos por su valor artistico, como el “Bar Buenaventura”, en San
Gregorio, Telde, decorado por el pintor indigenista Felo Monzén, amigo del que
fuera propietario Buenaventura Ramirez. Atn recordaban los vecinos de la zona el
intenso olor a café cuando se tostaba en el patio trasero del inmueble, dando como
resultado uno de lo mejores cafés de la zona por su fuerte y contundente sabor.

Durante el trabajo de campo realizado por la Fedac, se han recogido una gran
cantidad de recetas de comidas y enyesques que se ofrecian en los bares, como eran:
carne compuesta, carne mechada, croquetas, sancocho, cochino frito, carajacas si
eran de interior, y si eran cantinas de costa era facil encontrar morena y huevas
fritas, pota, arafia, pejines, jareas, calamares en salsa o fritos, pulpos a la brasa,
etc. Ha resultado significativo, y digno de estudio, descubrir que en estos estable-
cimientos las tapas y medias raciones que despachaban a comienzos del siglo XXI
pertenecian al recetario popular doméstico y familiar. Se ha descubierto, por lo
tanto, un campo de estudio para la recuperacion de multitud de platos sencillos
con productos de mar o de la tierra que servian de acompanamiento al botellin de
cerveza o al vaso de ron.

SOCIEDADES RECREATIVAS VS. CASINOS

Las sociedades recreativas, conocidas como casinos, han formado parte de la vida
social y cultural de los pueblos de la Isla desde comienzos del siglo XX, e incluso
desde finales del s. XIX. Todo pueblo o ciudad que se preciara tenia su casino.

A comienzos del trabajo de recogida de informacion de los comercios, no se tuvo
en cuenta esta tipologia de instituciones, pues se consideraba que no ejercian una
actividad comercial. Sin embargo una valoracion detallada hizo ver que los casinos
ofrecian un servicio ala comunidad a cambio de una cuota. Los socios podian parti-
cipar en bailes, partidas de juegos de mesa, tertulias, etc. pagando un canon men-
sual. Estas sociedades dinamizaron la vida social a través de sus actividades, y eran
conocidas por los bailes que se organizaban en fechas sefialadas como la Navidad
o los Carnavales. Aun se siguen recordando los famosos bailes de carnaval de los
casinos de Agiliimes, Telde o Cardones, inventariandose un total de 9 instituciones
recreativas, aunque en este grupo también se han incluido las sociedades deportivas.
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Las sociedades recreativas, en su origen, fueron fundadas por personas, siempre
hombres, que pertenecian al mismo grupo social. Podemos encontrar sociedades
de labradores y agricultores, como la Sociedad El Tabaibal de San Antonio, en
Telde, o la Sociedad La Diversion, en el Lomo Magullo, que en sus comienzos se
denominé Sociedad Diversion Obrera. Otras veces, la burguesia local se veia re-
presentada en sus casinos, como sucedia en el Real Casino de Galdar, fundado en
julio de 1847. En la actualidad se puede ver como los socios y sus esposas tienen un
sitio reservado en la calle principal de la ciudad, conocida como Calle Larga, para
disfrutar de romerias, procesiones, batallas de flores o cabalgatas desde un lugar
privilegiado donde tienen sus asientos reservados. El Liceo de Firgas se distinguia
por la amplia actividad cultural que realiz6 en los primeros afios de existencia, a
comienzos de la década de los afios 30, donde eran frecuentes las veladas litera-
rias y teatrales, conciertos o romanzas de zarzuela. Tras el 16gico cierre durante la
Guerra Civil del 36 al 39, y la reanudacion de actividades al final de la contienda,
volvib a suspender la programacion cuando el Obispo Pildain decretara en 1947 la
suspension de bailes y actos ladico festivos.

CINES

Los cines, junto a los casinos, formaron parte del repertorio de locales a los que se
acudia en busca de diversion y vida social en unos municipios donde la poblaciéon
apenas tenia tiempo de ocio. La Carta Etnografica ha documentado un namero de
8 cines, repartidos por toda la geografia insular. Las ciudades y pueblos principa-
les mantienen adn sus antiguos cines porque los han reutilizado como espacios
culturales, como es el caso del Cine Guayres de Galdar, el Cine Rosales de Arucas
o el Cine El Coliseo de Valleseco. También sirvieron los cines como espacios para
realizar representaciones teatrales, conciertos, y cualquier otro evento, dinamizan-
do la exigua vida cultural de los pueblos. El Cinena Firgas atin conserva el viejo
proyector de la marca Westarc dentro de sus dependencias, que han pasado a ser
de propiedad municipal. El Cine Rosales de Arucas también mantiene los dos pro-
yectores de la marca Philips PF5, de 35 milimetros, que cambi6 posteriormente por
una italiana de la marca Prevost. Paco Rosales nos conté que su padre, Fernando
Rosales Hernandez inauguro la sala en febrero de 1963, con peliculas como “Ben
Hur”, “Los Diez Mandamientos” o "La caida del Imperio Romano”, y que incluso
acogio la actuacion de “El Do Dinamico”.

Las ciudades de Telde, o Las Palmas de Gran Canaria, sometidas a una fuerte
presion urbanistica y especulativa, no presenta ninguno de sus antiguos cines,
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invadidas por la presion de las nuevas salas instaladas en los centros comerciales
en las ultimas décadas del siglo XX. El cine de San Roque, en Las Palmas de Gran
Canaria, esta en estado ruinoso, sirviendo de morada puntual a toxicomanos.

BARBERIAS

Las barberias inventariada forman un total de 20 establecimientos, situados siem-
pre en zonas de alta densidad de poblacién. En Las Palmas de Gran Canaria son
los barrios de Guanarteme, San José o Tenoya los que atin conservan sus barberias
tradicionales, aunque son los municipios de Moya, Teror o Tunte los que reflejan
auténticos “fosiles culturales” al conservar casi sin alteracion alguna sus barberias
desde las primeras décadas del siglo XX. Como singularidad destacar que el barbero
de Tasarte, Juan Estanislao Hernandez Saavedra no dispones de local y “pela” y
afeita en el garaje de su casa, o se dirige al vivienda del cliente.

En cuanto a la ubicacion de las barberias, son los municipios de medianias de
Gran Canaria los que mantienen los establecimientos mejor conservados, prac-
ticamente sin modificaciones desde el momento de la apertura en las primeras
décadas del siglo XX, como son las barberias de Moya o Teror. También tenemos
buenos ejemplos en otros municipios, como son la barberia de Sardina de Gal-
dar, la de Agiiimes o la paradigmatica por su excelente conservacion del casco de
Tunte. Si bien el municipio de Las Palmas de Gran Canaria es que el cuenta con
mayor numero de inmuebles, con un total de 9. En general se observa en los esta-
blecimientos de las ciudades una transformaciéon y modificacion del mobiliario y
su estructura a finales de la década de los anos 60 y comienzos de los 70 del siglo
XX, momento en el que se produce “el cambio social” con transformacion rapida
de la vida y de las formas de vida tradicional junto a un importante desarrollo de
la economia de la capital de la Isla. Sin embargo, en las barberias de los pueblos la
estructura del negocio y el mobiliario no han variado apenas, formado auténticos
reductos del pasado.

Las barberias fueron espacios de reunion exclusiva de hombres, que acudian alli
no solamente a cortarse el pelo, sino que entre sus sillones de pelar se movia parte
delainformacion y las noticias de la localidad. El barbero fue el confesor y sicologo
de aquella época, guardando fielmente las declaraciones de los clientes, de tal forma
que cuando el establecimiento se cerraba, alli dentro quedaban las confesiones.

Algunos barberos cuentan que también hicieron de practicantes y que llegaron
a poner inyecciones y extraer muelas, por lo que conservan parte del instrumental,
como es el caso de la barberia de Panchito Hernandez, en Agiliimes, que aprendid
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La barberia de Tunte, regentada por los hermanos Francisco y Manuel Lopez Pérez

el oficio de su abuelo, comenzando por lo que se conocia como el “corte lebn”. Ade-
mas de inyecciones y quitar muelas, Panchito recuerda hacer “sangrias a algunos
enfermos” aplicando sanguijuelas.

MERCERIAS Y TEJIDOS Y CONFECCIONES

Las mercerias, tejidos y confecciones sufren actualmente la fuerte competencia de las
franquicias y centros comerciales, y la introduccion de productos llegados de China,
da como resultado que multitud de comercios dedicados a la venta de confecciones
y tejidos hayan ido cerrando sus puertas en las altimas décadas.

La Carta Etnografica de Gran Canaria, o Inventario de Bienes Inmuebles elabo-
rado por la Fedac, en el apartado de los comercios de proximidad, ha inventariado
un total de 20 establecimientos dedicados a merceria, tejidos y confecciones. Nue-
vamente se corrobor6 que estos negocios estaban localizados en las cabeceras de
los municipios o en nucleos de poblacion, formando una red de dependencia entre
los grandes establecimientos tradicionales de la capital grancanaria y las pequenas
tiendas locales. Como ejemplo nos sirve el testimonio de Eugenia Suarez Artiles
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de Agiliimes que compraba el género en Almacenes Cuadrado y Almacenes La Luz
en Triana. Una buena parte de la venta la hacia mediante el sistema de vales de
Santa Lucia, permitiendo a las familias numerosas vestir a la prole para las oca-
siones sefialadas. Este sistema de vales atin se conserva en algunas tiendas sefieras
de tejidos y confecciones. Las ventas fuertes eran en Navidad o coincidiendo con
las festividades locales, pues las familias que podian compraban ropa nueva para
lucirla durante las procesiones y actos ladicos populares.

En zonas como la calle Triana de Las Palmas de Gran Canaria, en otro tiempo
referente del comercio del textil en la isla, se observa como quedan unos pocos
testigos de los negocios abiertos en las primeras décadas del siglo XX, como son
las tiendas de tejidos de Arencibia o la de confecciones Oriente, a las que se acudia
para pertrecharse cuando habia algin evento importante en la familia, como era
la ropa de la comunién de la nifia, comprar el terno para la boda o conseguir algu-
na pieza de “ropa de luto” para el funeral. En algunos pueblos como Géldar o San
Mateo atin se comprueba que estas tiendas siguen abasteciendo a una poblacion
que se surte de prendas para la familia, ropa de casa y de cama. Las tiendas que
han variado y aumentado la oferta de productos son las que han logrado ir sobre-
viviendo, pues se han registrado mercerias que venden desde productos habituales
de estos comercios (botones, cremalleras, cintas, etc.) hasta otro tipo de género
como es la ropa de bebé, o corseteria de sefioras (sujetadores, fajas, medias, etc.).
En otros municipios, como es el caso de Telde, que tuvo su epicentro comercial en
la zona de San Gregorio, un nimero importante de tiendas como la de Marrero o
Carmelito Déniz han ido cerrando sus puertas en un proceso acelerado durante la
ultima década.

Esta actividad atin mantiene las peculiaridades que las distinguia en otro tiem-
po, como eran el trato amable y cercano a la clientela, pues los fundadores han
ido pasando el testigo a sus hijos, que han conservado a sus empleados “de toda la
vida” y esto ha permitido que se sigan utilizando “la libreta” para apuntar la venta
a crédito, o incluso autorizando llevar la prenda a casa para “probarla” y que el
resto de la familia diera su opinion. El cambio de habitos sociales ha afectado de
tal manera en las costumbres que ha terminado con la adquisicion del ajuar de una
novia y que suponia un ingreso importante para el negocio.

TALLERES

Los talleres, espacios en los que se manufacturaba o reparaban articulos de con-
sumo, han sido una actividad importante en algunos municipios de la geografia
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insular, y bajo este epigrafe genérico se engloban una multitud de oficios y activi-
dades diferentes.

El entorno del puerto de Las Palmas de Gran Canaria asi como los barrios cir-
cundantes, fueron el punto neuralgico en el que se desarrollaron una serie de
actividades de transformacion de materias primas y de reparacién de maquinaria.
El taller de “mastro Julio” en La Isleta, cuyo origen se remonta a 1926, cuenta
que al principio llegaron a arreglar la tolva y el piston de un viejo molino de gofio
que estuvo en la calle Osorio, y que también llegaron a fabricar carrocerias para
los antiguos “piratas”. El taller de Antonio Ramirez en la calle Tirma del mismo
barrio, o la fabrica de velas “La Canaria”, en la calle Pérez Mufioz, que cerro6 en la
década de los afios 50, elaboraba la cera con grasa de ballena. Sin embargo, en el
inventario de las actividades comerciales se aprecia que los fuertes cambios ur-
banisticos producidos en el contexto portuario han provocado la desaparicion de
estas incipientes industrias. En otros barrios cercanos como las Alcaravaneras o
Arenales se han localizado una antigua tapiceria y un taller de curtidos.

Laimportante actividad hidraulica y la escasez de maquinaria y repuestos provo-
cada por el bloqueo comercial que el pais sufri6 después de la Guerra Civil, obligb a
que muchos delos talleres de reparacion de vehiculos y motores se especializaran en
la conservacion y adaptacion de maquinaria hidraulica, como fueron los talleres de
barranco de Balos en Agiiimes, o el taller de maquinaria de pozos de la antigua calle
San Pedro, en Arucas. Muchos de los talleres de reparacion surgieron originalmente
de las antiguas herrerias, en los que el herrero tuvo que reciclarse al cambio del
transporte animal a los vehiculos de motor. La distribucion de las herrerias si que
estan repartidas por la orografia insular, en concreto en las cabeceras comarcales,
como son Galdar, Arucas, Telde, Tunte, Santa Brigida, o Agiiimes entre otros.

Las ebanisterias y carpinterias es otra de las actividades que atin conservan sig-
nificativa presencia en la ciudad de Las Palmas de Gran Canaria. Los carpinteros,
tallistas y ebanistas estaban al servicio de una nutrida clase burguesa que encargaba
muebles de estilo para sus viviendas o para regalarlos a sus hijas como dote en el
momento de la boda. Los principales talleres se conservan en la actualidad en las
zonas de Vegueta y Triana, como los hermanos Socorro en la calle Lopez Botas que
comenzaron en 1904 y realizaban mobiliario de maderas nobles como la caoba,
cedro de Brasil, o riga de Honduras. El ebanista Ismael Aguiar Aleman recuerda
que antes nadie se casaba sin llevar una alcoba completa (cama, ropero, comoda,
mesas de noche, banqueta), y hasta un “caballero de noche”.

Otros negocios familiares que conservan algunas muestras residuales pero sig-
nificativas, son las sastrerias y las relojerias, que han estado vinculadas a nicleos
de poblacion de cierta entidad, pero los pocos que hemos podido documentar se
encuentran en la capital de la Isla. El sastre Francisco Riera Valls, que obtuvo el
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titulo de “Maestro en Sastreria” en la Academia Torrent de Barcelona, trabajé en
su negocio de la calle Padre Cueto, y nos dio el nombre de otros muchos compafie-
ros de oficio como fueron Ricardo Gonzalez, Paco Paiser, Tulio, Benitez, Nicolas e
Isidoro Puga, Sanchis, Calvo, Santiago y Antonio Henriquez, y Paco Suarez, entre
otros que con panos de alta calidad confeccionaron trajes, abrigos, togas, uniformes
civiles y militares, hasta las ultimas décadas del siglo XX.

IMPRENTAS

Mencion aparte dentro del apartado de los talleres estan las imprentas, que se en-
contraban generalmente en los nicleos de cada comarca. Aunque el namero de las
existentes en la actualidad no es numeroso, pues solamente hemos inventariado 2
en activo, si que tuvieron una profusion importante hasta la década de los afios 70
y 80 del siglo XX. La imprenta el Norte fue fundada en 1928 por Miguel Quesada
Saavedra en Galdar, y tuvo tanta importancia que imprimio6 libros como una His-
toria de Canarias y el periddico “La Voz del Norte”. Estos negocios conservan un

Imprenta El Norte, en Galdar, que comenzo en 1928
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importante patrimonio industrial, pues sus maquinas apenas han variado, o man-
tienen atin parte de las herramientas que emplearon cuando la actividad estuvo en
auge. Las fuertes innovaciones en los modos de impresion han acarreado el declive
y cierre progresivo de las imprentas desde finales del siglo XX.

La otra imprenta documentada fue la Imprenta Guayedra, que atin subsite en la
zona de Venegas del municipio capitalino. Trabaja todavia con la antigua maquina
“Minerva”, que lleva mas de 50 afios en funcionamiento, y que era una copia para el
mercado espafiol de la Olimpia/Brunsviga, fabricada en Alemania, comercializada
en Espana por la empresa Heidelberg desde mediados del siglo XX.

PIROTECNIAS

La Carta Etnografica ha recogido las dos pirotecnias mas antiguas de la Isla, que
curiosamente proceden de la misma familia, los Davila. La singularidad de estos
talleres y la tradicion heredada desde un tronco familiar comin, hacen que se le
asigne un apartado especial a este tipo de oficio y taller en este informe. La ubica-
cion de las pirotecnias por cuestiones de seguridad, se relega a lugares apartados,
en barrios alejados de la poblacion. En concreto, las dos pirotecnias documentadas
estan actualmente en los barrios de El Palmar de Teror, y en Luis Verde, Valsequillo.
El inicio de la tradicion pirotécnica de la familia Davila en Teror se remonta al
siglo XIX. El tatarabuelo Juan Davila, comenzo a principios del siglo XIX con esta
practica en el barrio del Palmar. Posteriormente seguirian su hijo Pedro Davila
Santana, su nieto Pedro Davila Rodriguez, el biznieto Benjamin Davila Cabrera y
finalmente en la actualidad el tataranieto, Benjamin Davila Sosa. En la época de
su bisabuelo o inicios de su abuelo, lo habitual como espectaculo pirotécnico eran
las ruedas o “piezas”. Nos explic6 Benjamin que en esos anos los fuegos eran a ras
de suelo y no aéreos, y consistian en estructuras de madera realizadas por ellos
mismos, que giraban ayudadas de los canutos con po6lvora que se colocaban estra-
tégicamente, funcionando como un “motor” que hacia girar la estructura.

Juan Ramoén Martel Davila, de 75 afios en 2012, cre6 la empresa Pirotecnia San
Miguel en 1982, aunque la tradicion le venia desde épocas anteriores, porque su
madre Mariana Davila, procedente de Arucas, del barrio de Los Portales, era nieta
de Francisco Davila Quesada, que ya era “fueguista”, o pirotécnico. En la localidad
de La Cantera, en Valsequillo, tenian Mariana D4avila y Antonio Martel la pirotecnia,
siendo trasladada por Ramoncito a la ubicacion actual, en una de las laderas del
barranco de San Miguel, en la localidad de Luis Verde. Ha participado en las fiestas
de La Merced de Barcelona y en las hogueras de San Juan de Alicante, en 1998.
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PENSIONES, HOSTALES, HOTELES, FONDAS Y RESTAURANTES

Esta actividad, profundamente transformada en las altimas décadas del siglo XX,
tuvo un momento algido de gran desarrollo en las décadas de los afios 70 y 80 del
siglo XX, coincidiendo con la expansion turistica en Canarias.

Las antiguas fondas y casas de comidas de trabajadores fueron evolucionando y
adaptandose a una nueva clientela mas exigente formada por los visitantes extran-
jeros. Las antiguas cocinas y comedores de mesas y sillas de formica, mostradores
de obra, y viejas neveras americanas tuvieron que renovarse por las exigencias de
la normativa especifica de higiene y salubridad. En ese proceso de cambio, la isla
de Gran Canaria fue perdiendo parte de la gastronomia familiar que se ofrecia en
estos negocios para adaptarse al gusto del foraneo, ofertando una nueva cocina
denominada “internacional”, colocando el titulo de “restaurante” en la carteleria
exterior. Esta actividad, en origen familiar, fue creciendo a medida que iba aumen-
tando la demanda, adaptandose siempre a los nuevos paladares y a la legislacion.

Los nucleos turisticos costeros han seguido manteniendo esta actividad sin
solucion de continuidad, pudiendo encontrar los mismos restaurantes desde me-
diados del siglo XX en localidades como Arguineguin, Puerto de Mogan, Melenara,

Pension Pérez, en La Isleta, sigue en funcionamiento desde 1965
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Las Canteras, o el Puerto de Las Nieves. El interior de la Isla también se ha visto
beneficiado por el turismo, tanto local como foraneo, influyendo para que muchos
negocios que partieron como bares, fueran creciendo y expandieran su actividad a
expensas de la fuerte demanda en pueblos como San Mateo, Valsequillo o Valleseco.
Un ejemplo es el restaurante de los Hermanos Santana, en Lanzarote, que empezo
su actividad en los afos 20 del siglo XX, a manos de José Santana, que al comienzo
tuvo una tienda de ultramarinos y bar, y que sus hijos, siguiendo el negocio, han
transformado en un préspero restaurante.

Los hostales y pensiones que contintian abiertos y en activo se encuentran funda-
mentalmente en la capital de la Isla, en concreto en los barrios anexos al puerto,
como son La Isleta, Las Alcaravaneras, o ya el centro de la ciudad. La estética que
conservan estos establecimientos permanece casi inalterable desde mediados del
siglo pasado, principalmente porque no han mantenido una inversion de capital
en reformas del inmueble, debido a que el usuario tipo pertenece a un sector de
poblacion con poco poder adquisitivo. Entre las pensiones emblematicas que ain
permanecen encontramos la “Pension Perojo”, con més de cien afios en activo. Aqui
se hospedaban gentes de otras islas o de pueblos del interior. Nos comentaron que in-
cluso llegaron a dar comidas, en este que es un negocio que es tipicamente familiar.

REPOSTERIA: DULCERIAS Y OBRADORES

Esta actividad se divide en dos grupos bien diferenciados, a un lado estan las
dulcerias de las ciudades como Las Palmas de Gran Canaria, que realizaban una
pasteleria elaborada, generalmente con recetas foraneas y mas al gusto de la bur-
guesia capitalina. Estos negocios, al igual que en los pueblos, estuvo regentada
por familias que se habian formado con pasteleros extranjeros. Pastelerias como
Morales, Padilla, o “La Alemana” han mantenido la fama y las ventas hasta casi la
actualidad, conservando unos productos caracteristicos de cada establecimiento.

En las localidades del interior esta actividad estuvo en origen restringida al
ambito doméstico, y elaborada por mujeres que buscaban aumentar el ingreso de
dinero de la unidad familiar mediante la elaboracion de dulces para la venta local.
La fabricacion de reposteria fue una actividad ejercida en las cocinas de las casas,
con escasos medios y en rudimentarios hornos de lefia. Las materias primas eran
pocas y al alcance de la mano, como fue la manteca, la harina, el huevo, la almen-
dra, el azicar, la canela o el limoén, entre otras, dando como resultado productos
poco diferenciados, pero de una gran calidad como son los mantecados de Santa
Maria de Guia.
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El desarrollo de esta pasteleria local ha tenido tanto auge, que ha llegado a
formar parte de las senas de identidad de algunas localidades como Moya con los
suspiros o bizcochos, o los mazapanes de almendra de Tejeda. Dolores y Maria Je-
sus Navarro Cardenes han seguido la tradicién comenzada por su abuela, que era

"

\! .

Dulceria Nublo desde su comienzo ha elaborado reposteria tradicional
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panaderay elaboraba algunos dulces que ellas han mantenido en un viejo horno de
lenia que alimentaban con cascaras de almendra. Los mazapanes que ellas hacian
han llegado a ser un simbolo del pueblo de Tejeda exportado a todos los rincones
del Archipiélago.

ZAPATERIAS Y ARREGLOS DE CALZADOS

Las zapaterias y los zapateros han formado parte del tejido comercial de los pueblos
del Archipiélago hasta no hace tantas décadas. Los comienzos de estos artesanos
estuvieron en la fabricacion de calzado para los sectores méas deprimidos de la po-
blacion. Todas las localidades de la Isla tuvieron varios zapateros que prestaban sus
servicios en locales que en la mayoria de los casos eran reducidos cuartos, hacinados
entre atarecos como la maquina de coser, las hormas, las tachas, suelas y multitud
de pares de zapatos en un desorden casi premeditado. Realizaron también vainas
para cuchillos, cinturones, bozales y collares para perros, etc, aunque ya a partir de
los afios 60 del siglo XX se centraron en la reparacion de suelas, tacones y tapas.

El oficio de zapatero es una actividad de servicios, que siempre ha sido ejercida
por hombres. El aprendizaje se efectuaba en el seno familiar, por transmisién via
masculina de padres a hijos, como es el caso de José Mejias Naranjo, zapatero de San
Gregorio, Telde, que aprendio a los 14 anos el oficio de su padre, José Mejias Ojeda
que estuvo en activo hasta la edad de 80 anos, y su hijo va por el mismo camino.

La Carta Etnografica recoge iinicamente 5 zapaterias en activo en la Isla, pero nos
consta que siguen abiertas algunas mas, pero ha resultado casi imposible conseguir
que nos faciliten los datos de su actividad para incluirlas inventario. No obstante,
hay que decir que durante el trabajo de campo se ha detectado que en este oficio
actualmente no se produce un relevo generacional, por lo que las zapaterias “a la
antigua usanza” tienden a desaparecer.

LA MUERTE

Bajo este epigrafe se engloban un conjunto de actividades asociadas a la muerte,
entre las que adn se han podido documentar, estan las funerarias y los talleres
(antiguas carpinterias) de elaboracion de féretros. A diferencia de muchos otros
comercios, este se ha documentado en municipios de cumbre o el oeste de la Isla.
La Carta Etnografica de Gran Canaria ya recogié un grupo de bienes inmuebles
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representativos del mundo funerario, como las cuevas de las cajas, los descansa-
deros de muertos, y algunos cementerios. Los talleres y negocios que ahora se han
documentado complementan una visién comercial que ha sido considera tabu por
muchos investigadores, pero que sin duda ha supuesto un lucrativo negocio.

La funeraria San Vicente Ferrer de Valleseco comenz6 su actividad en 1969 como
carpinteria especializada en la elaboracion de atatides a mano. Al féretro se le daba
una mano de tinta negra al exterior y el interior se forraba con tela también negra,
formado “clocos”. En pleno casco de Tejeda se encuentra atin la funeraria Padre
Claret. Su primer duefio, el carpintero Mateo Garcia Suérez traia los atatdes desde
la peninsula, al morir heredaron el negocio sus dos hijos, Mateo y Gregorio, que
ampliaron la actividad hasta convertirla en un prospero negocio de realizacion de
cajas mortuorias en una nave a las afueras del pueblo.

En la Aldea de San Nicolas se encuentra la funeraria de Lorenzo Melian Godoy,
originario de Agaete, que comenzo la actividad cobrando los recibos de la fune-
raria Finisterre, hasta que en 1969 mont6 su propio negocio. Con anterioridad, el
carpintero Toméas Rodriguez realizaba las cajas. También realizaba Lorenzo los
recordatorios en una imprenta que aun conserva, como también guarda algunos
elementos que ya no se usan, como son un portaféretro de nifio, cajas de parvulos
y cristos de velatorio.

VENTA AMBULANTE

La cifra de 5 fichas inventariadas para la venta ambulante, formada por la venta
de castanas, pan y dulces, o turrones, siendo los servicios el de limpiabotas el re-
gistrado, requiere una reflexion. Las caracteristicas de la venta ambulante exige
un trabajo més detallado, tanto en los sitios de ubicacion fija, como pueden ser los
mercadillos, o los espacios de ocupaciéon temporal, que corresponde a la celebracion
de festividades. Otro tipo de venta ambulante es la que atin pervive en determinadas
localidades en la que el vendedor se traslada por los diferentes pagos ofreciendo
sus articulos (pescado, fruta, ropa, etc.), o servicios puntuales, como es el caso
del afilador de cuchillos. En algunas categorias no se hicieron fichas (barquillos,
calamar seco, garrapinadas, imagenes religiosas, etc.), pero se ha mantenido la
clasificacion, como testimonio de los campos que hay que atacar desde el punto de
vista cientifico, investigando las manifestaciones culturales, pues nos consta que
estas actividades se realizan en la actualidad en algunos mercadillos y ferias festivas.

El trabajo de campo requiere que la persona que haga el inventario trabaje en la
localizacion de los vendedores por toda la geografia insular. Una buena parte de esta
venta se realiza en mercados y mercadillos en ntcleos fijos, o en puntos concretos
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de los ntcleos, establecidos desde antafio, como son las vendedoras de pescado.
Otra parte de este comercio se realiza por pagos alejados de los nucleos. También
se cuenta con una modalidad de venta destinada a complementar la oferta en las
fiestas principales de la Isla, y por altimo un tipo de servicios puntuales que van
rotando en algunos casos, como los afiladores de cuchillos, o que estan apostados
en lugares fijos, como los limpiabotas.

Antonia Déniz Torres, con 82 afios, sigue atin con su puesto de venta de castanas
en la Plaza de El Pino, en Teror
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4. CONCLUSIONES

La inclusion de la actividad comercial de cercania en la primera década del siglo
XXI en la Carta Etnografica de Gran Canaria ha supuesto una nueva fase en la
realizacion de los inventarios de patrimonio historico. De esta forma se ha podido
implementar el inventario con la inclusiéon de una serie de actividades que englo-
ban tanto el patrimonio oral, los elementos muebles y las construcciones. Por lo
tanto, el desarrollo de este proyecto ha respondido a la clasificacién de “artesania
de servicios” que recoge el articulo 4 de la Ley de Artesania de Canarias (3/2001,
de 26 de junio).

En la actualidad, estas actividades comerciales de proximidad forman parte de
un pasado que se mantuvo vigente hasta el derrumbe de la sociedad tradicional a
finales de la década de los anos sesenta del siglo XX. Las pocas que atin se mantie-
nen abiertas han sufrido la dura competencia de los autoservicios y supermercados,
siendo actualmente las grandes superficies quienes amenazan la supervivencia de
estos relictos, testigos de la transicion hacia la modernidad, que podemos considerar

-

Bernardo Valls en el Quiosco de San Telmo. Anos 60, siglo XX
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como auténticos fosiles culturales. La mayoria forman hoy, parte del recuerdo y
configuran un apartado en el acervo cultural e historico de las transacciones co-
merciales del incipiente mundo empresarial en Gran Canaria.

Entre los factores que han acelerado la desaparicion progresiva de estas acti-
vidades estan la falta de competitividad de las tiendas locales frente a las multi-
nacionales, franquicias y centros comerciales, la invasion de productos de baja
calidad de terceros paises a menor coste, los cambios de héabitos de consumo de
la poblacion local, etcétera. A estas variables hay que afiadirles el envejecimiento
de los propietarios y la falta de interés sus descendientes por continuar el negocio
por su baja rentabilidad.

En definitiva, se abren muchas y variadas lineas de investigacion después de un
trabajo minucioso y riguroso como ha sido este inventario de comercios tradicio-
nales de proximidad en la isla de Gran Canaria.

Las lineas de investigacion que surgen de la realizacion de este inventario global
de la isla de Gran Canaria, permitiran las siguientes vias:

a. Usodelamencionada digitalizacion de la informacién espacial y creacion de
una simbologia propia que nos permita elaborar rutas de trabajo de campo
entre estos establecimientos aplazados en el tiempo.

b. Larealizacion de un analisis espacial estableciendo una diversidad cromatica
de iconos segun el tipo de establecimiento.

c. Crear capas de informacion complementarias entre si, lo que ayudaria a
centrarnos en aquellos negocios, objeto en un momento determinado, de
un estudio concreto o en relacion con otros.

d. Realizacién de comparativas entre regiones diferentes de la isla o incluso un
desglose de los comercios por intervalos temporales del afio de su apertura.

e. Averiguar la singularidad de aquellos comercios que en las mismas condicio-
nes, circunstancias y localizacion, han resistido al paso del tiempo en relacion
con otros que han desaparecido sin dejar un rastro visible en el tiempo.

f. Diferenciar entre los comercios de los nticleos principales con respecto a los
rurales o de niicleos de menor relevancia a nivel municipal.

g. Hacer comparativas entre municipios cercanos o hacer una distincién entre
regiones a nivel insular, etc.

Entre otras posibles lineas de investigacion a desarrollar gracias a este inventario
estarian, a nuestro modo de ver, el averiguar la singularidad de aquellos comercios
que en las mismas condiciones, circunstancias y localizacion, han resistido al paso
del tiempo en relacion con otros que han desaparecido sin dejar un rastro visible
en el tiempo. Otro enfoque podria ser la diferenciacion entre los comercios de los
nucleos principales de poblacion por comarca en relacion a los rurales o nicleos
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de menor relevancia a nivel municipal. Se podrian hacer, ademas, estadisticas
comparativas entre municipios cercanos o hacer una distincion entre regiones o
comarcas a nivel insular, etc.

No cabe duda, que quedan muchas incégnitas, sobre todo debido a que la etno-
grafia, como estudio social, es dificil de hacer llegar de forma cientifica a la mayoria
de la poblacién de manera divulgativa. Todo este tipo de estudios de investigacion
ahora mencionados, son un objetivo futuro para esta entidad o aquellos investi-
gadores que quieran profundizar en este interesante tema del comercio de proxi-
midad. En el mismo serian imprescindibles la colaboracién de aquellos que velan
por salvaguardar la historia reciente y pasada de la isla de Gran Canaria, donde
entrarian tanto cronistas oficiales de cada municipio, como todos aquellos “per-
sonajes” emblematicos de los muchos rincones de la isla y que encierran un saber
intangible enorme. Una frase pronunciada por un cliente de unos 80 afnos de una
barberia de la que elaborabamos su inventariado, resume la idea ahora expuesta:
“Cada vez que muere una persona mayor muere una biblioteca”.

i
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Tienda de José Manuel Baez. Cercados de Espino, Mogan. Anos 50/60, siglo XX
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