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La presenle aproxiinación a ia realidad del turismo en Canarias, inás 
coiicretainente en el inuilicipio turístico por excelencia de las Islas que 
es San Bartoloiné cle Tirajana, pretende poner en manos clel profesora- 
do una herramienta de utilidad para trabajar dicho fei~óineno, de iinpor- 
tancia capital en la vicla insular. Si bien a nadie se  le esconde lo expre- 
sado; es decir, lo fimhneiltal  que resuha estudiar el fenómeno turísti- 
co para entender la economía y la sociedad canaria en la actualidad, 
consideramos que el Diseño Curricular Básico de la Ecl~~cación 
Secundaria Obligatoria, en el área de Ciencias Sociales, planteado para 
la Comuilidad Canaria, no da la suficiente relevancia al estuclio del 
turismo, otorgaildo más importancia a actividades econóinicas ~radicio- 
nales con menor peso, caso de la agricultura y la pesca, o de escasa pre- 
sencia, como sería la inclus~ria. Sin ernhargo, a la llora cle afrontar el 
esludio de las actividades del sector terciario, se hace desde un puiito 
de vista negativo, partiendo de la premisa de  su incidencia en el sub- 
desarrollo econóinico. En definitiva, y sin querer entrar e11 mayores 
valoraciones, parece que se opta por 110 prof~iilclizar e11 el estudio de 
dicho segmento de la econoniía canaria y su repercusión en los cainlios 
sociales, culturales y terriloriales. 

Así pues, dentro de la flexibiliclad que permite el desarrollo del curií- 
culo escolar, adaptado a las particularidades, necesidades e intereses 
de cacla comunidad educaliva, se plantea la siguiente propuesta sobre 
el turismo en Canarias. En este senticlo, clentro clel desarrollo del curri- 
culo de optativas clel segunclo ciclo cle Educación Secuilclaria 
Obligatoria, se ofrece el marco idóneo para una materia de este lipo. En 
definitiva, la1 y como se plantea en las clisposicioiles legales que desa- 
rrollan la iinplantación de la reforma educativa, consicleran-~os que esta 
materia optativa puede contribuir a desarrollar las capacidades genera- 
les a las que se refieren los objetivos de la etapa, a~eildiendo a la diver- 
sidad de intereses, inotivacioiles y capaciclacles del aluiniiaclo, acleiniís 
de ampliar las posil~ilidacfes cle orientación vocacioi~al y profesional clel 
inisino, facililando su traiisición a la vicla activa. No ol~slaiite y aten- 
clieildo a las i.azones expuestas, tainbién es posible su utilización en 
otros niveles educativos. 

El libro no pretende ser una Unidad Didáctica a clesarrollür de princi- 
pio a fin, ni tampoco necesariaineiite, que se siga la secuenciación que 
en él se realiza de los coiiteiiiclos. Más bien se sugieren una serie de 
posibilidades, en todo caso adaptalr>les a la coilsecución de los 01-jetivos 
de la etapa en relación coi1 los Proyectos Eclucativo y Curricular de 
Centro. En cualquier caso, quiere ser una herrainienla práctica para 
abordar el estuclio en prof~mdiclad del fenóineno turíslico y su inciden- 
cia en la vicla de las Tslas a todos los niveles, inás allá de su tratamien- 
to supeificial y de los tópicos al caso. No necesariamente deben seguir- 
se los pasos i~iarcaclos en este planteamiento, pues siempre se podrá 
tomar o adaptar aquellos aspectos que se consicleren de: mayor interés o 
ulilidacl, atendiendo a las necesidades del alurnilado y a la adecuación 
a las características del centro y su entorno. En esta línea taiiibién puede 
entenderse la relación intercliscipliiiar con otras áreas de apreiiclizaje. 
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introducción. 
Con este capítulo, y su correspondienle desarrollo dicláctico, se preten- 
de que el aluinilaclo sea capaz de entender el fenómeno ~urístico como 
una activiclad de gran arraigo en las Islas; si bien será a partir de la 
década de los sesenta del presente siglo, cuando se produzca el cainbio 
raclical que hará aparecer lo que se ha dado en llamar "la industria 
~uríslica". Ello ieiidrá su reflejo más acusado, en el caso de Gran 
Caiiaria, eii el municipio de San Bartoloiné de Tirajüiiü, concretaineiite 
con el desarrollo del proyecto Maspalomas Cosla Canaria. Se eii~iende 
el feiión~eno turístico, no sólo desde su importancia económica, sino a 
parlii- de los raclicales cambios que introduce en la sociedad canaria 
actual, en todos los aspectos que la conf'oiinan. 

Objetivos. 
1. Diferenciar las carac~erísticlis del tuiismo actual y de los primeros turistas y 

viajeros que llegaron a Canarias. 

2. Ideiitificar los a~ractivos turísticos que el Arcl-iipiélago y, en concreto, San e 

Bai-toloiné de Tiiajana ofrece a los visitantes. 

3. Relacionar y clifereiicia las condiciones lal~orales y sociales clel pasado siglo C 

y el actual, que han posibilitado el clescul-0110 del ~ul-ismo de masas. 
f 

4. Apreciar la evolución seguida en los ineclios de transporle, especialmente el 
avión, y su importancia funclainental en el desarrollo de la actividad tui-ísiica. 

5. Coinprende~ el significado del coiicepto 'chárteis y &paquete tuiístico', como : 
eleiiien~o clave para almatar los precios de oferla de un cleteiminaclo desti- : 
no t~ii-ístico. 

E 
d 

6. Valorar la inciclencia de la activiclad productiva, clesarrollo del sector 
terciario, e11 los cainbios deinograiicos. 

8. Reconocer y analizar en un mapa las transforinaciones liabidas e11 el . . 
6,. .... ?+,-....- A->" ---?.-,-...--h.nA 
L G L L L L U I I I J  y JUa L U I 1 3 G L L L G l l L L C L 3 .  

9. Apreciar distiiitas percepciones que se han tenido sobre el turista por 
parte de algunos escritores cle las Islas. 

10. Comprender los cainbios (ecoilóinicos, sociales y culturales) producidos 
en una familia, a partir de su dedicación al sector servicios. 





In t roducción  ai c a p í t u l o  

g. Identificación y análisis, a partir de variadas fuentes de int"ormacion, de 10s 
diferentes factores que intervienen en el desarrollo del turismo en Canarias; 
así como de las consecuencias económicas, demográficas, sociales y en el 
territorio, que de ello se derivan, así como sus perspectivas futuras. 

Actitudes, valores y normas. 
a. Reconocimiento y valoración de la importancia del medio ambiente en 

su conjunto para el desarrollo de la actividad turística, recurso que es 
imprescindible salvaguardar. 

b. Reconocimiento de la situación del Archipiélago, y del municipio en 
concreto, dentro del sistema económico mundial, valorando el papel 
que desempeña el turismo. 

c. Entender los enormes cambios que el desarrollo de la actividad turísti- 
ca ha producido en un corto periodo de tiempo y las transformaciones 
de todo tipo que ello ha supuesto en nuestras Islas, tomando conciencia a 

N 

de los problemas que se plantean y las posibles alternativas. 
O 

- 

d. Curiosidad por interpretar y reconocer las claves que dan lugar a la 
- 
m 
O 

E 
principal actividad economica de Canarias. E 

2 

e. Tolerancia y respeto hacia los turistas, y hacia el fenómeno del turismo 
en general, valorando críticamente sus aportaciones, en concreto a la 

3 

sociedad canaria, y la incidencia de la actividad turística a escala mun- 
- 
0 
m 
E 

dial. O 

n 



Planteamiento Las activida 
TEMA 1 

E l  turismo a principios de siglo 
Actividad 1 
A partir de las imágenes enfrentadas, se quiere hacer evidente de una 
forma gráfica las radicales transformaciones que ha tenido el turismo en 
las Islas. De un primer turismo restringido a las clases sociales más 
pudientes, que buscaba el 'exotismo' o la bonanza del clima para curar 
dolencias que tenían difícil remedio bajo los rigores de la climatología 
europea, se ha pasado a un turismo de masas; en el cual, el clima, en 
este caso el sol, tiene un peso mayor y casi definitivo. Junto a ello, al 
turista actual se le ofrece una amplia selección de actividades, aten- 
diendo a unas supuestas demandas, que le hacen sentirse 'como en su 
casa'. 

Se pretende, pues, que el alumnado sea capaz de diferenciar los gustos 
de los turistas de ayer y de los actuales, valorando las diferencias. 

Actividad 2 
Ei Árchipi6iago y en concreto San Bartoiomé de Xrajana, ha recibido a 
lo largo de los años numerosos visitantes, algunos de los cuales han 
desempeñado un destacado papel histórico. Lógicamente no eran 'turis- 
tas', tal y como los conocemos en la actualidad. Se trata de que el alum- 
nado sea capaz de apreciar las características que definen al turista 
actual. En definitiva, que tenga claro el concepto d e  turismo. 

Actividades 3 y 4 
Con estas dos actividades s e  pretende que el alumnado entienda la 
importancia fundamental que tiene en el desarrollo del turismo de 
masas la mejora de las condiciones laborales, con un determinado nivel 
de salarios y la posibilidad de vacaciones pagadas, así como el desarro- 
llo de la aviacih y las facilidades y abaratamiento de costes que supo- 
ne el transporte aéreo en condiciones de 'chárter'. Sin duda, de faltar 
alguno de estos dos elementos, no sería posible entender la continuidad 
de ectz zctividd en 12s Islas. En esti lfnea? el concepto de 'paquete 
turístico' resulta fundamental para comprender las ventajosas ofertas 
económicas que se brindan al turista; y que es, en definitiva, producto de 
una serie de factores que se analizarán a lo largo del desarrollo de la unidad. 

Actividad 5 
Como algo habitual en las Islas, los turistas han formado parte de nues- 
tro paisanaje, apareciendo como es ldgico en la obra de  nuestros auto- 
res literarios. De distinta forma, escritores coiiío A h i s o  Quesada G Pan- 
cho Guerra se han ocupado de aquellos extranjeros que llegaban para 
mejorar su salud o en busca de un destino exótico, aprovechando, cómo 
no, para hacer sus compras. La actitud hacia el viajero tambi6n resulta 
objeto de estudio, y no deja de reflejar la percepción, los prejuicios, el 
comportamiento en definitiva de toda una sociedad hacia el que llega de 
fuera, con todas sus virtudes y defectos; tanto las de  ellos, como las nues- 
tras. Resulta de interés conocer estas referencias y compararlas con la 
actitud hacia nuestros visitantes de hoy en día, estableciendo las simili- 
tudes y diferencias. 
Esta actividad viene a ser un resumen de las anteriores, permitiendo en todo caso 
una opción interdisciplinar para trabajar desde el área de Lengua y Literatura. 



Planteamiento de l a s  ac t i v i dades  

Actividad 6 
Desde un primer momento, la llegada del turismo supuso la puesta en 
marcha de una serie de servicios complementarios, dentro de los que 
se incluye la oferta al visitante, a través de excursiones programadas, 
de aquellos elementos más singulares desde el punto de vista paisajís- 
tic0 y cultural. La excursión de la 'vuelta al mundo' es un claro expo- 
nente, da idea de las dificultades que entrañaban las comunicaciones 
en aquella época no tan lejana, así como de los lugares que suponían un 
mayor atractivo para el visitante. A través del trabajo con esta actividad, 
las alumnas y alumnos podrán aproximarse a la realidad de aquellos 
años, en los que los medios y las infraestructuras de transporle dispo- 
nibles eran muy diferentes, así como los atractivos que se ofrecían al 
turista. 

TEMA 2 

El turismo de masas, tras 1950 
Actividad 1 
El desarrollo del turismo de masas está basado en cuatro hechos claves: 

a. La recuperación económica de los países capitalistas tras la Segunda 
Guerra Mundial. 

b. La revolución tecnológica en cuanto a los medios de transporte, espe- 
cialmente los que se refieren a los adelantos en la aviación. 

c. La conquista de una serie de mejoras laborales por parte de los traba- 
jadores, entre las que destacan, por lo que a la práctica del turismo se 
refiere, las vacaciones pagadas. 

d. La aparición de empresas (operadores turísticos) que centran su traba- 
jo en hacer de intermediarios entre la oferta turistica y sus potenciales 
consumidores, ofreciendo a éstos todas las ofertas posibles. 

Asi pues, los alumnos y alumnas del~en descubrir que éstos son los fac- 
tores que van a permitir dar el salto de un turismo poco numeroso y eli- 
tista a otro muy numeroso, 'de masas', en el que intervienen todos los 
es tratos sociales. 
Como factor importante, aunque no decisivo, es conveniente destacar 
las diferencias existentes en cuanto a la renta per &pita entre los paí- 
ses umis~rus de t~~ristzs y lns ~ P C P ~ T P S ;  cien& en l ~ r  primeros m& 
alta, por lo que quedan favorecidos en el cambio de moneda. 



m 
Planteamiento de las actividades 

Actividad 2 
Esta actividad trata de hacer ver cómo el turismo de masas no se inicia 
en el Sur de Gran Canaria sino en la capital de la Isla, y que ello pro- 
dujo un importante flujo migratorio hacia ella. 
Se quiere hacer ver que la capital ofrecía en aquellos momentos unas 
condiciones muy favorables para el desarrollo turistico, como son: en 
cuanto a valores naturales, la Playa de las Canteras, además de un 
ambiente urbano no muy denso, con dotación de servicios básicos como 
son los sanitarios o los aliinentarios, y una red de  comunicaciones que 
permitía desplazarse desde ella a casi todos los lugares de la Isla. El Sur 
de Gran Canaria, por el contrario, sólo podía ofrecer en aquellos 
momentos valores naturales. La actividad turística constituyó un foco de 
atracción de inmigrantes procedentes del interior de la Isla y de fuera 
de ella (este aspecto se trahaja en la actividad 3 del tema 3). 

Es interesante comentar cómo la mala planificación urbana, que resta 
calidad ambiental a la ciudad, y la competencia de otros destinos como 
el Sur de Gran Canaria a partir de los años sesenta, hicieron disminuir 
muy considerablemente la actividad turística en la ciudad. 

Actividad 3 
El estudio de la evolución del Producto Interior Bruto (P.I.B.), resulta 
una buena forma de entender la radical transforinación de la economía 
canaria en las últimas décadas. Se podrá apreciar claramente cómo la 
terciarización supera incluso a la de España, en un proceso que aún no 
puede darse por concluido. Asimismo, resulta interesante relacionar 
este auge del sector terciario, con el del subsector de la construcción. 
Por contra, el retroceso del sector primario, y no menos del secundario. 
Se puede considerar la posibilidad de  plantear un debate en torno a 
estos datos, y la afirmación que hace referencia a la relación existente 
entre terciarización y nivel de desarrollo. Evidentemente no tiene el 
mismo significado semejantes porcentajes del P.I.B. en el sector tercia- 
rio, si comparamos los datos de Canarias con los de Japón, EE.UU. o de 
otros países desarrollados. 

Actividad 4 
La mano de obra que el desarrollo de la industria turística requiere la 
va a suministrar, preferentemente, las áreas rurales cle la Isla. Familias 
enteras se trasladan desde el interior insuiar hacia ia  ciudad de Las 
Palmas de Gran Canaria, doncle la construcción y la hostelería están 
ofertando numerosos puestos de trabajo y unas expectativas de futuro 
muclio más halagüeñas que aquellas que ofrecía la  agricultura. La ava- 
lancha de emigrantes dio lugar a numerosos problemas de vivienda, 
escolarización, etc. 

Actividad 5 
Esta actividad está relacionada con la número 3 de  este mismo tema. En 
este caso se incide en la dedicación laboral de  la población activa, 
reflejándose de una forma clara el peso del sector terciario en la  deman- 
da de empleo. Asimismo s e  puede apreciar la paralela evolución del 
subsector construcción, en el que se  perciben claramente las fluctua- 
ciones de los años de crisis. Muy significativa resulta la pérdida de 
empleos en el sector primario, así cómo el mantenimiento en el secun- 
Uarie. 



Planteamiento de  las  actividades 

Actividad 6 
La llegada del turismo en los años sesenta supuso mucho más que un 
cambio económico. Este hecho fue la apertura, tras la Guera Civil espa- 
ñola, hacia la Europa democrática, con otros valores bien diferentes a 
los que la dictadura franquista defendía. Esto supuso un fuerte impac- 
to con muclias costumbres de la época, que se vieron bruscamente con- 
trastadas con las de otras culturas. 

Actividad 7 
Ver la actividad 5 del tema 1 

TEMA 3 

Historia del turismo en San Bartolomé de Tirajana 
Actividad 1 
En la actividad 2 del tema 2 ya se trabajó sobre las causas que motiva- 
ron el que el Sur grancanario fuera ocupado tras haberse desarrollado 
primeramente la actividad turística en la ciudad de Las Palmas de Gran 
Canaria. Así pues, en esta actividad lo que se pretende es estudiar las 
características del proyecto inicial de urbanización de Maspalomas- 
Playa del Inglés (ganador del concuso internacional convocado a tal 
efecto y presentado por el equipo francés SETAP) y lo que realmente de 
él se llevó a cabo. Se propone asimismo analizar, desde la perspectiva 
actual, la necesidad de una planificación del territorio para el desarro- 
llo turístico y de que ésla cumpla unos requisitos. 

Actividad 2 
Esta actividad tiene gran relación con la 2 del tema 2 en las que ya se 
trata el problema del éxodo rural y los problemas que éste genera en los 
nucleos receptores de la población emigrante. La diferencia entre ellas 
es que la actividad de esta unidad se contextualiza en el territorio SE de 
Gran Canaria y en la propia historia del municipio de San Bartolomé de 
Tiraj ana. 

Actividad 3 
Los datos de la tabla nos muestran tres liechos diferenciadores básicos: 
a.- La disminución en el índice de los nacidos en el municipio, en cuan- 
to al total de población de éste. 
b.- El aumento de peso del grupo de poblacióii que viene de otros muni- 
cipios, fundamentalmente canarios, que pasan a suponer más de la 
mitad de la población municipal. 
c.- El significativo incremento de la población de procedencia extranjera. 
Como se puede ver, el desarrollo de la industria turística convierte al 
municipio en un importante foco de oferta de puestos de trabajo que 
supone un alto atractivo para la población de otros lugares con índices 
de paro altos o cuya actividad económica, vinculada a otras ocupacio- 
nes, como la agrícola, no tiene resultados tan satisfactorios. Por otro 
lado, la libre circulación de mano de obra entre los países que forman 
parte de la Unión Europea, de donde además procede la mayor parte del 
turismo que llega a Canarias, hace que un número cada vez más alto de 
extranjeros provenientes de estos países se establezcan en las zonas 
turísticas. Es preciso recordar que a esta procedencia de los turistas hay 
y-ue a ~ a & l  e: que liiia pai%e irripoitaiiie de las enp~oiaciuiies LüT;StiCas es 





ln traducción 
En este capítulo se analizan las diferentes 'piezas' que componen la 
'maquinaria' de  la industria t~irística, así como algunas de las caracte- 
rísticas de su funcionamiento y su relación con la economía canaria. Se 
trata pues de avanzar en la comprensión no sólo del papel preponde- 
rante que el turismo ~ieile en la economía de varias dc las islas (no de 
todas), sino además de su estructura comercial, que lleva hasta los con- 
sumiclores el producto turístico, y de algunas de las características más 
importantes de esta industria 'sin chimeneas'. 

Objetivos 
1. Conocer y comprender algunos de los elementos básicos del funciona- 

miento de la industria turística: operadores turísticos, tipología media 
de los turistas y tipologías alojativas. 

2.  Entender las privilegiadas características del clima de Canarias desde 
el punto de vista de su explotación lurística, que hace que el Archipié- 
lago suponga una oferta atractiva para los europeos y, además, pueda a 

ofertarse durante todo el año. E 

O 

n 

3. Reconocer al turista como un ciudadano medio de un país desarrollado. - 
m 
O 

E 

4. Apreciar y diferenciar las diferentes tipologías alojativas que se ofertan 2 
E 

en Canarias 
3 

5 .  Conocer las características que debe poseer todo centro turístico y com- - o m 

probar si éstas están presentes en Maspalomas-Playa del Inglés. 
O 

6. Valorar la incidencia de la industria turística en el empleo, de forma 
E 

directa e indirecta. a 

7. Reconocer los centros comerciales como un elemento importante en el n 

funcionamiento de un centro turístico. 
3 O 

9. Comprender los diferentes apartados en que se puede subdividir el 
gasto turístico y valorar las causas de esta distribución, siendo crítico 
con ella. 

Preconceptos 
Los ejercicios y preguntas que a continuación se reiacionan tratan de 
hacer aflorar las concepciones que los alumnos y las alumnas poseen de 
los aspectos más importantes de este capítulo. 

Realiza una breve descripción de un día en la vida cotidiana de un o 
una turista y de esa misma persona en su país de origen. 

Imagina que quieres realizar un viaje ~urístico, describe cuales serían 
los pasos que darías para organizarlo y los servicios que necesitarías 
para llevarlos a cabo (decidir el lugar y los itinerarios a llevar a cabo, 
comprar el pasaje...). 



I' 

Introducción a l  capítulo 

Haz una relación de las características que tú consideras que debe 
tener un centro turístico de calidad. 

Cuando la industria turística alcanza un grado de desarrollo importan- 
te, como ocurre en algunas de  las islas, ésta juega un papel importante 
en su economía. Indica aspectos positivos y negativos de esta relación. 

Contenidos 
Hechos y Conceptos 

a. Operador turístico y estructura comercial de la industria turística. 
b. Chárter. 
c .  Nivel de vida. 
d. Turista como ciudadano medio. 
e.  Procedencia europea del turismo en Canarias. 
f. El clima de Canarias y su localización cercana a Europa como factores 

básicos para su industria turística. 
g. Temporada turística alta y baja. 
ii. Las tipoiogías de alojamiento: hoiei, apariamenio, iurisrno rural y i~iul- 

tipropiedad. 
i. Centro turístico. 
j. Empleo directo e indirecto. 
k. Sectores de producción. 
1. La fragilidad de una economía dependiente del turismo. 

m. El gasto turístico y su distribución. 

Procedimientos 
a. Observación y lectura de planos, mapas y fotos aéreas. 
h. Elaboración de mapas y localización sobre ellos de diferentes elementos. 
c.  Elaboración e interpretación de gráficas de barras, curvas y flujos. 
d. Observación, descripci6n y análisis de fotos. 
e.  Observación, elaboración e interpretación de tablas. 
f. Confección de encuestas. 
g. Clasificación de elementos. 

Actitudes, valores y normas 
a. Ser consciente de que la mayoría de los turistas son trabajadores 

medios. 
b. Mostrar una actitud de interés por ia reaiización de las actividades y 10s 

resultados obtenidos. 
c .  Aportas al grupo de trabajo ideas u opiniones para la  realización de las 

actividades. 
d. Respetar a las compañeras y compañeros y cooperar con ellos. 
e.  Valoración del papel del turismo en la economía de algunas de las Islas. 
f. Ser consciente de la fragilidad de una economía dependiente sólo del 

turismo. 
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La segunda actividad, sobre el costo mensual de la vivienda y de la ali- 
mentación, trata de mostrar como el sueldo que gana Bernhard no es tan 
alto como en un primer momento puede parecer, puesto que el costo de 
la vida en Alemania es muy superior que en España (ej.: las trescientas 
mil pesetas mensuales del alquiler de la  vivienda). 

Actividad 3 
La tercera actividad trata de abrir el panorama sobre la procedencia de 
los turistas que llegan a Canarias, mostrando como no son sólo alema- 
nes los que vienen, sino que también lo hacen de otros países europeos. 
En esta actividad se pide que se represente mediante un diagrama de 
flujos, en el que mediante líneas realizadas a escala (ej.: cada diez mil 
turistas darle un mm. de grosor) reflejamos además la importancia del 
flujo turístico procedente de cada país, y se vuelve a insistir en la loca- 
lizacidn geográfica para evitar la abs~racción de los datos. 

Actividad 4 
La cuarta actividad trata de poner en relaci6n el grado de desarrollo de 
un país con la capacidad de sus ciudadanos de hacer turismo. Ello con 
el fin de demostrar como ésta es una actividad solamente propia de los 
países desarrollados y que, sin embargo, como derecho reconocido del 
hombre, nos habla del injusto reparto de la renta mundial. El orden de los 
países responde a su lugar en el 'Índice de Desai~ollo Humano', el cual 
conjuga renta per cápita, con nivel de instruccion y esperanza de vida. 

TEMA 3 

¿Por que escogen Gran Canaria? 
Este tema muestra el procedimiento más corriente de contratación de 
un paquete turístico: acudir a una agencia de viajes y consultar catalo- 
gos. En segundo lugar muestra lo que, según las encuestas, los turistas 
manifiestan que buscan al viajar. En este sentido, el alumnado, siguien- 
do un razonamiento 16gic0, debe contrastar los datos de preferencias y 
las características de los destinos que se les ofrecen a los europeos y 
detectar por sí mismo las ventajas de la oferta canaria [por sus tem- 
peraturas, por las horas de vuelo...). 

Actividades 1 y 2 
La primera y segunda actividad pretenden contextualizar y ofrecer una 
visión cartográfica de la localización de  algunas de  las zonas que com- 
piten con Canarias por atraer turistas, así como algunas de las caracte- 
rísticas que las hacen competitivas. Se trata, pues, de ver como 
Canarias no es un destino exclusivo al que los turistas han de venir irre- 
mediablemente; pero que, a su vez, tiene grandes ventajas para el turis- 
mo europeo. 

Actividad 3 
La tercera actividad nos muestra la llegada constante, durante todo el 
año, de turistas a Canarias; que, a diferencia de otros destinos, puede 
mantener su oferta los trescientos sesenta y cinco días del año. Aún así, 
se observa la existencia de una temporada alta, que iría de octubre a 
abril, y otra de menor afluencia, que iría de mayo a septiembre. Ésta 
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iIiltima coincide con el período menos atractivo para hacer turismo para 
alemanes e ingleses, que en esos momentos tienen un clima agradable 
en sus respeclivos países o en los de su drededor. Por esto mismo se 
puede observar el decrecimiento del número de turistas de la mayoría 
de ellos en esta estación, en la que sin embargo se incrementa el turis- 
mo peninsular español y el de los países de1 Este, lo que hace subir algo 
las cifras de julio, agosto y septiembre 

TEMA 4 

Los alojamientos turísticos 
Este terna presenta las distintas ofertas alojativas que existen en el mer- 
cado turístico: desde las m& tradicionales, hoteles y apartamentos; 
Iiasta las más recientes, tulismo rural y multipropiedad. 

A) Actividades 1 y 2 
Estas actividades establecen las diferencias y similitudes básicas entre 
h n t ~ l n m  I r  nnni-tamontric A travbc (70 1 1  nh~~nraricín de 1 ~ s  fntns v n l ~ n n s  ' L V L U I b D  J L Y I I I U L I L " " .  2 2  --U I "U YY A Y  V I - . . -  ,Y .  --- -..,lly 

J Y------ 

podemos observar la distinta morfología de las construcciones, el espa- 
cio que ocupan y las diferencias y parecidos, en cuanto a instalaciones 
interiores y exteriores, que ofrece cada tipo de alojamiento. 

Actividad 3 
Esta actividad nos muestra el precio distinto que tiene cada una de las 
dos tipologias de alojamiento, para dar pie a plantear los servicios que 
una ofrece y l a  otra no. 

Ac~ividad 4 
Esta actividad se plantea como eleineiito de debate, que obliga a mane- 
jar toda la informacióii elaborada con las actividades anteriores. No 
importa, pues, tanto la decisión que se tome sino la utilización de una 
variada y razonada arguinentación. 
La segunda parte de este tema trabaja las características del turismo 
rural y de la nlul~ipropiedad. 

B) Actividades 1 y 2 
Estar ~~ti?riYades cmtrgstgn el t ~ r i m ~  rural C Q ~  -1 f~ r i smo  tradicional, 
descubriendo las caracteristicas de este tipo de turismo a travks de la 
lectura de la imagen, del texto de propaganda y del cuadro de localiza- 
ción. Entre estas características calse destacar la  tipologia de las cons- 
L....̂̂_ _ _ ^ ^ _  _._- -^^ -^ -  
~ l u c ; & l ~ s  que; puac;t-u, m !U mqai-.;a de !os casus, !vs rasgos de !a 
vivienda rural tradicional; la localización en el interior de la Isla, así 
como la dispersión de la oferta que, al contrario que el turismo de 
masas, no concentra las explotaciones. Por otro lado, tamfsidn los turis- 
tas que utilizan estos alojamientos suelen tener oti-as preferencias, como 
es la búsqueda de una mayor interacción sociocultural y económica con 
la población local. 

Actividades 3. a, b, c y d 
Estas actividades pretenden que los alumnos a través del cómic descubran 
las características de la multipropiedad. Como se pede  ver se trata de com- 
prar un espacio físico-temporal (el apartamento durante un número de días), 
qie tendrii un precio en funcibn de ambos factores y de su calidad, dimensio- 
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que controle el paso de los inquilinos a lo largo del año y efectúe las reparacio- 
nes necesarias pasa que siempre esté en buen estado. 
En cuanto a las ventajas y desventajas de la multipropiedad, las prime- 
ras pueden estar relacionadas con el hecho de tener una propiedad, 
además de las posibilidades de obtener una rentabilidad alquilánclolo si 
no se va a usar o intercambiándolo con otros que la empresa ofrece en 
otros lugares del mundo. En cuanto a desventajas, sería preciso desta- 
car el necesario desembolso de capital, muy superior al de alquilar un 
apartamento para un par de semanas, así como los riesgos que se corren 
en cuanto a la seriedad de la  empresa que controla la rotación de inqui- 
linos y el mantenimiento d e  las instalaciones. También es importante 
destacar el que los apartamentos sean pagados en el país de origen del 
turista, con el perjuicio que esto ocasiona a la Hacienda local. 

El  niicleo turístico de Maspalomas-Playa del Inglés 
Este tema trata de presentar las características básicas de un centro 
twisticn. La replrentacirin espacial c1e este es un inagnffico documen- 
to de análisis, por lo que se ha introducido la foto aerea y el plano como 
documentos, a partir de los cuales es posible extraer toda una serie de 
conclusiones. 

Actividad 1 
La primera actividad tiene como objetivo dar lugar al razonamiento 
sobre los distintos servicios y cualidades que debe poseer una zona 
turística. No es relevante el orden de importancia que los alumnos den 
en el listado a las distintas preferencias que manifiesten, el ohjetivo 
básico es que se den cuenta que un núcleo turístico debe ofrecer simul- 
táneamente una serie de servicios y calidad ambiental. La actividad tres 
vuelve a incidir en el mismo aspecto que la  anterior, pero ahora situán- 
dolo en el espacio concreto de Maspalomas-Playa del Inglés. También 
se quiere hacer pensar que entre los servicios que menos se suelen ofre- 
cer a los turistas están los culturales y que algunos de ellos, como pue- 
den ser lns centros etnográficos, ?ueden ser muy atractivos para ellos. 

Actividad 2 
Esta actividad introduce al alumno en el ~rabajo con la foto aérea, una 
magnífica herramienta para el estudio del territorio. Inicialmente se  
trata de plantearle una visión global del espacio, para luego ir locali- 
zando puntos que nos sirvan de referencia: Charca de Maspalomas, San 
Fernando, El Tablero, las carreteras (GC 812 y Al),  etc. Una vez situa- 
dos pasaríamos a delimitar sobre un acetato, superpuesto a la foto, con- 
juntos paisajísticos con unas características comunes: campo de dunas, 
urbanización turística, barrancos, asentalnientos de la población 
local ..., para posteriormente estudiar cómo estos conjuntos interaccio- 
nan entre sí. Un ejemplo de  esto último podrían ser los movimientos 
diarios de la población a través de las vías de comunicación o de sen- 
deros, como ocurre a través de las dunas. También se podría hablar de  
la relación entre la Charca y el barranco, con sus escorrentías o sus 
a p c i s  subálveas, al igual que con el mar. También las relaciones entre 
la Charca y los paseantes que recorren su borde este, o los que van por 
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necesariamente tienen contacto personal con el turista ni con las insta- 
laciones turísticas. Esto incrementa considerablemente la valoración 
que se le puede dar a la industria turística como generadora de empleo. 

Actividad 2 
La actividad dos quiere resaltar el hecho de que muchos trabajadores 
relacionados con la industria turística viven en las urbanizaciones turís- 
ticas o en sus cercanías y que sus zonas residenciales suelen tener una 
tipología diferenciada del resto de la urbanización. Esto se puede 
observar e11 la morfología de los edificios, la anchura de las calles, el 
menor ajardinamiento, etc. Muchos de estos aspectos pueden apreciar- 
se en la foto aérea de la zona de Maspalomas-Playa del Inglés que 
acompaña al tema anterior. 

Actividades 3 y 4 
Las actividades tercera y cuarta quieren hacer reflexionar sobre los pro- 
blemas que puede tener una economía que dependa de una industria 
tan frágil como es la turística, que no solamente requiere la  estabilidad 
interna de los países que reciben a los turistas, sino también la de los 
países que están en su entorno y la de aquellos de  donde vienen los 
turistas. En este sentido, la cuarta actividad hace hincapié en la nece- 
sidad de desarrollar otros sectores económicos, como puede ser la agricultu- 
ra, paralelamente al desarrollo de la industria turística, con el fin de prever 
pnsibler f i i t " ? i  crisis tan fáciles de suceder en una sociedad tan cambiante. 

Actividades 5 y 6 
En estas actividades se  ejemplifica la fragilidad de la industria turísti- 
ca, que puede verse afectada por sucesos que no tienen lugar en el pro- 
pio país que la desarrolla, sino en lugares limítrofes o cercanos. Los acon- 
tecimientos que pueden suceder en ellos son muy variados, como conflic- 
tos sociales o acciones terroristas que generen inseguridad física a los 
turistas. También problemas ambientales, como los vertidos de residuos 
nucleares, mareas negras, etc., pueden considerarse entre los problemas 
que en algún momento pueden afectar a la industria turística de un lugar. 

Ar.tiVi;loA 
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La actividad siete plantea una situación de gran actualidad que está 
siendo objeto de debate social: la ocupación de  muchos de los puestos 
de trabajo que se generan e n  Canarias por trabajadores venidos del 

de !u. cvmuni&d Autbnerr,a, pruceci,e2tes de la yrnañri n ~ n i n -  r---- r---" 
sular y en menor número de los países que componen la Unión Europea. 
Se trata de un problema complejo ante el cual la actividad no pretende 
tanto encontrar soluciones como, principalmente, hace aflorar cómo lo 
ven las alumnas y los alumnos, y que éstos se interroguen sobre sus 
esquemas de valores al respecto. 
El apartado a da a conocer cómo los canarios también hemos sido 
emigrantes en épocas de precariedad económica en las Islas y que por 
lo tanto, como pueblo, nos hallamos implicados en las dos caras del pro- 
blema; es decir, desde el punto de vista de la  comunidad que pierde 
posibilidad de ocupar puestos de trabajo que su economía genera, y 
desde aquella que se los ocupa a otra. 
El b busca hacer reflexionai- subre los j-jlaniccLlierrtus iristi- 
tucionales (Ley de Residencia), de los empresarios y de los sindicatos. 
Por último, el apartado c trata de cuestionar l a  xenofobia como reac- 
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ción visceral, lejana de los valores de justicia y solidaridad que deben 
primar en las relaciones humanas. 

TEMA 7 

Los centros comerciales 
Actividades 1, 2 y 3 
Estas actividades destacan un servicio esencial en las grandes zonas 
turísticas: los centros comerciales. Con estas actividades se pretende 
resaltar su importancia económica como oferta de ocio, así como anali- 
zar l a  lógica de su localización en las cercanías de áreas residenciales y 
la importancia de ofrecer en ellos algunos servicios básicos que sirvan de 
enganche para que el cliente acuda; como restaurantes, supermercados ... 
Con la encuesta se pretende conocer in situ (con un trabajo de campo) 
las características de un centro comercial, entrevistando a quienes lo 
visitan. Las preguntas que se proponen tienen también relación con 
otros temas de este bloque (tipos de alojamiento, preferencias ...) que de 
esta forma podría quedar m8s globalizado. 

TEMA 8 

V..-:~.-A .I m..hl:-:#f'~.A 
I ui iaii~u y yuuuwuau 

Un aspecto muy importante del negocio turístico es la venta de una ima- 
gen atractiva del producto que se ofrece. En este tema se analiza lo 
complejo que es conseguirlo, el tipo de imagen que se vende de 
Canarias y de Gran Canaria en particular, así como las deformaciones 
que a veces pueden presentarse. 

Actividades 1 y 2 
Estas actividades trabajan la complejidad de los mensajes publicitarios 
a través del estudio del esfuerzo de simplificación que supone la crea- 
ción de un anagrama. En el caso del anagrama de 'Canarias el paraiso' 
se ha recurrido a un elemento foráneo, como es la flor de la esterlitzia; 
pero que es muy conocida y asociada a los climas tropicales, además de 
poseer un alto valor estético. En el segundo de los casos se  ha intenta- 
do, mediante una combinación de formas y colores, destacar los ele- 
mentos más atractivos para el tuilsta: dunas, mar, cielo azul, sol-luna, que- 
dando todo enmarcado por la suavidad que transmiten las líneas curvas . 

Actividad 3 
Con esta actividad se intenta descubrir la imagen idílica que los folle- 
tos turísticos ofrecen de la Isla. En ella se trata de ver la coexistencia 
con otras realidades menos bucólicas, a veces incluso muy cercanas al 
propio entorno turístico. 

Actividad 4 
La actividad muestra dos deformaciones publicitarias de la realidad 
canaria. En una se ofrece una imagen cle frondosidad tropical, con loros, 
cocnterns, f l n r ~ i  ~u6ticas, &c., cpe nn ~on ' e spnde  Con la redilacl de 
las Islas y muchísimo menos con la aridez y la flora característica de las 
zonas de sotavento, donde se ubica mayoritariamente la industria turís- 
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tica. En la otra imagen se ofrece un complejo turístico que, al no estar 
terminada su construccióii, ha sido reproducido mediante ordenador, 
presumiblemente a partir d e  su maqueta inicial de constnicción, y 
encajado en el paisaje en el que se localiza. Sin embargo, este paisaje 
ha sido modificado, transformando el cauce tradicionalmente seco del 
Barranco de Maspalomas en un río de aguas azules que además fluye 
hacia la urbanización. 

Actividad 5 
Con esta actividad se pretende que el alumnado ejercite la técnica de 
elaboración de un folleto de propaganda Lurística; pero también, y sobre 
todo, que sea consciente de la  existencia en sus localidades respectivas 
de unos valores que van más allá de los paisajísticos, de los que los visi- 
tantes suelen llegar a conocer muy poco. Por muy pequeña o reciente 
que sea la localidad siempre existirá una historia que contar y unas tra- 
diciones, costumbres o construcciones históricas que comentar. Así, por 
ejemplo, muchas veces elementos tan cotidianos en  las zonas rurales 
como las acequias, pueden tener un alto valor para el desenvolvimien- 
to de la vida en la localidad. Por ello es por lo que se  solicita la inter- 
vención de las personas mayores a la hora de recabar la iiifoi-iiiaci6i1, 
pues todos estos valores suelen estar en su memoria. 

¿Cómo gastan los turistas el dinero? 
Este tema muestra la distribución del denominado 'gasto turístico'. Los 
datos corresponden a 1996. 

Actividades 1 y 2 
Estas actividades pretenden que el alumnado descubra los distintos 
capítulos en los que se desglosa el gasto turístico y cómo la parte más 
sustancial de éste se queda fuera de España, más concretamente en los 
propios países emisores; que se ven, por lo tanto, favorecidos por el 
desarrollo de la industria turística en otros lugares del mundo, al pose- 
er eiios ias empresas que comercializan ei producto turistico. 

En principio, se ha de comprender que la mayor parte del gasto se rea- 
liza en el país de origen porque es en éste donde se  abona el denomi- 
nado 'paquete turístico' (alojamiento y pasajej. Yero hay que matizar 
que una parte de este dinero vuelve a Canarias si los hoteleros o los pro- 
pietarios de los hoteles y apartamentos no son compañías extranjeras. 
En cuanto a posibles actuaciones para favorecer que en Canarias se 
quedara más dinero, éstas tendrían que tender a un mayor control por 
parte de capitales canarios de  los distintos elementos que intervienen 
en la oferta turística (operadores turísticos, compañías aéreas, agencias 
de viaje, propiedad inmobiliaria...). Y en cuanto a las posibles actua- 
ciones en restaurantes y venta de souvenirs, habría que potenciar en los 
primeros el consumo de productos de la tierra (que beneficiaría a agri- 
cultores, pescadores...); y en los segundos, la potenciación de la  artesa- 
nía canaria, especialmente la tradicional. 





Introducción al capitulo 

Con tenidos 
Hechos y conceptos 

a. La industria turística como causante de impactos ambientales, sociales 
y culturales. 

1,. La conservación del medio ambiente como elemento básico de la pro- 
yección turística futura. 

c. La ordenación del territorio, una herramienta fundamental para minimi- 
zar los impactos y preservar la diversidad de los ecosistemas existentes. 

d. El consumismo como factor de impacto ambiental. 

e. El paisaje como un producto de consumo turístico. 

f. La cultura local como un conjunta de valores que toda comunidad posee 
y que debe potenciar como recurso turfstico diferenciador de otras ofer- 
tas. 

Procedim ¡en tos 
a, Leciura de iiiapas del iiiapa conlo docüniento pBltir de! 

cual podemos tener una comprensión más global del territorio, y sobre 
el que podemos planificar transformaciones y prever sus impactos. 

b. Utilización de la prensa como una fuente relevante de información. 

c. Lectura e interpretación de tablas de datos. 

d. Lectura y comentario de textos. 

e. Dramatización de una situación actual. 

Actitudinales 
a. Reconocimiento de la capacidad de impacto de la  indus 

el medio ambiente, en la sociedad y en la cultura local. 
jtria turística en 

b. Capacidad de ser crítico ante los impactos arriba citados y de elaborar 
sencillas propuestas alternativas. 

c. Capacidad para el trabajo e n  grupo, valorando y respetando el trabajo 
de los demds. 

d. Valoracih de la cultura local como un patrimonio importante y signifi- 
cativo para la comunidad. 

e. Curiosidad por el conocimiento de manifestaciones c~dturales extranjeras. 
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TEMA 1 

Los impactos ambientales, sociales y culturales 
Actividad 1 
La primera actividad estudia a kravés de la cartografía los cambios más 
importantes que se han producido en la zona sur de Gran Canaria, enlre 
1965 y 1977; es decir, el surgimiento de la urbanización Maspalomas- 
Playa del Inglés. 

En primer lugar, tal y como se trabajó anteriormente con la foto aérea, 
se podría hacer un acercamiento general a ambos documentos cartográ- 
ficos, localizando en ellos lugares que puedan resultar conocidos por los 
alumnos. Seguidamente se pasaría a la observación de los aspectos con- 
cretos que plantean las actividades. 

La primera de las actividades , a, nos lleva a observar cómo la urba- 
nización de San Agustín queda enmarcada inicialmente por el mar y la 2 
carretera antigua del Sur, para desbordar ésta última hacia el interior en 
el mapa de los setenta. También se observa en esta actividad la apari- O 

ción de una serie de diques en la costa. - 
m 
O 

E 

La actividad b, hace ver cómo en los años sesenta el poblamiento de 2 
E 

Maspalomas se  agrupaba en torno a la carretera. 

La actividad c, d y e quieren hacer recordar la dedicación de este 
espacio a la agricultura, sirviendo las pistas para comunicar los distin- 
tos terrenos de  cultivo del tomate. Las actividades nos llevan a descu- 
brir como, una vez que la antigua carretera deja de ser el núcleo orga- 
nizador del poblamiento, la urbanizacih queda enmarcada en el borde 
Este por un escarpe formado por la cercanía de las curvas de nivel de 
20 y 30 metros, y en el borde Oeste por la de 20 y 10 m. Al Norte la 
enmarca la carretera antigua del Sur (GC-812) y al Sur el campo de 
dunas. Se trata también con esta actividad, de ir introduciendo al alum- 
nado de una manera significativa en la lectura de la cartografía. 

En la actividad c se quiere resaltar especialmente la abundancia de la 
vegetación en el área de la Charca, en el mapa de los sesenla, que no 
permite representar un manchón de agua libre de ésta. 

Las actividades f y g, inciden en la valoración de los cambios produ- 
cidos entre 1965 y 1977. Es importante partir del hecho de que una 
parte significativa del territorio, se  hallaba ocupada por la actividad 
agrícola y que, por lo tanto, ya había sufrido transformaciones en cuan- 
to a la cobertera vegetal natural que allí existía y también la fauna. Así 
los impactos mayores se van a producir en el campo de dunas y en La 
Charca. Tras analizar los impactos, se pasa a la valoración de ventajas 
y desventajas de este modelo de urbanización. Entre las primeras se 
podría destacar la concentración de servicios que de esta forma no se 
hace necesario duplicar, entre las segundas estaría la pérdida de cali- 
dad por masificación. 

La actividad h le plantea al alumnado la posibilidad de intervenir en 
el territorio utilizando los conocimientos adquiridos. Sólo se trata de tra- 
zar ias 'bobas' donde se ubicaria ia pobiación lurística y ia  iocd, argu- 
mentando el porqué de las decisiones adoptadas. 



Planteamiento de las actividades 

Actividad 2 
Esta actividad reflexiona sobre el estado actual de la Charca de 
Maspalomas, los impactos causados en ella y la necesidad de un com- 
promiso para potenciar su recuperación. 

La actividad a se basa en la noticia periodística que en su parte final, 
nos habla del estado en que se  encontraba la Charca de Maspalomas a 
principios de este siglo. Para una mayor profundización se podría utili- 
zar el cuaderno titulado "Dunas de Maspalomas", de Rubén Naranjo y 
Manolo Cardona, editado en 1995. 

Las actividades b y c tratan de implicar a los alumnos en el plantea- 
miento de soluciones, haciendo hincapié en el hecho de que las pro- 
puestas que se hagan, han de ser consecuentes con el hecho de la con- 
vivencia entre el uso del territorio y la preservación de  los valores natu- 
rales. 

Actividad 3 
Los municipios turísticos cuentan con dos gmpos poblacionales clife- 
rentes: la poblaci6n local, que vive de forma permanente, y los turistas. 
Ambos grupos tienen actitudes distintas ante el consumo; pues cuando 
las personas hacen turismo suelen relajar sus hábitos, y al considerar 
que ya han pagado sus gastos no se plantean las repercusiones ambien- 
tales de algunos de sus comportainientos, como es el  caso del consumo 
de agua y energía eléctrica. Pero la mayor parte de la responsabilidad 
no debe caer en los turistas, sino tambikn en la propia imagen de 'pa- 
raíso del consumo' que se quiere ofrecer de las zonas turísticas. En 
ellas los lugares de ocio nocturno (centros comerciales, discotecas...), 
son grandes consumidores de  energía eléctrica y las urbanizaciones 
(piscinas, ajardinamiento ...) grandes consumidoras de agua. 

Todo esto hace que San Bartolomé de  Tirajana, un municipio que 
teniendo una escasa diferencia de población con Telde, consume el 
doble de energía que este municipio, casi el triple de agua y produce 
más dei doble de residuos soiidos, 

Los costos ecológicos de estos tres aspectos son claros: la demanda de 
energía, genera unas necesidades de producción que son cubiertas 
mediante la electricidad producida desde centrales térmicas como la de 
Juan Grande. En cuanto a la demanda de agua, la potabilización de ésta 
vuelve a incidir en el costo energético y cuando se usan aguas de embal- 
ses o de los acuíferos subterráneos, se compite con la agricultura, enca- 
reciendo el precio del agua, y se impacta sobre la conservación del ya 
de por s í  bastante deteriorado acuífero insular. 

El concepto de 'paraíso del consumo' se  ve ademas claramente refren- 
dado por el volumen de residuos sólidos que el municipio genera, lo 
cual ocasiona importantes responsabilidades ecológicas. 

Actividades 4 y 5 
Estas actividades quieren mostrar a los alumnos que las transformacio- 
nes que el turismo genera, afectan incluso a lugares distantes de los 
~itíc!eos i i . i i $ ~ t i ~ ~ ~ .  Se andkari, asi, !os cziiibi~s qie  se  prodücir6n e n  14 
infraestructura de servicios y comunicaciones. También se plantea el 27 





Planteamiento de las actividades 

Actividad 9 
La preocupación por el turismo y por la calidad de la oferta, entendida 
en este caso coricreto por el mantenimiento de aquellas referencias cul- 
turales que forman parte de nuestra identidad y de las buenas condi- 
ciones ambientales, han sido motivo de atención por parte de diferentes 
artistas canarios. En este caso, se hace referencia a dos de ellos: Néctar 
de la Torre y César Manrique. Cada uno en su momento, aportó su crea- 
tividad e iniciativas para mejorar la oferta turística, partiendo de la pro- 
pia asunción por parte de los canarios del valor de sus referentes natu- 
rales y culturales. 

Se pretende que las alumnas y alumnos reflexionen sobre esta cuestión, 
conociendo el trabajo que realizaron ambos artistas, u otros semejantes, 
valorando sus aportaciones y en qué medida consiguieron los objetivos 
propuestos. Interesa, además, que el alumnado tome conciencia de la 
importancia de este aspecto; es decir, de saber aprovechar los recursos 
que nos ofrece el medio natural y la sociedad como forma de mantener 
y recuperar nuestro patrimonio, de cara a ofertar una serie de elemen- 
LOS originales y únicos para un turismo más exigente y de mayor cali- 
dad. En esta línea, se pretende que lleguen a verificar en qué medida 
ello no se está cumpliendo (deterioro de l a  calidad ambiental, adultera- 
ción y pérdida de referentes culturales, etc.) y establezcan iniciativas 
concretas de actuación que permitan mejorar la situación. 
Como complemento a esta actividad, cabe aprovechar la posibilidad 
existente de ver un video sobre la obra de  César Manrique, así como 
otros materiales que permitan un acercamiento a las creaciones, tanto 
de Manrique como de Néstor de la Torre. En este sentido, son de inte- 
rés las visitas a aquellos lugares en los que se desarrolló su obra espa- 
cial: Pueblo Canario y Parador de Tejeda en Gran Canaria, para el caso 
de Néstor, y las diferentes instalaciones turísticas producto de la crea- 
tividad de César en Temife y Lamarote. 

Actividad 10 
La tendencia de la industria turística a ocupar los espacios de mayor 

1 1 :  1 Jrl -.ln L."" rr,=,mri" liinn,. 
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a un importante debate social que no es posible zanjar con posturas 
maniqueas, en las que se  etiqueta a un grupo social de "malvado, 
inconsciente ..." y al otro como el que "posee la verdad, el realista, el 

1 3, /ll , experimeriiauo (uarnense estos grupos empresarios, eco!ogistas ...). Lu. 
variedad de los intereses que se conjugan ante cualquier proyecto turís- 
tico hace necesario un punto cle partida: escuchar la opiniones y argu- 
mentos de todos los implicados, lo cual nos descubre en muchas oca- 
siones puntos de vista en los que no habíamos 

Por lo tanto, el objetivo principal de este juego de simulación no es tanto 
el tomar al final una decisión, sino que tienen mucho más valor las argu- 
mentaciones que surjan en el debate. El alumnado ha de ser consciente 
de ésto antes del inicio de la actividad. No se trata, pues, de ver quién 
gana imponiendo a los demás su criterio, sino de apoyar unos argumen- 
tos que podemos considerar más válidos que los otros; o también, qué 
podemos conjugar entre ellos para obtener un proyecto intermedio. 
Finalmente habrá que tomar una decisión que implicará una postura 
ética, una escala de valores ante los hechos, y ésto no es nada fácil. En 
este sentido, es bueno que los alumnos y las alumnas sean conscientes 



Planteamiento d e  las actividades 

de lo complejo que les puede resultar decidir a ellos y a ellas, al igual 
que les puede ocurrir a los representantes políticos que en la realidad 
han de hacerlo. 

A continuación se indican algunos de los argumentos que cada uno de 
los g r ~ ~ p o s  representados podría manejar y de los cuales habrá que 
informarles antes del desarrollo del juego. Muchos de ellos reproducen 
el debate social que se establece ante la realización de algunos proyec- 
tos, no sólo turíslicos. 

Los empresarios están. a favor de la construcción porque: 
La urbanización que se propone es respetuosa con el entorno y se adap- 
ta a las normas de la Ley Canaria de Ordenación del Turismo. 

Si se llevara a cabo la urbanización, se construirían accesos hasta la 
playa por los que podrán llegar hasta ella personas mayores, niños a 
pequeños y minusválidos. E 

O - C t i c a n  el esta& de su~ier l ld  que en ocasiones tiene la playa y se lo a 
achacan en parte al campismo. Indican además que ésto se corregirá ya 

O 

E 

que al hacer la  urbanización, llegarán hasta la playa los servicios de i 
E 

limpieza del Ayuntamiento. 

Si e l  dinero no se invierte aquí se irá a Tenerife. - O 
m 
E 

El proyecto generar6 muchos puestos de trabajo. O 

n 

* Podrían presentar dibujos de la urbanización o informar sobre el mapa 
de cómo quedará. 

,, 
n 
n 

Los usuarios de la playa se oponen a la construcción, porque: 
3 

Esta playa ha sido utilizada tradicioiialmente por el turismo local, sien- " 

do uno de los pocos lugares donde a6n se permite el cainpismo. 

En eila existe una tradicional convivencia entre ios nudistas y quienes 
no lo son, que probablemente se romperá. 

Exigen al Ayuntamiento una limpieza periódica de la playa sin necesi- 
dad de que se  lleve a cabo la urbanizacibn. 

Los ecologistas se oponen a la urbanización porque: 
La playa es muy reducida y esta urbanización la masificará, por lo que 
probablemente después se querrá cubrir con arena las calas cercanas 
de callao, con lo que supone de impacto ecológico el cubrir con arena 
fondos rocosos. 

Se causará un impacto importante porque se modificará la anchura de 
la playa para poder instalar hamacas, probablemente también se harán 
otras modificaciones en el litoral para realizar avenidas o muelles de- 
portivos. 

Se producirá una sobreoferta de camas turísticas que en el futuro gene- 
rará más paro. 
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No se está mirando hacia el futuro, sino hacia intereses inmediatos. 

El consumo de agua y los vertidos de aguas residuales se incrementa- 
rán en la zona. 

La playa es una "isla natural" en medio de las zonas urbanizadas. Es 
bueno mantener esta distincih. 

Representación de los vecinos: 
Los vecinos no tienen una postura común; pero quieren que en la zona 
se realicen algunas obras que dignifiquen el lugar, como por ejemplo el 
asfaltado de la carretera, que les den agua y luz, y que ajardinen el 
entorno. 

Algunos consideran que conseguir esto es más fácil si se Eleva a cabo la 
urbanización; otros piensan que si ésta se hace pueden desplazarlos y 
que les gustaría conseguir las mejoras, pero que no se haga la urbani- 
zación; otros piensan que la urbanización es demasiado grande. 



Introducción 
Ya en el capítulo 2 se trabajó el concepto de fragilidad de la industria 
turística y en este caso se trata de replantearlo, pero desde la perspec- 
tiva de una industria cambiante y competitiva. La economía canaria 
cada vez tiene una mayor dependencia de este sector y por lo tanto es 
fundamental reflexionar sobre su futuro. 

Objetivos 
1. Reconocer la necesidad de diversificar la oferta turística (no basta con 

sol y playa) y aumentar la calidad de ésta. 
2. Profundizar en la necesidad de potenciar una oferta con características 

propias, diferenciadora de otros productos turísticos. 
3. Recalcar la fragilidad de la industria turística y por lo tanto la necesi- 

dad de  salvaguardar una cierta diversificación de la economía. 

Preconceptos 
En este libro has visto cómo era el turismo de principios de siglo y cómo 
es el actual, ¿Buscará lo mismo el turista del año 2020 que el 
actual?iPodrías imaginar algunos cambios posibles en sus gustos?. 

¿Que caml~ios podrán darse en los próximos veinte años que afecten a 
la industria turística canaria tal y como hoy la conocemos? Piensa en 
aspectos medioambientales, de competitividad, económicos ... 

Contenidos 
Hechos y conceptos 

a. Los gustos del turista como un elemento cambiante. 
b. La competencia creciente por el mercado turístico. 
c. La calidad y la diferenciación de la oferta como distintivos básicos de futuro. 
d. La fragilidad de la industria turística ante los cambios medioambientales 

(deterioro de la capa de ozono, cambios clim&icos por el efecto invernade- 
ro, ago~mieiito de i-ec-üsos eiierg&icos, j q.üe el fuiulo ilos puede deparal. 

Procedimientos 
a. Lectura e interpretación de imágenes. 
h. identificación y comparación de ios gustos y preferencias de nuestros 

visitantes actuales y futuros. 
C. Análisis e interpretación de los distintos factores que de alguna forma 

van a condicionar el futuro del turismo en las Islas: el euro, ago~amien- 
to de fúentes de energía fundamentales para el transporte, nuevos com- 
petidores, gustos diferentes a los actuales, etc.. 

d. Sensibilidad y toma de conciencia de la fragilidad de la industria turís- 
tica, ante posibles cambios medioambientales, económicos y políticos. 

e .  Realización de trabajos de síntesis o propuestas personales, a partir de 
la información disponible sobre las perspectivas futuras del sector turís- 
tico, aportándolos posteriormente en el debate en clase. 

Actitudes, valores y normas 
a. Valoración crítica de los elementos que constituyen los principales atrac- 

tivos para el visitante en las Islas, en la actualidad y en el futuro, plan- 
tean& sri E P C P C ~ ~ I  ~nnse~:~ciSr? y puesta er, ü s ~  de furma adema&. 
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b. Curiosidad por descubrir los factores que de alguna manera condicio- 
narán la actividad turística e11 Canarias, en Gran Canaria, y en concre- 
to en San Bartolomé de Tirajana. 

c. Interés por buscar posibles alternativas, a los interrogantes que se abren 
sobre el futuro de la industria turística en  las Islas. 

d. Ser consciente de los retos futuros de la industria turística y lo que ello 
implica para Canarias. 

Planteamiento de las actividades 

Actividades 1, 2, 3 y 4 
Esle último bloque quiere terminar reflexionando sobre varios aspectos, 
algunos de ellos ya  trabajados de forma dispersa, que se reúnen aquí en 
torno al tema del f~~turo .  Estos son: 

*La necesaria diversificación de la oferta turística más allá del 'sol y 
playa', potenciando elementos de la idiosincrasia canaria. 

*La fragilidad de la industria turística ante un mundo cambiante, desde 
el punto de vista económico, político, cultural, medioambiental ... 

*El aumento de la competencia, especialmente desde los países en vías 
de desarrollo, como es el  caso de muchos países africanos. 

*La calidad como garantía de futuro. 

Son estos algunos de los elementos claves para la comprensión de la 
proyección futura de la industria turística. 



Siguiendo lo planteado en las orieniaciones formuladas desde la 
Coiisejeriti de Educacióii, Cultura y Deportes del Gobierno de Canarias, 
se entiende una evaluación formativa, en la que se intenta ante todo 
cmipmlerelf ~ ' 0 g r t i t i v o ~ I e I a l w n r t a d ~ a n  te-latarea-pro- 
puesta. A modo de sugerencia, puede planteame de la siguiente forma: 

Evaluación inicial, a partir de las ideas previas, y donde se establece 
-- - 
un punto de rekreiicia a partir riel cual se puede adecuar la progcama- 
ción y planificar las ílirerentes estrategias de aprendizaje. 

*~Lti~oLservacidn~sistem8ticapoi'_parte del profesor o profesora - de - la 
actitud y del tra1iajn diario del alumnado &ante IaFdnses. Se consi- 
dera que las diversas actividades propuesta5 en el  desarrollo de la uni- 
dad proporcionan mí~ltiples posibiliclades para redizar irla observación. 
Inclu y ela-olxervaci 6n-de-Iaexpresi6norIi1de-cadaescolar~- 
mente a travb de sus jnterveiiciones en clase (coIoquios, puestas en 
común, debates, etc.). Asl como la olservacitin de los grupos cuando se 
encuentran discutiendo acerca del metodo a seguir mientras realizan i 
~Seirri=l~i-1~t)omiToc,1m~tretrkt~~~logos 
con los alumnos y alumnas, los iníormes de observaci611, la grabacihn : 

de los debates, el diario de profesor y la libreva de clase. 
1 

r 

Se valorardn los trahtiios realizaclos por el alumnado, tanto indivi- 
dualmente corno en equipo, sin olvidar aspectos formales como la 
cuidada presenlación, la estructura y coherencia interna de los mismos, 
y laexpresión-escii t a. 

La valoiaci6n o diagn6stico final que se realizar6 al terminar la 
Uriidad, o cada una de las partes que se hayan seleccionado, y que 
supone-e,l-medio-parrtconocecel~rdo-de~econstrucción-delconoci- 
miento, en relaciiin con los planteamientos iniciales. Al respecto podrdn 
seguirse pruebas orales o escritas. En este sentido, pueden ser de gran 
utilidad la elaboración de mapas conceptuales. 

La autoevaluacih del alumnado, a partir de la valoración personal 
que hagan de su propio trabajo, asi como la evaluaciGn del docente. 



Tem paralización 

Coino se ha apuntado en la introciucción, se  quiere poner en nianos dei 
profesorado un material para su uso total o parcial, en la iiieclicla que 
responda a las necesiclacles del propio proceso eclucativo. Eviclen- 
temente, para su desarrollo corno una Uniclad propiamente dicha a lo 
largo del curso escolar, implicar6 aligerar el tratamienlo de sus conle- 
nidos y activiclacles. Incluso ampliar otros en la medida que se quiera y 
pueda estalslecer una mayor iilterdiscipliilarieclacl. Tainbién es posible 
tomar aquellos aspectos parciales que se eorisicleren de interés, aunque 
no se esté tratando expresaiiienie el tenia del turismo. Y como otra 
opción, sera posihle desarrollarla en toda su amplilud, arnpliaiido o 
iiisistiendo iilcluso en cleterininados aspectos, en el caso de plantearse 
coino una optativa de libre elección y a clesarrollar durante toclo el 
CLlrso. 
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