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Ademas de las ilustraciones, podemos ayudar mas al lector a través de graficos que puedan entenderse en interpretarse
instantaneamente. Aunque los cuadros graficos tienen una existencia que data de muchisimos afios atras, desde la aparicion
del diario norteamericano USA Today en 1982 estos elementos ahora llamados infograficos (del inglés informational
graphics) han revolucionado el disefio, especialmente el periodistico y editorial. De acuerdo con Richard Curtis, director de
fotografia y disefio de dicho diario, "la gente lee los gréficos primeros; algunas veces es la Unica cosa que leen" (1).

Los infograficos son tremendamente Utiles para presentar la informacion que es complicada de entender a través del puro
texto. El lector comun lee menos cada dia y de acuerdo con Curtis, "los infograficos establecen la diferencia entre uno y otro
diario" (2) al convertir la publicacién mas visual, clara, directa y facil de entender. Segun Jeff Goertzen, ex asesor de gréficos

de 'El periédico de Catalunya', "la infografia combina las habilidades del dibujo y disefio de un artista con las habilidades

periodisticas de un reportero” (3).

Peggie Stark, del Poynter Institute for Media Studies de St. Petersburg, Florida, nos dice que los infogréficos son "una
combinacion de palabras y elementos visuales que explican los acontecimientos descritos en el articulo y sitdan a la historia
0 a sus protagonistas en un contexto determinado” (4). Pero muchas veces estos elementos mostrados en el gréfico no son
descritos con lujo de detalles en el articulo; por eso se necesita un gréafico para hacer méas clara y atractiva la informacion. El

gréfico puede ser al final de todo el Ultimo recurso para contar una historia. Si el articulo ni la infografia pueden hacerlo
totalmente, entonces se da paso a la infografia. Inclusive, hay redactores que dicen que de &iexcl;en un buen infogréfico se
puede escribir un buen articulo.

Pero el infografico no debe competir con el articulo ni ser mejor que la historia o la fotografia. En esta labor, todos los
elementos deben compartir las mismas responsabilidades con el objetivo de ofrecer mejor la informacién. En todo caso,
todos estos elementos son interdependientes.

El infogréfico, al igual que un articulo noticioso, debe responder al qué, quién, cuando, dénde, cédmo y por quién, pero,
ademas, debe mostrar cosas visuales. Por eso el infografista debe trabajar con mentalidad periodistica y n o0 contentarse con
lo que el redactor le ha contado del hecho. Por ejemplo, para graficar el lugar y los efectos de un atentado terrorista es
necesario que visite el lugar y muestre con objetividad lo que alli ha pasado.

Cuando el objetivo es explicar, los infograficos permiten que materias complicadas -que de usar elementos verbales se
perderian en un ciimulo de palabras- puedan ser comprendidas de manera rapida y entretenida. De esta forma, la
informacién numeérica, del tiempo, estadistica y muchas otras seran mas efectivas siendo ilustradas que mediante el puro uso
de texto. Ademas, sirven de elementos diferentes que permiten otorgar mayor variedad y agilidad a la diagramacién y
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pueden ser adecuadamente combinadas con textos y fotografias para maximizar la comprension de lo que es esta
informando.

Un buen cuadro grafico debe ser sencillo, completo, ético, bien disefiado y adecuado con la informacion que presenta. Para
ello, hay que realizar previos bocetos que presenten diferentes posibilidades. Posteriormente, hay "que escoger la mas
apropiada de las ideas, aquella que mas ayude al lector y que combine mejor con la informacion” (5).

Tipos de infograficos
Los infograficos pueden dividirse en las categorias de graficos, mapas, tablas y diagramas.

Los gréficos son los mas comUnmente utilizados y presentan informacion numérica y estadistica. Se dividen, a su vez, en
gréaficos de barra, de torta y de fiebre.
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El grafico de torta (tarta, pastel o queso) indica
la division de partes de un todo y sus
proporciones, especialmente en porcentajes.
Esté representado por un circulo que supone
un todo y se encuentra dividido en partes.
Estas partes no deben ser muchas,
especialmente cuando suponen pequefas
partes del todo que se presenta, pues el
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Se utilizaria un gréfico de torta para indicar el
porcentajes la cantidad de lectores de los
distintos periddicos de un determinado lugar
en un periodo especifico o la migracion
urbana, por ejemplo.
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El gréfico de fiebre o linea muestra los cambios, Escalada en la Bolza

expresados en numeros, a traves del iempo. g e jonis E:HEI
Los graficos de fiebre funcionan si: "1) la linea 1

gue traza el cambio de cantidades representa un
periodo de tiempo y 2) si cada cantidad  “**

establecida dentro de la linea representa
incrementos por igual del tiempo indicado” (6). &
Lo que ocurre es que algunas veces se quiere
comparar incrementos o caida de cantidades
entre lapsos de tiempo que no sin iguales, lo
cual es engafioso y confunde al lector.
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Los anteriormente descritos "son los graficos mas utilizados, pero los buenos disefiadores crean las formas apropiadas para
la informacién numérica especifica " (7) y a veces decoran los cuadros. Esta decoracion sélo sera Gtil cuando tales
elementos sirvan para que la informacion tratada sea mas clara.
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Para indicar la evolucién de las condiciones climatolégicas de un pais, el mapa ha dado muy buenos resultados, tal como el
que aparece en USA Today. Si bien un mapa no permite realizar nada emocionante en el gréfico, su funcién localizadora del
hecho es muy importante para el lector.
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La tabla es un cuadro sencillo en el que se presentan datos
descriptivos que, a veces, no son faciles de cruzarse y no se pueden
comparar con facilidad. Puede aparecer como una simple lista de
datos que se colocan en varias columnas, una al lado de la otra.
Generalmente es buena cuando organiza informacién compleja que
no puede presentarse utilizando, por ejemplo, un gréafico de barra o de
fiebre. Ejemplo de ello podemos ver len tablas que presentan horarios,

1B AT L ) 3
LT Forre: holircese: distancias, encuestas, etc.
129119 (hekws moitinas

A ELE  Esciges MtigesE

EIM1ES  Mupasfinbrcmes
BESEIE Cowvei sebia:
1FREN Ly eswrias
HAIIT] (elsres sticcandasm
AW D casakiss
N0 vews pposss
|,m—. Frirem seinm
UL Comaxs nonegs

[N

Existen unas tablas de datos que sélo presentan informacion sumaria del articulo. Estas tablas se utilizan para resumir la

informacién del articulo y usualmente van acompafadas de algunos pictogramas que ayudan a la facil identificacion de la

informacion alli tratada. Puede tratarse también de una cronologia de hechos, de antecedentes o a manera de un cuadro
sindptico.

Los infograficos pueden volverse mas elaborados de acuerdo a la complejidad del articulo. De esta manera, un grafico de
barras puede combinarse con un diagrama y un grafico de tarta, por ejemplo, para expresar una sola informacion.
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El diagrama es un grafico que puede precisar de
mayores habilidades artisticas. "Cuando el propdsito
del cuadro es mostrar cémo se ve o funciona algo, un
diagrama es mas apropiado que los nimeros o la
prosa" (8). Los objetos o sucesos pueden mostrarse
con leyendas o pueden ser graficados de diversos
angulos, su interior, o como un objeto ha evolucionado.
De esta manera, podemos graficar un accidente, el
interior de un edificio o cdmo un objeto ha
evolucionado, el funcionamiento de una cdmara de
television debajo del agua o la caida de un nifio en un
pozo.
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Partes de un infografico

Para que un cuadro grafico sea considerado completo debe poseer un titular, un texto explicativo corto, un cuerpo de
informacién, una fuente y un crédito de autor.

El titular debe ser directo, preferentemente sintético a la vez que expreso el contenido del cuadro. Si se cree conveniente y
esta determinado en el manual de disefio, el titular puede venir acompafiado de una bajada o subtitulo, siempre opcional.

El texto debe ser sucinto y proveer al lector de toda la explicacion necesaria para la comprension del cuadro. Lo que el
cuerpo del cuadro no explica debe ser explicado por dicho texto.
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El cuerpo viene a ser la esencia misma del cuadro, la propia informacion visual: las barras, la torta, las lineas de fiebre, el
mapa, etc. Este cuerpo necesita y presenta informacion tipografica explicativa a manera de etiquetas que pueden ser
nameros, fechas o palabras descriptivas.

La fuente indica de donde se ha obtenido la informacién que se presenta en el infografico y es muy importante, pues sefiala
el origen de la misma.

El crédito sefiala al autor o autores del infografico, tanto de la configuracién como de la investigacién. También se suele
acompafiar del nombre de la publicacién en la cual se ha producido el cuadro. La fuente y crédito utilizan, por lo general, una
tipografia que no excede los siete puntos y se ubica en un lugar que no distraiga la atencion del lector.

Laimportancia de la ética

El cuadro grafico debe ser ético, en su propdsito de mostrar un contenido objetivo y veraz, acorde con la realidad. No se
necesita llenar de elementos visuales para hacer al grafico mas atractivo; "hay que ser sencillo y econémico con los
elementos” (9) y no distorsionar la informacién en un afan de ser diferente. Muchos artistas tratan de buscar nuevas formas
visuales para enriquecer sus graficos y cometen errores de precision con la informacion, distorsionandola y restandole
veracidad. La tridimensionalidad puede ser muy atractiva pero también engafiosa.

A la hora de disefiar un infografico hay que tener en cuenta muchos factores. Entre ellos:

La proporcion debe ser la correcta y no se debe agrandar un elemento tanto a lo largo como a lo ancho. Un elemento
aumentado en las dos dimensiones no se habra duplicado, y en ese ejemplo se estaria distorsionando la informacién.

La perspectiva puede otorgar atractivo al cuadro, especialmente a los mapas. Se debe utilizar con mucho cuidado,
respetando las medidas que en éste se coloquen. A pesar de vivir en un mundo tridimensional, la bidimensionalidad se
entiende mejor en la pagina impresa.

Las texturas en los cuadros, si no son bien utilizadas pueden causar confusiones en inclusive ilusiones 6pticas. Por ejemplo,
cuando se usan lineas diagonales para tramar las barras de un cuadro, éstas pueden parecer inestables o "borrachas" al ser
representadas. De igual modo, cuando se comparan datos, todos los elementos deben presentar las mismas texturas y los
mismos valores.

Las formas deben ser universales. Asi, las barras seran rectangulares completamente y no con terminaciones redondeadas o
triangulares; el gréafico de tarta (queso o pastel) sera circular y no ovalado; las lineas seran rectas y no curvas.

&iquest;Cuando se necesita un infografico?

"Los gréficos tienen mas valor que llenar un hueco por falta de ilustracion” (10) nos dice Jeff Goertzen y en eso parecen
coincidir todos los directores de arte. George Rorick, editor grafico de Knight Reader Tribune Graphics, recuerda cuando le
pidieron un gréfico porque la pagina necesitaba algo de arte. Relata que tal experiencia fue una de las peores de su
profesion y afirma que la infografia no es "arte de relleno” (11).

Un grafico es muy util cuando el articulo presenta informacioén numérica y el lector se perderia en las cifras al leer la historia.
Igualmente, resulta mas apropiado colocar un mapa, por ejemplo, que estar describiendo con palabras la ubicacion de un
lugar. O cuando el articulo presenta informacion que se piensa visualmente. Alli, cuando se predice que el lector va a
imaginarse las cosas, es adecuado elaborar un cuadro.

Cuando en el articulo encontremos las palabras o frases presupuesto, plan, acuerdo, expansion, cronologia de losa
acontecimientos, linea biogréfica, como, qué, cuando, dénde, puntos clave, datos clave, futuro, pasado, figuras,
participantes, debates, pros y contras, quién es quién, quién esté cerca, las victimas, los héroes, catalogos, fotos, textos,
organizacién, reorganizacion, caso policial, rutas de escape, guién del crimen, etc. (12), pero, por supuesto, no hay que
exagerar. No se trata de efectuar infografia cada vez que tengamos esos términos, pero por lo menos tendremos puntos de
inicio.

Requerimientos para una infografia
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Se dice que un infografista debe ser periodista. Pero todos sabemos que no es la mayoria de los periodistas quienes piensan
visualmente. La experiencia de los Gltimos afios nos demuestra que las escuelas de periodismo incluyen. Cada vez mas en
su curricula, cursos de disefio, diagramacion y hasta ilustracion.

El infografista es, en esencia, un periodista visual. En una entrevista personal, Jeff Goetrtzen sefiala que en primera instancia
el infografista debe ser ilustrador. "Es mas facil ensefiar a un artista a investigar periodisticamente que un redactor aprenda a
dibujar" (13) nos dice. Y parece que en la coyuntura actual no le falta razon.

Escribir la historia con palabras en ilustrarla con dibujos es lo que debe hacer un buen infografista. Existen niveles para la
catalogacion de los infografistas y esto depende de sus habilidades para trabajar los graficos. Actualmente, las
computadoras Macintosh, con sus programas Freehand e lllustration ayudan a organizar en ilustrar un grafico con mucha
mayor facilidad que hacerlo manualmente. Pero requieren de mucha habilidad, creatividad y pensamiento critico. lgualmente
de una capacidad para trabajar en equipo, pues "el artista, editor y computadora deben trabajar en armonia para obtener
impactantes, llamativos y elaborados gréaficos informativos" (14). Y pensar muchisimo para desarrollar la creatividad y crear
nuevas soluciones.

Todos sabemos que los nimeros son mas dificiles de explicar y que el lector, precisamente, no los busca. Y es que "las
estadisticas no son aburridas sino intimidantes... El infografista tiene como mision facilitar esa comprensién mediante
metéforas ilustradas que atraigan al lector y le hagan perder miedo a las cifras" (15).

El infografista no es aquella persona que decora un cuadro. Si bien es Gtil hacer "divertido" un gréfico en un afan de ser
diferentes y menos solemnes, cualquier decoracién accesoria sélo puede contribuir en volver confusa aquella informacién
gue el lector busca entender de la manera mas clara.
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(*) Elio Leturia es disefiador en el diario The Detroit Free Press, de Detroit, Michigan (EE.UU.). Obtuvo su bachillerato (1981)

y su licenciatura (1989) en la Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de Lima (Pert), en donde también

fue profesor de artes gréficas durante 10 afios. En 1990 obtuvo una beca Fulbright para estudiar la maestria en periodismo
visual en la Universidad de lllinois, en Urbana-Champaign. Fue director de disefio del diario mas antiguo del Pert (1839)
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durante dos afios y medio, el cual redisefié con el Dr. Mario Garcia en 1994. Ese mismo afio fue contratado como director de
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