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La radio en el seno de los estudios massmediaticos tiene su historia particular; sus mitos y héroes propios; su capital.
Contra el uso inequivoco, generalizado y casi neutral de modelos teéricos aplicables a cualquier medio de
comunicacién, se ha desarrollado una tendencia que adapta aquellas generalidades a las especificidades tecnolégicas,
linglisticas y estructurales de cada uno de los soportes que permiten la existencia del llamado sistema de
comunicacion social. Asi, el caracter revolucionario o de control de cada soporte -televisién, radio, etc.- se manifiestan
de manera muy distinta segun su naturaleza, capital, debate al interior del campo y uso social.

Desde sus inicios, la radio ha contado con una tradicién de intelectuales y experiencias centradas en su uso educativo
y/o contestatario frente a la razén que las justifica a ambas, el monopolio estatal. Entre los primeros, Bertolt Brecht

analiz6 algunos de los aspectos mslimportantes de la naturaleza radiofénica y de los problemas que planteaba
situdndose a la izquierda de Francfort, muy cerca de Walter Benjamin.

Bajo un esquema de analisis que contemplaba la estética, la ética y la politica del nuevo medio de comunicacion, la
teoria de la radio de Brecht supera las tesis de la reproduccién mecanica del arte encontrando en la radio un lenguaje
estético que debe ser algo mas que la sustitucion de los canales de transmisién. Es decir, que el comportamiento
original del medio como prolongador o amplificador del teatro, la musica, la sala de conciertos o de conferencias, el
aula de clases o las redacciones de los periddicos debia ser superado al definirse un nuevo vocabulario, una nueva
sintaxis a partir de los signos que pueden ser transmitidos a través de él. Carece de sentido, decia Brecht, que la radio
se limitara a reproducir la musica como divertimento o fondo para radiocomedias, si puede, ademas, crear con sus
propias reglas y acercarnos a los problemas reales de manera inmediata "conectando las fuerzas desconectadas por
la ideologia dominante". Es mas, la produccion radiofénica debia reunir la estética y la ética a fin de asumir sus
responsabilidades de instruccién de los grandes grupos sociales no ya desde los roles paternales o unilaterales, sino
en un proceso de interaccién donde tanto el emisor como el receptor tengan su momento de aprendizaje y de
ensefanza. ;COmo se puede utilizar el arte para la radio y la radio para el arte? Entre las posibilidades de la
tecnologia esta el mezclar signos diversos (canciones, coros, ruidos del agua y los motores) asi como diversos roles
dramaticos que hagan del oyente un ser dual que pueda también emitir, aprendiendo la disciplina del didlogo y de la
participacion tan importante para los asuntos publicos. El medio no es reproductor ni mero distribuidor de informacion,
sino fundamentalmente un medio de comunicacion. Esto lo hace valioso para esta pedagogia de lo estético tanto como
para el replanteamiento de las relaciones con el poder.

Mas alla del arte universal y sus obligaciones de autonomizacion y libertad por encima de los condicionamientos
econoémicos, la radio se sitla en el contexto del poder aunque no desdefa, como tampoco lo hace el arte brechtiano, el
mercado. Entonces, la utopia seria posible en el momento en que la radio fuera voz de todos, expresién interesante de
los intereses del pueblo y esfera del didlogo y el debate de los asuntos publicos ya que puede enfrentar productores
con consumidores, politicos y ciudadanos; artistas y empresarios haciendo mensajes valiosos que sean vendibles,
intercambiables en cualquier situacion.

A principios de siglo, con esta tesis, nace la comunicacién alternativa centrada en la reversibilidad de los polos de
produccién y recepcién, en su posibilidad dialogal y argumental a contratiempo de otros planteamientos que ven en la
radio un medio "unidireccional, unisensorial y fugaz" dadas sus caracteristicas técnicas (Kaplin, 1978: 58). Asi, contra
esta tesis que subordina los usos sociales a la naturaleza del soporte tecnolégico se levanta otra que toma cartas de
posesién de un nuevo medio poniéndolo al servicio de cada uno de los oyentes que, amén de oir, pueden participar en
la construccién de los mensajes transmitidos a través de otros canales o soportes de comunicacion como el teléfono o
el correo postal.



Aunque la tesis se remonta a la década de los 30 y sus primeras experiencias se dan casi de inmediato, no es sino
hasta los afnos 70 que cobra su viva importancia con las radios independientes italianas, con las emisoras comunitarias
en América Latina, con los transmisores piratas y de subversiéon que acompanan los movimientos de liberacién sea en
Argelia, Cuba o Centroamérica.

En ltalia, por ejemplo, el agotamiento del sistema politico y sus medios estatales permitié en la década de los 70 una
insurgencia radiofénica con un nuevo modelo de periodismo civil basado no en el control discreto de las voces que se
transmiten a través de los géneros existentes, sino la apertura del canal a la expresion de todas las voces a través de
las redes telefénicas. Al margen de la RAl y su voz oficial y acartonada, las radios libres -acéfalas y descentradas, diria
Umberto Eco- dieron cauce a la multiplicidad cultural y politica de la sociedad italiana provocando cierto caos en la
recepcion de ondas hertzianas, dado que la anarquia de frecuencias, nacimientos, transmisiones y potencias, facilitaba
el caleidoscopio de la informacion. Se podia ir por auto -dice Eco- en el centro de las ciudades y percibir un cambio
automatico de frecuencias que se sobreponian unas a otras en franca batalla exponiendo a veces la misma musica;
otras los debates politicos de la izquierda, el centro o la derecha catélica fascista, los comunistas, socialistas y hasta
las tendencias mas excéntricas como los mao-dadaistas de la Radio Alice ampliamente documentada en la historia de
este movimiento.

La subversion del orden no fue Unicamente en los ambitos del lenguaje (formado por musica, locutores, voces del
publico y el reportero de la calle orientado por la posibilidad de mezclar géneros, formatos, poemas e informacién) sino
también en los terrenos juridico-politicos y sociales. Se cuestion6 seriamente el monopolio estatal sobre los medios,
asi como las posibilidades regulatorias de un estilo radiofénico directo y espontaneo, que puede ser poseido por
cualquiera, haciendo dificilisimo atribuir responsabilidades a una persona determinada; presentar pruebas
testimoniales y de acusacion en medio de chorros de informacién y emisores anénimos. ¢Y qué decir de la legitimidad
de las reglas que otorguen el derecho de decir a través de la radio y de censurar conforme patrones muy diferentes de
los que se dan en la prensa?

La radio es un medio invisible y permanentemente en lucha con el encanto de la televisién, el prestigio de los medios
impresos y la diversidon que ofrecen el cine y otros lenguajes audiovisuales; lucha que se pierde en diferentes ambitos
pero que se gana en otros. Contra el argumento que muestra a la TV como el instrumento de la transnacionalizacion y
la estandarizacién del gusto, la radio representa posibilidades mas inmediatas de negociacién simbdlica con los
diversos sectores sociales -exclusidn, inclusién o mediacion de valores globales en el plano de grupos sociales
particulares- de segmentacion de audiencias mucho antes de que esto fuera posible a través del cable y los soportes
digitales; la expresion politica o cultural de minorias sociales y el descentramiento del poder informativo en modelos
participativos. Su cercania doble con el oyente -la oralidad y el desarrollo regional del medio- le otorgan un factor
adicional de legitimidad y calidez frente a otros de presencia nacional o internacional.

Esta condicién le ha permitido desarrollarse a través de diferentes modelos de comunicaciéon que van desde las radios
como industrias hasta las radios piratas, libres, comunitarias, educativas, universitarias y experimentales. Esta
diversidad de usos sociales del mismo soporte tecnolégico es favorecida desde luego por la facilidad en el acceso a
sus herramientas de transmisién, produccién y circulacién y también, a su bajo costo. Segun un estudio realizado por
CIESPAL y publicado en 1993, las estadisticas en 19 paises de América Latina y el Caribe sefalan que existen 5,876
estaciones radiofénicas que dan servicio a un total estimativo de 127,444,000 aparatos receptores haciendo un indice
promedial de 315 estaciones por cada mil habitantes. Del universo completo de emisoras, el 85.4% corresponde al
modelo de radiodifusion privada o comercial haciendo un total de 5,018, el 7% es de propiedad estatal, representando
un 411 estaciones; el 2.8% de la iglesia, con 165 y el 2.9% (170 estaciones) a propiedades diversas como sindicatos,
asociaciones, universidades, organizaciones campesinas, etc. Un pequeio nimero de estaciones (113) no aparecen
registradas en ninguna de las formas de propiedad que se han descrito anteriormente. Aunque la tendencia del
panorama radiofénico muestra un clarisimo dominio del formato comercial, la "otra radio" representa en conjunto el
12.7% de la oferta de los cuadrantes, siendo ésta de naturaleza educativa, comunitaria, popular, universitaria, oficial-
institucional y religiosa. Este hecho pone de relieve la relativa independencia del medio hacia el mercado comercial y la
heterogeneidad de estructuras administrativas, contenidos e intencionalidades, asi como diversas concepciones sobre
el qué hacer radiofénico, la produccién y sus audiencias. También manifiesta la indeterminabilidad de los elementos
tecnoloégicos utilizados tanto para la produccion, transmision y recepcién de mensajes sonoros que van desde la radio
abierta, restringida, hasta los casetes, grabaciones o altoparlantes comunitarios. Esta heterogeneidad es aun en los
tiempos de privatizacion neoliberal su fortaleza y su signo de complejidad.

La radio en Amrica Latina y el Caribe Asi, Ia radio alternativa, ha pasado

_— por interesantes procesos y
[ revisiones sobre su propia identidad,

diferenciacion y concepcion,
entranada en la busqueda de su
propio capital, terminologia y
métodos de estudio y produccion.
Interesantes son, por ejemplo, las
T discusiones iniciadas por Maria




Cristina Mata desde el seno de ALER y las tendencias mostradas desde la AMARC sobre la concepcién de las radios
comunitarias.

En lo general, las radios comunitarias han sido definidas a partir de un analisis de: a) la propiedad colectiva de la
emisora y su insercion en la comunidad a la que sirve, b) los modos de produccion que la constituyen y sus rasgos de
experimentacién o profesionalizacién, c) la descentralizacion en la toma de decisiones importantes del medio sin
excluir las posiciones de las minorias, d) los contenidos programaticos regionales y de interés comunitarios y con el
reflejo de la diversidad cultural de los subgrupos que forman el todo social, e) las estrategias discursivas y el estilo de
presentacion de las emisiones y f) incorporacion de mecanismos de interaccion o de reversibilidad de los roles emisor-
productor y receptor-productor como dispositivo democratizador y de garantia de acceso plural de los oyentes en las
emisiones de las radios. Estas caracteristicas, sin embargo, no alcanzan para definir todas las especificidades de los
modelos radiofénicos que engloba, en la medida que las intencionalidades o configuraciones de los rasgos pueden
distribuirse de manera diferente segln se trate de emisoras populares, religiosas, educativas, universitarias o
experimentales o incluso, desde las mismas radios comunitarias mas puras en algun estado de su evolucién y otro
diferente, como el caso de las emisoras norteamericanas de servicio publico que se han transformado notablemente en
la época Reagan.

Entre las diferencias esenciales que sefala esta autora estan la intencionalidad politica de las emisoras populares que,
a diferencia de las netamente comunitarias, buscan trastocar o coadyuvar a los procesos revolucionarios y de cambio
que se dan en sus poblaciones inmediatas. En estas radios, la sensibilizacion correctiva sobre los problemas de la
urbanizacion y la restitucién de los lazos solidarios destruidos por la sociedad industrial no es el fin Ultimo, sino la
construccion de un estado politico, social y cultural diferente. La relaciéon con el poder constituido, en consecuencia,
marca una de las mas importantes diferencias entre Radio Pacifica fundada en 1946 en los Estados Unidos y las
Radios Mineras de Bolivia, para poner dos casos muy documentados y conocidos. ;Y qué decir de las emisoras
religiosas y/o educativas que intentan promover el desarrollo social, espiritual y politico a través de una intencionalidad
triple que incluye la evangelizacion y la alfabetizacion como instancias de emancipacién espiritual y cultural y,
simultaneamente, el apoyo a las liberaciones econdémicas y politicas? ¢ También pueden englobarse en el mismo
patrén a las estaciones de educacion formal a distancia o al proyecto radiofénico universitario?

"No es lo mismo trabajar en pro de la expresion de las mayorias excluidas de la posibilidad de intervenir en la escena
publica, que competir con un monopolio comercial o estatal de radiodifusién. No es lo mismo regresar a lo local en
busqueda de una nueva integracion que recree la solidaridad global, que un regreso particularista que nos aleja
definitivamente de las posibilidades de entender la realidad mas vasta en la que lo concreto adquiere su

sentido" (Mata, 1993: 58).

Ante la fragmentacion del andlisis y la posibilidad de concebir a la radio no comercial como tantas experiencias existen
en el continente, ha habido otros intentos por sistematizar los criterios que sirven para la tipologia, como lo han hecho
Gomezjara en México; Sanchez Pérez, en Costa Rica o el modelo de Velleqquia para el video.

El investigador espariol José Sanchez Pérez, quien observa 5 criterios de clasificacion (soporte de transmision,
programacion, audiencia, financiamiento y propiedad y caracteristicas del personal) afirma la existencia de las
siguientes formaciones radiofonicas: A).- Radio internacional, que funciona en onda corta dirigida a clases medias y
altas con buenos receptores, habitos de audiencia bien definidos, operada fundamentalmente por los gobiernos,
instituciones educativas o religiosas y de alta profesionalidad comunicativa. B).- Radio nacional, reflejo de la tendencia
europea de los medios como la BBC y que programa normalmente musica clasica, noticias, arte, programas de historia
y literatura y programas de transcripciones de otros paises. El financiamiento es gubernamental, salvo casos
excepcionales como Radio Nacional de Chile que tiene un régimen mixto: comercial-gubernamental. C).- Radio
comercial, que produce y transmite programas de interés general como musica y noticias, dependiendo su
financiamiento de los comerciantes y publicistas. D).- Radio confesional tiene la intencionalidad de evangelizar, de
transmitir las verdades religiosas a veces fundidas con el entretenimiento que puede ser laico o religioso. E).- Radio
educativa, cultural y de servicios, son emisoras universitarias 0 gubernamentales, dirigida a puablicos medios o altos,
como la radio publica americana. También puede dirigirse a grupos de bajo nivel, como Radio Educacién en México
que tiene formato mas popular. F).- Radio popular, son emisoras para defender a grupos desposeidos frente a los
grupos dominantes, ofreciendo orientacion en materia legal, econémica, etc. Se llaman a si mismas de comunicacion
participativa, dado que la audiencia produce lo mismo que consume; son emisoras de equipamiento técnico deficiente
y uso menos profesional de los conocimientos comunicativos. G).- Radio clandestina, tiene funciones diferentes de las
establecidas por la ley y esta ubicada dentro de un movimiento de transformacion social y del estado. Son emisoras de
onda corta en su mayoria.

Otras tipologias, como la del Dr. Francisco Gomezjara, parten de la institucionalizacién de las emisoras y su
desenvolvimiento bajo estrictas normas de funcionamiento, reguladas por una legislacién publica y una vigencia
gubernamental permanente. Estas emisoras, sean de financiamiento publico o privado, suponen el reconocimiento de
utilidad social que lleva a fundar una institucién permanente, uniforme y sistematica.

Las emisoras institucionales pueden servir a establecimientos publicos o privados "destinados a generar y difundir el
discurso oficial de los centros de poder gubernamental, econdémico e ideol6gico" aunque existan importantes matices
que van desde las radios-portavoz, hasta aquellas de servicio publico que, creadas por el estado, buscan brindar un
servicio a la sociedad poniéndose el énfasis en las necesidades del oyente mas que a las del emisor (Gémezjara,
1995).



El segundo tipo de emisoras, las autogestivas o populares, son producto de coyunturas especificas de la sociedad civil
que nacen como respuesta ciudadana al estado para atender necesidades propias grupales, regionales y comunitarias,
bajo un esquema auténomo de organizacién, cuyos fundamentos pueden estar dentro o fuera de las legislaciones
existentes en cada pais. Al ser organismos contestarios y obedecer a imperiosas necesidades de comunicacion social,
no siempre son legales aunque tampoco tiene porqué ser ilegales. Antes bien, son paralegales. Es decir, que no estan
expresamente reglamentadas por la legislacion, pero tampoco estan prohibidas expresamente. En cualquier caso,
estas emisoras se distinguen no sélo por estas variables fundamentales (su relaciéon con el poder o con la normativa
legal), sino a través de sus modos de produccion, la caracterizacion de sus audiencias, la infraestructura tecnolégica
utilizada y la expresion o defensa de ciertos intereses sociales.

Las radios institucionales pueden ser comerciales, estatales, confesionales o de promocion cultural y reflejar intereses
diversos como los de grupos universitarios, campesinos, religiosos o empresariales, mientras que las organizaciones
autogestivas van desde las agrupaciones de radioaficionados a la banda civil hasta las radios civiles pasando por la
produccién artesanal de radiocomunicacién utilizada frecuentemente en las comunidades pequefias y muy alejadas de
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Susana Vellegquia ha desarrollado un modelo propio de tipologia para el video que, sin embargo, puede ser aplicado
a la radio sin mayores pérdidas conceptuales. La tesis parte de la interrelaciéon que guardan las estrategias politicas,
los modos de produccion simbdlica, las caracteristicas internas de los discursos y las modalidades de apropiacién en
las préacticas de la comunicacién social. En consecuencia, las transformaciones de los medios deben contemplar la
integralidad del sistema y no variables supuestamente definitorias como la voluntad politica, los cambios de la
programacion, etc.

Este proceso comunicacional, entendido de manera sistémica e integral, se presenta como el cruce incesante y
abigarrado de estrategias plurisignificantes, multicondicionadas y contradictorias, creando espacios tanto para la
reproduccidon como para la resistencia dentro de los sistemas de construccién cultural. Para el caso del video,
Vellegquia propone el concepto de modalidad discursiva, entendido éste como el "sistema de interrelaciones que en
cada campo de la practica comunicativa se establece entre la tecnologia, las estrategias de produccién/apropiacion -de
tecnologias y de mensajes- y el lenguaje” (Velleqquia, 1995: 165).

Tiene tres dimensiones principales: la dimensién técnica comprende tanto equipos como el soporte, insumos,
conocimientos y técnicas aplicados a la produccién-circulacidon-apropiacién de mensajes. La dimensién politica esta
constituida por los objetivos, explicitos e implicitos, perseguidos y los modos y relaciones de produccién-apropiacién de
los mensajes y tecnologias. Ellas comprenden aspectos materiales y simboélicos que suponen la presencia de un
contexto sociohistérico condicionante, actores sociales, roles e intereses dentro del proceso de la comunicacion,
formas de organizacion del campo y de division del trabajo en torno a los procesos de: generacion, seleccién
acumulacion, circulacion y apropiacién de los mensajes, las tecnologias y el capital propio del campo; los marcos
referenciales, de caracter simbdlico que animan a los actores de las practicas comunicacionales. La dimension
discursiva analiza el significado de los mensajes, asi como los cédigos culturales seleccionados desde el campo del
emisor para su produccion y por los puestos en juego en el campo receptor al interpretarlo o reconocerlo.

Estas dimensiones tienen 4 areas basicas de competencia que son: a) institucionales, b) comerciales, ¢) comunitarias
y d) independientes que pueden cumplir funciones diversas que van desde la comercializacion, promocién, expresion,
animacion sociocultural, educacion, intervencién social, recreacion, etc.

Considerando al conjunto del proceso comunicacional, el video y la radio pueden definirse como modalidades
discursivas cuyas caracteristicas y sentido variaran de acuerdo al sistema de interrelaciones que se establezcan entre
las dimensiones técnica, politica y discursiva. Estas variaciones permiten hacer la siguiente clasificacion: A)
Reproductora, es aquella en la que prevalece el uso del medio como soporte para vehiculizar/difundir mensajes
dominantes producidos en otro medio. B) Productora: produce mensajes directamente en el soporte, como fin en si
mismo y de manera independiente de las funciones que ellos desean cumplir. C) Transformadora: comprende la
modalidad productora y la trasciende ya que la produccién en el soporte no hace de los mensajes fines en si mismos,
sino que los inscribe en procesos y/o proyectos de intervencién social que procuran objetivos de cambio y desarrollo
sociocultural.

Pensando concretamente en la radio, en sus signos y estructuracién de lenguaje, podemos senalar que existe una
modalidad comercial que asume un rol reproductor de materiales fonograficos, anuncios publicitarios y mensajes que
repiten y prolongan los géneros, valores y estéticas de los productos, insertos dentro del campo de las industrias
culturales dirigidas al entretenimiento y la ganancia. Otra modalidad que podemos llamar transformadora supone la
existencia de estrategias orientadas por un proyecto de cambio y modos de produccién-apropiacioén horizontal y
participativo, en torno a funciones de animacién o promocién, dirigidos a propiciar procesos de organizacion,
interlocucién y desarrollo sociocultural y educativo en general. La modalidad productora alude al uso del lenguaje
radiof6nico para producir mensajes en su propio soporte, aunque las estrategias puedan encaminarse a la
reproduccién de la hegemonia cultural o al contrario como proponia Bertolt Brecht desde los inicios de la radio.

Estas modalidades radiofénicas cobran cuerpo a través de esferas institucionales, publicas o privadas, que
contribuyen a aumentar las posibilidades de mestizaje generando préacticas diferentes que pueden resultar de



especificos modos de entender la mision de las emisoras o del lenguaje radiofénico.
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Funciones Educativas; Animacién sociocultural; Promocion: Expresion;
Venta.

Mixtos, mimesis y transfusiones

Los medios de comunicacién en general, y desde luego la radio, han sido estudiados como un sistema que incluye
varias esferas, entre las que destacan: a) los modos de produccion y reproduccioén financiera y discursiva, b) los
actores que intervienen en los procesos, ¢) la naturaleza de los bienes simbdélicos producidos, d) las I6gicas de
consumo y e) las repercusiones de sus mensajes en el plano del orden social. El reconocimiento de tales etapas del
proceso no ha sido objecidn para enfatizar alguna de sus variables de acuerdo con diversos paradigmas de
pensamiento. Quienes han enfatizado la esfera de la produccién y el régimen de propiedad han hecho de esta variable
el centro del ataque para promover su transformacioén: tener los medios de produccion y revertir las relaciones de
productivas, reorientando las claves ideolégicas que los han mantenido.

Las consecuencias de esta modalidad analitica estan en: a) la apropiacién y acceso de la poblacién a los medios de
comunicacién, inscritos dentro de un gran proyecto para subvertir el orden burgués, b) la produccién de formas y
contenidos con tendencias ideoldgicas contestarias, c) el impulso a modalidades comunicativas subalternas que
pudieran coordinar o apoyar los procesos de movilizacién social y d) la eliminacién de la esfera mercantil de los
productos massmediaticos a fin de garantizar una utilidad social mas all4 de la reproduccion social del sistema, cuya
tendencia se ve amparada en la supuesta soberania de la audiencia en su esfera intima de consumo. En fin, una
caracterizacién de medios de comunicacion cuyas variables secundarias aparecen amarradas a su enclave ideoldgico
revolucionario basados en el control y la produccién y consumo determinados por la I6gica de la produccion de clase.

En el debate de las ideas y las practicas, esta tendencia ha sido cuestionada mas por lo que ha dejado de atender que
por los objetivos manifiestos. Es decir, que la posicién politico-comunicativa en la radiodifusién en América Latina ha
puesto de manifiesto que el acceso a los medios, las conquistas en el terreno de la propiedad o la normativa juridica y
la legitimidad de la lucha frontal, directa contra el poder e incluso, el terror, en los paises dictatoriales, no otorga por si
la legitimidad del decir y de la transformacion social si no incluye otras variables subjetivas como podrian ser el
cuestionamiento al mismo autoritarismo del estado vivido como internalizacién cultural y reproducido con diverso signo
ideoldgico en las radios llamadas alternativas o a las modalidades comunicantes y los procesos técnicos de produccion
que hacian de la radio un medio instrumental imaginado para subvertir 6rdenes, ensenar o promover verticalmente el
desarrollo.

Y no porque estas luchas estén cumplidas o no hayan sido validas en las diferentes coyunturas nacionales, no.
Fundamentalmente, porque los escenarios politicos y sociales han cambiado de manera tan dramatica inaugurando
una nueva situacion y nuevos parametros para evaluar las acciones y lecciones aprendidas en el transcurso. Por un
lado, estan los cambios en las modalidades comunicativas que han pasado de la concepcion instrumental hasta la
alternativa llegando actualmente a una relacional que considera a la radio no un dispositivo difusor de sentido
contracultural, sino un espacio dialogal y de coproduccion del sentido que "coexiste y compite como propuesta de
sentido diferenciada pero que niega el campo en el que se inserta o desde el que opera" bajo la innegable presencia
del mercado como mecanismo central de la vida social que deja de ser el antagonista inmediato de proyectos
radiofénicos no industriales (Mata, 1996: 2). Por el otro y también como parte de las transformaciones de fin de siglo -la
globalizacion de la cultura, la espectacularizacién de la realidad, el predominio de la ideologia del mercado y la
recuperacioén del individuo como actor politico- la flexibilidad de las mismas industrias radiofénicas que asumen por la
presién civil posiciones inimaginables hace un par de décadas y que van desde la radio hablada hasta el periodismo
civil o de denuncia politica.

El otro, bajo la forma condicionada del mercado, no estuvo presente en las propuestas radiofénicas alternativas ain
cuando las primeras tesis de Brecht recomiendan con claridad su observancia. En su lugar y desde las margenes del
mercado "dispardbamos dardos que muchas veces dijimos que no le hacian mella; nos escuchaban los
concientizados, la gente nos sintonizaba en tiempos de crisis pero luego se entretenia con las otras emisoras..." (Mata,
1994: 46).

Este descubrimiento muestra el error repetido en varios enfoques analiticos de enfatizar alguna variable del sistema y
colgar las otras de manera secundaria, sean éstas de naturaleza econdémica, estética o tecnoldgica. Su incorporacion
al sistema global, como en el caso comentado, repercute tanto en las teorias como en las practicas al introducir
preguntas y respuestas nuevas que dan una problematizacién mas compleja y un resquebrajamiento de la doxa de las



ideologias revolucionarias o del control. En consecuencia, la vieja y primera clasificacion de las emisoras en
comerciales o no comerciales queda absolutamente superada al liberarse el tab no sélo de la fuente de
financiamiento sino también de la insercion estructural del emisor en los espacios existentes del receptor que juega
dentro de las reglas de un campo comun a ambos. ¢, Cuales son las repercusiones en la identidad de los proyectos
radiofénicos cuya modalidad no podra definirse sélo a partir de su financiamiento o insercién en el mercado, sino a
partir de un conjunto de variables que le den caracterizacién completa? ;Qué elementos del sistema y bajo qué logica
de conjunto son Utiles para explicar las diferentes modalidades radiofénicas inauguradas con esta transformacion?

En el debate sostenido por Cristina Mata con Michel Delorme expresidente de AMARC sobre el deslinde entre radios
comunitarias y radios populares se afiade una variable adicional al sistema: la intencionalidad o expresion social de las
emisoras, como también se reconoce en las tipologias planteadas por Sanchez Pérez o0 Gomezjara y sugiere
recomposiciones en el planteamiento definitorio de las radios comunitarias en tanto emisoras marginales al mercado
de medios de comunicacion.

En todos los casos, se trata de superar las tipologias unidimensionales a cambio de otras que reconozcan varios
elementos sistémicos que organizados de manera diferente puedan producir practicas diferenciadas. Sin embargo, la
asignacién de valor para cada uno de los elementos remite muchas veces a prejuicios o marcos téoricos ya superados.
Basta observar las tendencias superadas o en vias de superacion en las emisoras internacionales que estan en pleno
proceso de abandonar la onda corta por sistemas satelitales y con contenidos cada vez mas regionalizados; las
fuentes de financiamiento que haria de algunas radios nacionales, populares y confesionales de naturaleza comercial
con transmisiones de interés general con masica y noticias o bien las relaciones casi simbidticas que afirma Gémezjara
existen entre radios institucionales oficiales y sus publicos aislados y pasivos o entre emisoras de servicio publico y su
conformacion de audiencias receptivas y reflexivas.

Como quiera que sea, las propuestas de Sanchez Pérez y Gémezjara afiaden algunas variables fundamentales como
la intencionalidad o expresion social de las emisiones, el factor de institucionalizacién o viabilidad de los medios méas
alla de los momentos estrictamente coyunturales y las relaciones entre la naturaleza de los contenidos y las respuestas
de la audiencia. No obstante, sefialan una marcada rigidez entre las relaciones de los elementos cuyas definiciones
sugieren antinomias basicas y esquematicas dejando poco lugar a la variacion, como en el caso de aproximaciones de
Gomezjara a la radio popular que tiene que ser horizontal por oposicién a la verticalidad de las emisiones
institucionalizadas comerciales o que las audiencias inscritas en ambos modelos se diferencian en los grados de
pasividad-actividad. ¢ Dénde poner, por ejemplo, la problematica de la alternatividad de los medios como una relacién
respecto "del otro" que podria hacer de los materiales informativos construidos desde la lIégica dominante una
contraparte subversiva por medio de lecturas criticas 0 a medios alternativos que ofrecen en segmentos de su
programacion barras mimetizadas al esquema comercial? ¢, Es valido repetir los esquemas que hablan de la unicidad
inmévil entre emisores-contenidos-receptores sin intentar una aproximacién global que analice integralmente los
elementos que forman el sistema comunicacional?

La pureza de dichas estructuras contrasta con la realidad dispersa que se vive hoy en la oferta radial y las propuestas
hibridas que hacen, por ejemplo, emisoras comerciales participativas y con fuerte ejercicio del periodismo civil o las
radios populares a caballo entre los perfiles del entretenimiento comercial y la concientizacién de clase.

La tarea de clasificacion que propone Susana Velleqquia para el video -y que sostengo que puede ser aplicado
satisfactoriamente para la radio- en cambio, asume de entrada que la estructura es resultado de determinados
elementos organizados de una manera especifica que no excluye tensiones, luchas o variaciones y que las
transformaciones que deben darse en los medios para ampliar su productividad social tienen que ser en todas y cada
una de las dimensiones que los conforman.

Contra las tesis del analisis del discurso como una entidad textual aislada de su proceso de produccion desarrolla un
concepto en donde el discurso no puede estar despegado de las condiciones materiales y éstas tampoco pueden
aislarse de las estrategias politicas que dan un uso social especifico a los soportes tecnoldgicos. Asi, las
programaciones radiofonicas serian la parte sonora y significante que incluye no solamente los planteamientos
creativos de sus productores -sus gramaticas de produccién y de reconocimiento- sino también los universos
modelantes de indole politica, legislativa, cultural, tecnol6gica y de gestién, quedando los procesos de recepcion
marcados por claves de codificacién y de lectura.

El permiso de aplicacién de un modelo creado para la observacién de los fendmenos audiovisuales y concretamente
del video a la radio deriva de ciertas analogias entre los dos recursos y también porque se trata de una propuesta de
andlisis para la adaptacién social de las tecnologias. Técnicamente, la radio es el soporte electromagnético de
transmision de mensajes a través de una senal eléctrica portadora de sonidos y a su vez, el parque de aparatos que
permiten su recepcion de manera individual o colectiva. Colateralmente a la tecnologia de circulacién de mensajes y de
recepcién se han desarrollado diversos formatos y técnicas de registro, produccién y reproduccién sonora que inciden
en la radio como un medio de informacién. Los formatos van desde el disco, hasta el casete, el carrete abierto y mas
recientemente, los diskettes computacionales. Las técnicas, por su lado, pueden ser: a) el mezclado en vivo de
diversas fuentes de emision o reproduccion de sonido, con limitaciones propias de la cantidad de signos manejados y
la rapidez o inmediatez con la que deben realizarse y b) la edicién 0 montaje del lenguaje radiofénico conforme etapas
claramente diferenciadas y adecuadas a ciertos géneros socialmente aceptados. La primera es asimilable a los
procesos de produccion de la television y la segunda, al montaje tipico del cine o el video.



Como el video, la radio puede ser, en consecuencia: a) canal de circulacién, b) aparato de recepcion, ¢) lenguaje de
comunicacion y d) modo de produccién. Es cierto, sin embargo, que los usos sociales dominantes le han dado al video
un peso mayor como medio de produccién, mientras que la radio es fundamental como medio de distribuciéon, aunque
para efectos del modelo de andlisis estas variaciones no son significativas ya que ambas (esfera de la produccion y de
la circulacién) forman parte de una modalidad discursiva y se encuentran presentes en ambos.

Estos usos sociales de los que hablamos no reflejan simplemente las caracteristicas objetivas tecno-mercantiles de
los medios sino que son resultado de importantes mediaciones socioculturales de adaptacion o apropiacion por parte
de sus usuarios. La mediatizacion de las tecnologias segun diversas variables del consumo y utilizacién social han
formulado diversas tensiones y acomodamientos de la naturaleza material del soporte, presentado variaciones que no
se aclaran desde la perspectiva dominante y generalizada del andlisis y que, incluso, desbordan las definiciones
clasicas del medio.

Asi, tanto la radio como el video pueden desarrollar estructuras y practicas que no se reducen al medio de
comunicacion privado e industrial que conocemos, sino que pueden también ser canales institucionales,
independientes y comunitarios asumiendo funciones que van desde la educacién, la animacién sociocultural, la
intervencién social, la comercializacion y promocién de bienes, pasando por la expresion estética. En suma, se trata de
practicas comunicacionales comprometidas ya sea con la reproduccion financiera y cultural de paradigmas
hegeménicos, con la posibilidad de insertarse en procesos de intervencién social y organizacién comunitaria con
objetivos claros de transformacion de un orden social y finalmente, con la innovacion del lenguaje y los géneros que
habitualmente se despliegan en las industrias radiofénicas.

Estas necesidades clasificatorias derivadas del hecho multiple de la radio-video reconocen que los procesos de
produccién, circulacién y consumo de los bienes no forman un sistema aislado de la realidad social, sino que cobran
sentido por y para la conformacién de coédigos culturales, multicondicionados y contradictorios.

A riesgo de cometer un reduccionismo, me parece que la aplicacion del concepto modalidades discursivas favorece la
observacion de fenédmenos concretos con toda su riqueza y contradiccién dentro de un marco mayor que evitaria la
dispersion absoluta de propuestas radiofénicas sin posibilidad de generalizacion. El modelo, asi planteado, cumpliria la

doble aspiracion de registrar y clasificar los hechos particulares en su dinamica social y mantenerse como un esquema
capaz de mostrar la aglutinacion de lo diverso.
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