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Quimera: (del lat. chimaera, del gr. chimaira, monstruo fabuloso). Animal fantastico con cabeza de leén, cuerpo de cabra y cola
de dragén, que vomitaba llamas (1).

La mitologia clasica siempre nos ha proporcionado toda suerte de monstruos y animales imposibles que, con el pasar de los
siglos, hemos ido incluyendo en nuestro vocabulario, olvidando en muchos casos sus referentes. Este animal fantastico que es
la quimera es una prueba de ello. Cuando nos referimos a ella dificilmente visualizamos una cabeza de ledn, un cuerpo de cabra
y una cola de drag6én vomitando llamas aludimos a esa ilusion, alucinacion o visién que concebimos como real.

Traslademos la metafora al caso que nos ocupa. La intencion del presente trabajo es la de analizar el estado actual de la edicién
electronica en Espafia y ver cual puede ser su evolucion, en definitiva, saber si tendremos que convivir con una quimera
inteligentemente disfrazada con atuendos de realidad o si, por el contrario, la ensofiacion se habra materializado.

La edicién electrénica espafiola en la década de los 90

Durante la década de los 90, en el ambito mundial se viven unos momentos de expansién en el campo de la edicién electrénica.
Los factores para ello son multiples: consolidacion de formatos (esencialmente CD-ROM y més tarde DVD), masiva introduccién
de las nuevas tecnologias en los hogares (con el PC como abanderado), popularizacién de los videojuegos (a través de las
videoconsolas y del ordenador) y generalizacién en el uso de Internet, entre otros.

Si echamos un vistazo a la década anterior comprobaremos que esta expansion es realmente puber. Tan s6lo unos afios antes,
en 1985, aparecia el primer producto mundial en CD-ROM. Se trataba de Bibliofile de la empresa Library Corp. Era una
aplicacién totalmente bibliotecaria, consistente en registrar el catdlogo MARC (Machine Readable Cataloguing) de la Biblioteca
del Congreso de los Estados Unidos. Bibliofile no tuvo nunca la intencién de ser comercializado. La primera aplicacion que si se
pensé realmente para el gran publico fue la Electronic Encyclopedia de la Editorial Grolier. Este titulo aparecié s6lo un afio
después que Bibliofile, en 1986. La Electronic Encyclopedia contenia todos los textos de la Academic American Encyclopedia
(20 volimenes y méas de 30.000 articulos). Por lo que respecta al caso espafiol, el primer CD-ROM sale a la luz a finales de los
80. Es el Diccionario de Medicina de la Editorial Marin y es seguido poco después por el Diccionario Multilingtie de la Editorial
Anaya.

Antes del uso masivo en CD-ROM se habian hecho intentos para trasladar los contenidos multimedia al formato analégico del
videodisco. Pero, eso es practicamente la prehistoria de la edicion electrénica.

Como se observara, desde lo que podriamos denominar el nacimiento de la ediciéon en formato digital hasta los momentos de
expansion de fin de siglo, nos estamos refiriendo a un periodo de tiempo claramente reducido. En estos escasos diez afios,
desde la aparicion del primer CD-ROM en 1985, en Espafia se contabilizan ya 525 titulos en formato electrénico (2) y la cifra



mailto:jpablos@ull.es
http://www.ull.es/
mailto:Natividad.Ramajo@uab.es

sigue aumentando hasta los mas de 1.500 de 1998. Huelga decir que, tal y como se observa en la tabla nimero 1, al referirnos
a titulos en formato electrénico estamos englobando bajo ese epigrafe tanto al CD-ROM, DVD, CD-l, CD-Photo como al
disquete tradicional.

A continuacion analizaremos cual es el peso especifico de cada uno de estos soportes en el mercado, pero antes de seguir, en
este punto es importante manifestar que los datos con los que vamos a trabajar a lo largo de todo el articulo corresponden a los
registros del ISBN. En Espafia no existe ningin organismo oficial especifico al que dirigirse para inscribir una obra en formato
electrénico. La Unica posibilidad es recurrir a la Agencia Espafiola del ISBN (International Standard Book Number) y conseguir
que asignen un nimero a la obra en cuestion. Debido a que ISBN es un registro pensado para libros, sélo se podran inscribir en
él las creaciones electronicas que cumplan con la filosofia divulgativa, educativa, informativa y de entretenimiento que propugna
la Agencia. Es decir, los videojuegos, por ejemplo, quedan excluidos de este censo.

Los diez afios a los que haciamos referencia anteriormente, los que van desde la aparicion mundial del primer CD-ROM hasta
mediados de los 90, realmente no pueden ser considerados como afios fértiles desde el punto de vista de la produccién en CD-
ROM en nuestro palis. En Espafia no se tiene constancia censal en el ISBN de titulos en formato CD-ROM hasta 1994. Eso no
quiere decir que antes no se hubiera producido nada en ese soporte, prueba de ello son las experiencias llevadas a cabo a raiz
de los Juegos Olimpicos de Barcelona y la Expo de Sevilla en 1992, donde se utilizaron los actos culturales y deportivos como
plataforma de 1+D, de experimentacion tecnolégica y creativa. También se ha de tener en cuenta que en el periodo comprendido
entre 1985 y 1994 la edicion electrénica en Espafia se dirigia hacia soportes analégicos (videodisco) y disquetes de mas facil
divulgacién entre el puablico. Sea como sea, la produccion en estos soportes era reducida, y en CD-ROM completamente
residual por varios motivos, el mas importante de ellos porque no existia una plataforma lo suficientemente desarrollada de
lectores Opticos en manos del gran publico, por lo que aventurarse por estos caminos era sindnimo de fracaso comercial.

Si nos centramos en la tabla nimero 1 veremos que, comparativamente, la evolucion del CD-ROM desde 1994 frente a los
demas formatos es mas que notoria. S6lo en ese afio, en 1994, la produccion es superada por la de disquetes. A partir de ese
momento, el CD-ROM es el rey de la edicion electronica en Espafia. Como muestra, simplemente, observemos las Ultimas cifras
computadas, las de 1998. Durante ese ejercicio se han editado diez veces mas CD-ROMSs que obras en cualquier otro soporte
(un 85% del total).

El motivo es evidente: el parque de lectores ha crecido exponencialmente durante la segunda mitad de la década debido, en
primera instancia, al abaratamiento del producto y a que el fabricante ya proporciona el lector integrado en el ordenador. A ello
se suma la mejora en la calidad de los titulos y su reduccion en el precio. Si todo esto lo complementamos con la familiarizacién
que tiene el gran publico con las nuevas tecnologias (Internet, fundamentalmente) y sus usos, es l6gico pensar que en la
segunda mitad de los 90 el CD-ROM sea el elemento preferido, tanto por el consumidor como por el productor. No hay otro
formato que proporciona lo que él en esos momentos.

Tabla n®1: Evolucién del mercado electrénico en Espafa en la segunda mitad de los 90 (3)

CD-ROM DVD CD-l, Disquetes Total
CD-Photo
1994 97 -- -- 123 220
1995 300 -- 24 201 525
1996 598 -- 31 120 749
1997 657 -- 2 150 809
1998 1.290 101 2 120 1513

Fuente: Agencia Espafiola del ISBN.

Aunqgue el CD-ROM es el formato elegido por los editores espafioles durante la segunda mitad de los 90, existen otros soportes
electrénicos que aparecen y paulatinamente van muriendo, se mantienen en un discreto segundo plano o bien nacen con
grandes expectativas de consolidacion durante la préxima década.

Referente al primer grupo, es innegable que el CD-1y el CD-Photo nunca han copado un segmento importante de la produccion
electrénica en nuestro pais. Los desarrolladores del CD-I, Philips y Sony, a pesar de ser dos empresas internacionales potentes,
no supieron en su momento llevar a cabo una buena politica para su introduccién en el mercado. El CD-| estaba pensado para
el consumo del gran publico, eliminando la barrera que podia suponer el ordenador gracias a su conexion directa al televisor y a
su facilidad de manejo, identificAndose claramente con el ocio familiar al trasladar su ubicacion del lugar de trabajo (ordenador
méas CD-ROM) al salén de la casa. El méas claro ejemplo de ello es que un porcentaje elevado de los titulos disponibles en CD-I
corresponden a peliculas.



Por lo que respecta al CD-Photo, su vida aln ha sido mas breve, si cabe. La pretensién inicial de la mano de Kodak era la de
convertirlo en un substituto del album de fotos, debido a la alta resolucién de las imagenes que proporcionaba. Pero los intentos
han quedado en eso, en meros intentos. Ambos formatos tuvieron su momento de gloria en 1996 con 31 titulos censados (un
escasisimo 4% de la producciéon de aquel afio), pero desde entonces el interés por ellos ha bajado en picado, limitAndose a tan
s6lo dos registros.

El segundo grupo es el formado por un elemento de la edicion electronica, el disquete, que ha sabido encontrar un hueco en
este sector. Su produccion se ha mantenido estable durante estos afios, siendo la segunda en importancia, aunque es cierto
gue en ningin momento el disquete puede poner en peligro la supremacia del CD-ROM, ya que por el simple hecho del
almacenamiento se encuentran a enorme distancia. Pero, si es verdad que el disquete es el vehiculo idéneo para ciertas obras
gue no precisan de gran memoria ni de virtuosismos multimedia e interactivos. Son creaciones modestas que suelen ir
acompafadas por textos impresos a los que complementan. De hecho, aunque aparezcan en los registros del ISBN, ya que
estan substentadas por un soporte electrénico, no pueden situarse al mismo nivel que los otros formatos que describimos en la
tabla nimero 1.

Finalmente, en 1998 entr6 en escena el que indudablemente ha de ser el continuador del CD-ROM. El DVD supera
enormemente la capacidad de almacenamiento del primero. Como depdésito de imagenes digitales en movimiento, capacidad
multimedia e interactividad es el ingrediente idéneo que necesitdbamos en nuestra receta digital para substituir al video
domeéstico y al CD-ROM.

En un sélo afio ha conseguido introducir 101 titulos en los registros del ISBN (un 6'5% del total) o, lo que es lo mismo, en el
mercado. Este dato puede parecer espectacular (no por el porcentaje al que hace referencia, sino por la aparicion repentina de
mas de cien obras), pero hay que matizarlo. Todos estos titulos son de una misma editorial, Planeta. La gran mayoria de ellos
no son obras producidas en Espafia, sino que corresponden a lo que se denomina adaptacion-traduccion. Es decir, la empresa
espafiola compra los derechos de autor para su adaptacion al castellano a una firma extranjera. En este caso, las obras
adquiridas son documentales de National Geographic y obras de referencia. El por qué Planeta decide introducir en el mercado
una cantidad tan elevada de creaciones en un formato nuevo es bien sencillo: debido a su dinamica de negocio tan particular (el
puerta a puerta, ademas de los tradicionales puntos de venta), posee una red de distribucion eficaz, con credibilidad y extensible
a todo el territorio nacional.

De todo lo explicado hasta este punto se deduce que la edicidn electronica pasa en nuestro pais por unos momentos de
expansion. Decir que estos buenos vientos que soplan son preludio de un periodo de bonanza econdémica aun es arriesgado,
porque las empresas editoras estan sujetas a multiples factores externos, el mas importante de ellos el de la distribucion. Lo que
si parece cierto es que la bonanza es de tipo creativa y éste es un primer paso para la mejora econémica.

Ademas de lo antes expuesto, la edicién electrénica convive con otros soportes que en determinados momentos pudieran
interesar mas a los productores como medio de difusion. En la tabla nimero 2 vemos cudles son esos soportes. Hasta 1997 se
observa un predominio de las microformas (el 55'5% del total), siendo mucho menor el papel desempefiado por lo que la
Agencia Espafiola del ISBN califica como videolibro, audilibro o las populares diapositivas de nuestra infancia. Estos sistemas
no son interactivos ni tampoco multimedia, pero tradicionalmente han desempefiado un papel concreto, especialmente en el
area de la educacion. Sin embargo, en el ultimo ejercicio computado, y siguiendo la linea ascendente del CD-ROM y el DVD, se
aprecia el cambio de tornas. Al margen de la edicién tradicional impresa (con la que ningln otro soporte es capaz de competir ni
de acercarse minimamente a sus cifras de produccién y ventas) sélo los formatos electrénicos (con el 55'3%) estan en
disposicion de crecer y llegar a ser piezas claves en el mundo editorial.

Tabla n° 2: Edicion en otros soportes ademas del electrénico

1997 1998
Edicion electrénica 809 1.513
Microformas 1.348 992
Videolibro 130 126
Audilibro 133 92
Diapositivas 2 10

Fuente: Agencia Espafiola del ISBN

Directamente relacionado con este apartado, hay que sefalar el estudio llevado a cabo anualmente por el Gremi d’Editors
Catalans (4) sobre la produccion editorial en Espafia (tabla numero 3). Este trabajo viene a corroborar lo antes apuntado por los
datos del ISBN. De las 624 editoriales encuestadas por el Gremi d’Editors en 1998, un 28% utilizaban, ademas del papel, otros



soportes (ya fuesen electrénicos o no) para la difusiéon de sus obras. Podia ocurrir que una misma empresa desarrollara titulos
en mas de un soporte alternativo a la impresién tradicional.

Como se puede comprobar en el siguiente cuadro, el método de edicion alternativo preferido es el CD-ROM (54'8%), seguido de
cerca por el video (44'1%) y el cassete (43'6%). Con respecto al DVD, sélo el 2'8% de las empresas encuestadas lo utilizan
habitualmente. Este es un claro ejemplo de la juventud del producto en el mercado espafiol.

Tabla n® 3: La edicién en soportes no tradicionales, segun el Gremi d’Editors Catalans

CD-ROM 54'8%
CD-l 13'4%
DVD 2'8%
Disquete 30'1%
En linea 8'4%
Video 44'1%
Audio 43'6%
Otros soportes 9'1%

Fuente: Comercio Interior del Libro en Espafia, 1999

Avancemos un poco mas en el andlisis del sector de la edicion electronica en Espafia. Hasta ahora hemos visto cual ha sido la
evolucion de los formatos y cudl serd, casi con seguridad, el sistema que se impondra en los préximos afios. Pero es interesante
reflexionar unos segundos sobre quiénes estdn detrds de esas producciones. Al igual que ocurre en el sector editorial
tradicional, el modelo tipo de editor electrénico estd caracterizado por la atomizacion. Son mdltiples las compafiias que se
dedican a este quehacer. En la tabla nimero 4 se aprecian tres universos diferenciados. Por un lado, el constituido por los
organismos oficiales de la administracion (ya sea central, autonémica o local); por otro el de las instituciones (un cajon de sastre
en el que tienen cabida desde fundaciones, centros de ensefianza, universidades, asociaciones o bien entidades dificiles de
enfardar); y finalmente, el de las editoriales y autores independientes.

Tabla n° 4: Modelo tipo de editor electrénico

1997 1998
Org. Of. Administracién Central 19 55
Org. Of. Administraciéon Autonémica 21 85
Org. Of. Administracién Local 8 10
Instituciones publicas 45 112
Instituciones sin &nimo de lucro 32 86
Autor-Editor 10 31
Pequefias Editoriales 213 398
Medianas Editoriales 313 502
Grandes Editoriales 148 234

Fuente: Agencia Espafiola del ISBN

El lugar destacado en cuanto a numero de titulos publicados corre a cargo de los que estan mas habituados a las tareas de
difusion: las editoriales (con 1.165 titulos aparecidos en 1998, correspondientes al 77% del total), seguidas muy de lejos por las
instituciones (198 obras, un 13%) y organismos oficiales de la administracion (150, que hacen referencia al 10%).

Es resefiable el papel que juegan las pequefias y medianas editoriales en la dinamizacion del sector. Por definicion, son
sinénimo de PYMES. ISBN entiende por editoriales medianas aquellas que tienen una prevision de publicacién de entre 1.000 y



100 titulos diferentes durante el afio en vigor. Esto no quiere decir que todos esos titulos aparezcan en el mercado en formato
electronico. La gran mayoria lo haran impresos y sélo un porcentaje reducido lo hara en CD-ROM, DVD, etc. Las editoriales
pequefias tienen una previsién de publicaciéon de menos de 100 titulos.

Introducirse en el mercado electrénico es complicado y lo es mucho mas para estas empresas (PYMES) con plantillas reducidas
y con capital social y de inversion también reducido. Segln los datos de ISBN, este grupo, el formado por empresas modestas,
configuran el 64'5% del total. No lanzan mas de dos titulos por afio, frente a los mas de diez de media de los editores con mayor
capacidad (el 12'5% restante de ese 77% antes apuntado). Las tres compafiias que aparecen en los primeros puestos de
productividad en 1998 son La Ley-Actualidad, Editorial Planeta y Editorial Aranzadi, todas ellas con mas de cien titulos
difundidos.

Para acabar con el apartado dedicado a los editores electrénicos es preciso hacer una mencién especial a la funcién que
adquieren los organismos oficiales de la administracion en este cometido. Si las PYMES se convierten en dinamizadores, la
administracion se ha de perfilar como garante y protector de un mercado en expansion. Es normal que la edicién electrénica
resulte atractiva para los organismos publicos que por definicion deben sumarse a aquellas tecnologias punteras en la difusiéon
de conocimientos. Pero no sélo han de librar la funcién de editores. También desde la Optica de la promocién (a través de
subvenciones) pueden ayudar al crecimiento del mercado. Esta es una de las lineas acometidas por la Unidn Europea (aunque
bastante modesta en comparacion con otras actuaciones en el sector de las nuevas tecnologias), esencialmente desde el
lanzamiento del Cuarto Programa Marco de Investigacion y Desarrollo Tecnolégico (1994-1998).

Solo, a modo de ligeras pinceladas, vamos a sefialar alguno de los proyectos emprendidos por la UE. El mas importante de ellos
ha sido Info 2000, un programa iniciado en 1996 y que acaba este afio. Esta accion estd encaminada Unica y exclusivamente a
la promocion de los contenidos de informacién multimedia (ya sean en CD-ROM o a través de Internet) dentro de las fronteras
europeas, incentivando la cooperacién entre empresas de diferentes paises. De los 80 proyectos aceptados, 17 han contado
con presencia espafiola (algo mas del 21%). Un par de afios antes, el programa Impact 2 lanzaba una convocatoria similar. De
los 21 disefios llevados a cabo, en 5 habia participacién espafiola (el 24%). Aunque ésta no es la mejor promocién que se puede
esperar de los organismos publicos, es un primer paso que no podemos desdefiar.

Antes de terminar esta incursion por el sector de la edicion electrénica en Espafia nos vamos a detener en dos Ultimos aspectos:
el de la distribucidn geografica de los editores y el de la tematica mas usual de las obras publicadas.

Madrid es la comunidad autonoma mas prolifica en esta actividad, llegando practicamente a concentrar el 50% de la produccion
nacional (exactamente un 49'5%). A bastante distancia le sigue Cataluiia (un 23'5%), a pesar de ser una de las comunidades
mas dinamicas en el terreno editorial. Ya en un tercer plano se encuentra Navarra (6'8%), Castilla y Ledn (5'5%), Andalucia
(5'2%) y el resto del territorio nacional (9'5%).

Tabla n®5: Comunidades auténomas con mas presencia en la edicién electrénica

1997 1998
Madrid 445 748
Catalufia 136 358
Navarra 39 104
Castillay Ledn 35 80
Andalucia 40 79

Fuente: Agencia Espafiola del ISBN

Por lo que respecta a los contenidos mas comunes de las obras editadas en formato electrénico, el sector mas atractivo es el de
las ciencias sociales (64'5% del total), seguido a distancia por la ciencia y la tecnologia (22%). El resto de areas no superan el
5%.

Tabla n® 6: Tematica de la edicién electrénica

1997 1998
Infantil y juvenil 19 49
Textos escolares 79 49
Creacion literaria 9 11




Ciencias Sociales 485 979
Cienciay Tecnologia 170 335
Tiempo Libre 45 86
Otros 2 4

Fuente: Agencia Espafiola del ISBN

Lo que parece evidente es que en el abanico de las ciencias sociales tienen cabida infinidad de posibles temas, de ahi que el
porcentaje sea tan elevado. La nomenclatura utilizada por la Agencia de ISBN es mas propia de los libros que de las obras
electronicas. Este es el motivo por el que bajo el epigrafe "tiempo libre" sélo se englobe un 5'5% de los titulos aparecidos en
1998, siendo ésta una de las esferas potencialmente més atractivas para todo lo referente a las nuevas tecnologias.

¢, Qué sucedera con nuestro animal fantastico?

Todo hace prever que el futuro de la edicién electrénica es halagtiefio. Segun datos proporcionados por la Agencia DBK (5), el
mercado mundial de productos multimedia editados en CD-ROM en 1998 crecié mas del 24%, hasta un volumen de facturacién
de 33.500 millones de pesetas. Segun este mismo estudio, la cifra del sector se ha multiplicado por mas de cinco entre 1994 y
1998. Para el ejercicio que acaba de concluir, 1999, las previsiones apuntaban a unos 41.000 millones de pesetas de beneficio.

¢A qué se debe este clima tan favorable? Como apuntabamos al inicio del presente articulo, la respuesta hay que buscarla en
factores de tipo tecnoldgico y social: estandarizacion de formatos y aceptacion masiva de las nuevas tecnologias por el gran
publico, poco remiso a introducirse en las autopistas de la informacion y a experimentar con los productos que le ofrece la nueva
sociedad.

La abanderada de este cambio, y también un tonico ideal para la buena salud de la edicion electrénica, es Internet. Segun las
previsiones del Observatorio Europeo de Nuevas Tecnhologias de la Informacién (EITO) (6), en Espafia el uso de este sistema
de comunicacién pasara de un millén de internautas en 1997 a siete millones en el afio 2003. En el ambito europeo se prevé
gue se evolucione de los 63 millones de usuarios de 1997 a 136 millones a finales del afio 2002, llegando Internet hasta el 50%
de la poblacién europea.

Como se puede ver, el mercado de las tecnologias de la informacién tiene prevista una evolucion espectacular. Es normal creer
gue de este progreso se beneficiara la edicidn electronica mundial y también nacional, aunque en Espafia este avance lo
percibiremos con retraso debido al desfase tecnoldgico y de aceptacion social que tenemos con respecto a las potencias
internacionales.

La cabeza de ledn, el cuerpo de cabra y la cola de dragdn de la que hablabamos al inicio, esa quimera, esta destinada a quedar
recluida en los voliumenes clasicos de mitologia, pero ain no estamos en disposicidon de cerrar el libro. La evolucion de la
edicion electronica en Espafa desde 1998 ha sido buena; en 1999 la linea ascendente seguird y con el nuevo milenio todo
parece indicar que ésta aln sea mejor. Lo que sucede es que no podemos ni debemos relajarnos. Nos encontramos en un
momento bueno, pero no éptimo al cien por cien. El suefio aln no se ha cumplido satisfactoriamente para todos. Las pequefas
y medianas empresas siguen luchando cada dia por sobrevivir y por no desaparecer en este bazar en que se ha convertido la
sociedad de la informacién, donde todo se puede poner a la venta, independientemente de la calidad de la mercancia.
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e Estos datos han sido proporcionados por la Direccion General del Libro, Archivos y Bibliotecas del Ministerio de
Educacién y Cultura. Corresponden a las obras en formato electrénico registradas en el ISBN.

e Es importante hacer constar que la Agencia Espafiola del ISBN computa los datos anuales unos seis meses después de
haber finalizado el periodo. Por este motivo, hasta mediados del afio 2000 no dispondremos de los datos referidos a
1999.

e Comercio Interior del Libro en Espafia (1999). Barcelona. Gremi d’Editors Catalans.
e El Pais, 30 de enero de 2000.

e El Pais, 18 de febrero de 2000.

FORMA DE CITAR ESTE TRABAJO EN BIBLIOGRAFIAS:

Ramajo Hernandez, Nati (2000): La edicion electronica en Espafa: suefio cumplido o quimera para el nuevo
milenio. Revista Latina de Comunicacion Social, 34. Recuperado el x de xxxx de 200x de: 46s3nati.htm
http://www.ull.es/publicaciones/latina/aa2000kjl/w34oc/s3nati.htm
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