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Abstracts

[ES] Introduccion. Una seleccién muy escogida de momentos en el delséniento audiovisual
espafol y andaluz publico, hasta el verano de 2044, servira para demostrar y actualizar la
concentracion y a la vez diversificacion e interoaalizacion del capital en la estructura mediética
espafola.Metodologia. Nuestra metodologia se basa en el enfoque estyctm el que esta
contenida la Economia Politica de la Comunicacin,Informacion y la Cultura (EPICC).
Resultados y conclusionedNos confirmamos una vez mas en la existencia @detelarafia de
intereses que van mucho mas alla de lo mediatica foamar una articulacién entre las empresas
mediaticas y no mediaticas que interactian enlas.éllos pronunciamos a favor de la existencia de
la television publica pero gestionada razonableeeodmo servicio publico, y creemos que la
television privada ofrece rasgos no acordes totakeneon los derechos de los ciudadanos.

[EN] Introduction. Based on the analysis of the most important dewedops in the configuration

of the Spanish and Andalusian public audiovisuatseup until the summer of 2014, this article
proves that the current Spanish media landscapkaisacterised by concentration and, at the same
time, by the diversification and internationalisatiof capital.Method. The study is based on the
structural approach, which involves the examinatbrihe Political Economy of Communication,
Information and CultureResults and conclusionsThe study has confirmed, once again, the
existence of a hidden network of interests thadive media and non-media-related business groups.
The article argues in favour of the developmentaopublic television system that is properly
managed as a public service, and contends thatuilment characteristics of the private television
industry do not fully fulfil the rights of the Spigh citizens.
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Traduccion deCA Martinez Arcos, Ph.D. (Universidad Autonoma de Tamaulipas)

1. Introduccién

La asimilacion de las teméticas —en general— daiggesencia de dos factores clave: la perspectiva
historica y el contexto en el que tiene lugar enéecimiento. Por tanto, nos vamos a servir de
ambos requisitos para desarrollar la aproximacidncaestion que nos ocupa ahora.

En nuestro libroLos duerios del periodism{Reig, 2011) aportamos un detallado despliegue
cronoldgico sobre como se ha ido conformando lauetsira audiovisual en Espafia por lo que en
este articulo vamos a tener en cuenta dicha crgi@otpue arranca en 1923 con el origen de la radio
y llega hasta nuestros dias. Ahora bien, nos senas de una seleccion muy escogida de ese
desenvolvimiento audiovisual pero actualizandolstdhal verano de 2014 que es cuando se redacta
el presente texto. En tres afios han sucedido heciodeben ser tenidos en cuenta.

El contexto y/o significado de tales hechos —inmiedi y presentes— se reflejara igualmente en estas
lineas. El hecho y su significado encierran logoi@s cognitivos antes indicados: perspectiva
histérica y contexto.

Lo anterior lo explicaremos bajo las premisas dégue estructural que, en esta ocasion, asumira el
reto de trazar unas pinceladas sobre la gestiditicae de comunicacién y contenidos relacionados
con la television publica en Espafia. En nuestro,calstener mas cerca geograficamente al ente
Radio Television de Andalucia (RTVA) —concretameamt€anal Sur TV— nos cefliremos mas a la
programacion y los contenidos de esta cadena amioapuna de las mas aceptadas por la audiencia
(TV3, Aragén TV, TVG, Canal Sur TV y ETB son, paste orden. las mas seguidas de entre las
televisiones autondémicas tanto en 2013, como vesataspués, como en junio de 2014) [

Con el fin de agilizar nuestra exposicion utilizaos en este trabajo un estilo escueto en nuestra
exposicién, a manera de apuntes, con el que pertesslhacer mas asequible su contenido.

2. Hipotesis

El estudio de la evolucion y, sobre todo, la cdasian de la actual estructura mediatica audiovisua
en Espafia nos ofrece un claro ejemplo de la aaticdil entre distintos sectores de la produccion. No
hay empresarios “puros” de la comunicacion sinanteggeproductores que diversifican su trabajo

http://www.revistalatinacs.org/069/paper/1026_U$£8atm| Pagina 594




Revista Latina de Comunicacion Social # 069 — Pagih93 a 617
Investigacion DOI: 10.4185/RLCS-2014-1026 SSN 1138-5820 | Afio 2014

hacia todos los campos en que crean que van ar lbgreeficios, ya sean crematisticos y/o de
influencias. Junto a ello, la politica y las tendas mundiales del mercado, es decir, la economia
politica, se dejan ver ostensiblemente tanto eoraunicacion audiovisual publica como privada.

3. Metodologia: estructura y gestion

Vamos a articular varios elementos para tratarateethcomprensible este apartado. Todos ellos se
derivan de la conformacién en Espafia de la estaiadudiovisual, centrada sobre todo en la
television publica, si bien creemos que es neaesaviguiendo la metodologia estructural que se
acaba de citar en la introduccidon— recoger acanfeoios significativos relacionados con el ambito
audiovisual privado que nos sirven de contexto.

La fundamentacion tedrica sobre la que se soseemeetodo estructural es amplia y, en nuestra

opinién, no es necesario extenderse en este puntpa si esbozar algunos pilares basicos. El rector
de la Universidad Complutense, de Madrid, y catesrale Economia Aplicada, Carlos Berzosa, en

el prologo de un libro dedicado al también econtamisatedratico y escritor José Luis Sampedro,

afirma (Berzosa, 2009 en Sampedro, 2009):

“Ante los graves problemas que acucian hoy al muadeesar de los avances logrados, el
analisis estructural es fundamental para saber tex@reguntas correctas y tratar de buscar
las respuestas adecuadas a la hora de entendeledlygue esta sucediendo.”

También Sampedro es a la vez un economista empinnetodoldgico. Cuando aplica el analisis
estructural a lo que esta pasando indica:

“Con el apoyo de autores mas independientes, mgmtem opinion sobre la decadencia del
sistema. Es verdad que se ofrece una igualdadatdg, falsa por completo dada la injusta
distribucion mundial de los bienes del planetaeestrs habitantes, desigualdad que no se ha
corregido en todos los decenios en que se viernlartdbde suprimir la pobreza. También es
cierto que el sistema proclama declaraciones deatioas, pero la realidad nos enfrenta con
organizaciones oligarquicas que mantienen su pgdecias al dominio de los medios
informativos, con la consiguiente manipulacion @epinion publica, ademas de justificarse
con ideologias elaboradas por los intelectualas sesvicio. (...). Y en cuanto a la libertad,
basta asomarse a esos mismos medios informativea fener que preguntarse
inmediatamente quiénes son los verdaderos benegde la misma.”

Sampedro interrelaciona en su reflexion varios et#os: ley o derecho, economia, sociedad, poder,
mundo mediatico articulado con el poder y con anemia, ideologia, conceptos filoséficos como el
de libertad. Eso es una metodologia estructurao®ios capaces de comprender lo que nos ocurre a
nivel personal y “global” (uno y otro también séeraccionan) es mediante esta metodologia que es,
justo, la que ignoran casi siempre los medios aeuaicacion e incluso los planes de estudios. El
resultado es el analfabetismo funcional.

El poeta Luis Garcia Montero (2009) se muestrawulgnte cuando critica la articulacion poder-
economia-politica-informacion-mensaje. “Uno de logayores atentados contra la democracia,
mayor incluso que la barbara agresion contra lase$dGemelas, es el que hacen los poderosos
grupos econémicos cuando humillan la veracidacadeférmacion con sus intereses comerciales y
politicos”. Estamos ante lo que Marciel Detienaenih comparatistas (en Checa Godoy, 2008), algo
propio del enfoque estructural:

http://www.revistalatinacs.org/069/paper/1026_U$£8atm| Pagina 595




Revista Latina de Comunicacion Social # 069 — Pagih93 a 617
Investigacion DOI: 10.4185/RLCS-2014-1026 SSN 1138-5820 | Afio 2014

“A medida que avanza hacia adelante, el compaaadtishe la impresion de descubrir un
conjunto de posibilidades, cuyo aprovechamientoceptual permite poner de relieve
elementos singulares (...). El comparatista realimadasmontaje l6gico que le permite
descubrir las articulaciones existentes entre dossoelementos, aislar microconfiguraciones
gue permiten ver diferencias cada vez mas afilgdastiguas.”

En el mundo actual —como se sabe de sobra— laaaidiitdel método estructural supone hallar una
telarafia de intereses articulados que nos llevaded® publico a lo privado y viceversa asi como
desde lo local y lo autonémico a lo nacional y @dsdhacional a lo internacional y al revés. Statra
de una dindmica inductivo-deductiva que ademastenede a conexiones con sectores ajenos a la
comunicacién en general y a la comunicacion ausdi@li en particular. Es lo que se llama la
concentracion mediatica pero que lleva dentrovardificacion del capital (Reig, 2010).

Observaremos con ejemplos concretos lo que se amaladirmar pero se resume asi: el poder
mediatico ha ido concentrdndose en pocas manosly,vaz, accionistas procedentes de otros
sectores han irrumpido con fuerza en el interiofodeconsejos de administracion de los medios y
grupos audiovisuales al tiempo que los grupos rtiedgatambién iban mas alla de su tedrica razén
social. Es una tendencia natural del mercado quabserva a nivel mundial, una tendencia que
incluso ha sido, de facto, estimulada desde el ppdbtico a pesar de los intentos que éste ha
llevado a cabo por tratar de limitar las concembraes excesivas de poder mediatico.

Las raices inmediatas del hecho estan en el sigfg Xobre todo a finales de este siglo. La
mundializacion no ha surgido de repente como dagun fendmeno histérico (Curran, 2002). Basta
con gue se repase la pelic@aidadano Kane-basada como se sabe en una parte de la vida del
magnate Hearst— para darse cuenta que la divadit del capital ya estaba teniendo lugar
entonces. Kane no solo poseia periédicos y luegsoeas de radio sino bosques, fabricas de papel,
comercios, sindicatos, astilleros... Es decir, cdo s@&ionar los diez o quince primeros minutos de
la citada pelicula, aprendemos que estaba actuzadm tiempo— la concentracion mediatica y la
diversificacion del capital.

En menos de tres siglos, este hecho se ha intathifide manera increible y es la causa de que el
periodismo haya decaido en calidad asi como ddntestos de determinados gobiernos —por
ejemplo en América Latina los casos de Argentirajador o Bolivia— por reorganizar un poder
monopolista mediatico que ha ido mucho més allé deediatico propiamente dicho.

4. Resultados. Esbozo de la conformacién audiovisuaganola (hasta el verano de 2014)

En concreto, estimamos que para centrarnos enapatéado de nuestro trabajo es necesaria una
separacion temporal de momentos claves, con sosiciglos correspondientes, como herramienta
de nuestro enfoque metodolégico. Dicha herramiaptha permitido ofrecer los resultados mas
destacados de nuestra investigacion. Hemos pasagardillas por épocas del siglo XX para de
inmediato entrar en el XXI hasta llegar a eso queperiodismo llamamos “rabiosa actualidad”,
adaptada a un trabajo académico como el presenéstid exigencia metodoldgica de la perspectiva
historica que nos permita desembocar en el contdeitaato actual nos ha recomendado proceder
asi.

Afio 1956

Aparece la TV en Espafa, fundada por el régimemgtrista. La primera retransmision “masiva” es
la boda real de Balduino y Fabiola. Se da un cardbitdbitos en los ciudadanos. El televisor se
sitta como electrodomeéstico principal y comienzapknetracion de las series y peliculas
estadounidenses. Debe tenerse en cuenta queVsitale en sus origenes, no era exactamente un
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medio periodistico sino de entretenimiento, sobd®ty asi continda en la actualidad en su parcela
de television en abierto, incluso los informativen derivado hacia el info-entretenimiento, mas
visible en las cadenas privadas.

La necesidad de no extendernos en las referenomlliga a escoger obras basicas que nos
permitan seguir el desenvolvimiento del hecho tsl&al en el tiempo. Para ello, y por este orden de
sistematizacion temporal y de aspectos que tiemenvgr con los contenidos y los publicos de la

televisibn, recomendamos que se consulten las ehrasclasicas— de autores muy concretos y
relevantes (Faus Belau, 1995, Rodriguez Marquezaytiez Uceda, 1992, Bustamante, 2013,

Ventura Fernandez, 2001, Cebrian Herreros, 200#e®iva, 1988, Rodriguez, 1993). Hay muchos

otros pero estimamos que los citados colocaron lgcan los cimientos, en unos casos, Yy la

actualidad, en otros, del tema que nos o¢Bpa

Afo 1969

Se funda el Segundo Canal de TVE, llamado UHF &Htigh Frequency), hoy TVE2 o La 2. En tal
contexto, el hombre llega a la Luna en retransmisjde nos ofrece desde EEUU la voz de Jesus
Hermida. Hoy se discute la veracidad de la lleghd& nace “para la inmensa minoria”.

Década de los afios 80

Comienzan a emitir las televisiones autonémicagaggoublicas: ETB (Pais Vasco) (1982); TV3
(Cataluiia) (1983); TVG (Galicia) (1985), Canal $ndalucia) (1989), Telemadrid (1989) Canal 9
(Valencia) (1989). ElI hecho supone, a nuestro eetgenmayor complejidad audiovisual,
intensificacion de las “sefias de identidad” dezlasas espafiolas, politizacion-manipulacion de las
televisiones y merma del rigor historico y antragito.

El siguiente cuadro nos facilita la comprensioniate momentos en los que han ido naciendo las
televisiones autondémicas en Espafa asi como sateqrenicialmente publico casi en su totalidad,
con la salvedad de la television de Castilla Leancaeya formacion el Grupo Promecal —con
destacada presencia en cabeceras de prensa-— ttelevwante papel.

Ao de comienzo de las emisiones de las
televisiones autonémicas

Canal Afio Propiedad
ETB (Pais Vasco) 1982 (diciembre) Publica
TV3 (Catalufia) 1983 (septiembre) Publica
TVG (Galicia) 1985 Publica
Canal Sur (Andalucia) 1989 (febrero) Publica
Telemadrid 1989 (mayo) Publica
Canal 9 (Valencia) 1989 (octubre) Publica
TVC (Canarias) 1999 (agosto) Publica
TV Castilla-La Mancha 2001 (diciembre) Publica
IB3 (Baleares) 2005 (marzo) Publica
TV de Murcia 2006 Publica
TV de Aragon 2006 Publica
TV de Asturias 2006 Publica
TV de Extremadura 2006 Publica
Castillay Le6n TV 2009 Privada (Promecgl)

Elaboracion propia.
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Anos 2001-2007

En este periodo inician sus emisiones nuevas sievs autondmicas de titularidad publica: TV
Castilla-La Mancha (2001); IB3 (Baleares) (2005Y; de Murcia (2006); TV de Aragén (2006); TV
de Asturias (2006); TV de Extremadura (2006).

En 2005 nace la Corporacion RTVE, de titularidalliga al 100%. TVE ya ha perdido su primacia
de audiencia en favor de Tele 5 y Antena 3 TV caganon en 1990 después de ser adjudicadas en
concurso publico un afio antes a Berlusconi/lONCEGodd/Prensa Espafiola, respectivamente, si
nos fijamos en los impulsores mas relevantes (RS@g).

En 2005-2006 tiene lugar un gran impulso a la Tisién Digital Terrestre (TDT) con concesion de
canales a todas las TV privadas y a TVE, con viata&pagén analégico” de 2010. Aparecen
ademas nuevas televisiones en abierto: Cuatr@jBrisa Sexta (Imagina-Televisa), en 2(8h

Por otra parte, en esta época es practica halgieudd externalizacionde la programacion en las
televisiones autondmicas. Por su parte, el DireGeneral de RTVE sera elegido por Las Cortes
mientras disminuye la subvencién a TVE que debemértmas en cuenta el concepto de servicio
publico. La reconversion llevada a cabo por la &tail Espafiola de Participaciones Industriales
(SEPI) trata de racionalizar la gestion pero tamtaéerca mas este servicio a la dinamica del
mercado al llevar a cabo un recorte excesivo ddifiéa(con bajas de profesionales de gran valia y
prestigio y de programas de altura).

Estamos ya ante una abrumadora oferta audiovigotd €n radio como en television. La pugna por
la audiencia alcanza los limites del paroxismo.pt@piedad del audiovisual pasa una y otra vez,
como regla general, por las mismas grandes emprgseasladas al PSOE o al PP.

Afos 2008 a 2010

En 2010 se produce el “apagén analdgico” en Esg@diabriran mas de 40 canales de TDT. Dicho
apagon se llevo a cabo de forma progresiva destig Zdimero se aplicé a una experiencia piloto

en una pequefia zona del centro del pais, despu@sisglantando por zonas de menos habitantes a
mas. Asi, se llevard a cabo una renovacion a femdel terreno de construccion y adaptacion de
edificios asi como en el interior de los hogares.

En la primavera de 2008 comenzo el “apagdén analbgic Espafia en pequefas localidades como A
Fonsagrada (Lugo), impulsada por la Xunta y la Adstiacion Central. En verano llegd hasta
Soria.

Ya entonces las empresas que impulsan la TDT dsdimque en 2010 iba a ser dificil la viabilidad
de tanto canal. La Sexta cree que no habra puati@dficiente para todos, Veo TV pretendia que se
eliminara la publicidad de TVE y Antena 3 creia gabia que buscar nuevas férmulas imaginativas
al tiempo que se estimaba que seria posible en\23I0DT en abierto y de pago.

Comenzaba una era historica del Audiovisual en fispaero con una excesiva oferta, con
dificultades para hacer rentable esa oferta y d¢diactor afiadido de la discriminacion entre los
receptores por el criterio del poder adquisitivo.
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Una idea de la oferta inicial de TDT nos la ofreste cuadro:

Primeros canales TDT Ofertas Propietarios de referencia
Teledeporte Sociedad Espafiola de
TVE1 Canal 24 h. > | Participaciones Industriales
TVEL (SEPI). Piblica
Clan TVE Sociedad Espafiola de
TVE2 TVE 50 Aniversario j———3| Participaciones Industriales
La2 (SEPI). Publica
Antena Neox Grupo Planeta
-—> Antena Nova >| Bertelsmann
Antena 3 SCH
C 40 Latino - | Prisa
CAN >
Cuatro
Telecinco Sport Mediaset (Berlusconi)
Telecinco Estrellas >| Vocento
Telecinco
Dos canales por Imagina
determinar >| Televisa
La Sexta
[ veorv | veoTv2 5| Unedisa (El Mundo)
Veo TV1 “| Recoletos
Flay Music - | Vocento
[Netv f———ta > Atadis

Fuente: Tendencias, 2006, J. Fdez-Beaumont y elaboracién propia.

Como se observa, en Espafia —al margen de la téleywigblica— tienen una concesion de TDT seis

empresas privadas: RTVE, Mediapro, Planeta, Met]i#&RISA, Vocento y Unedisa. Solo quien
posea licencia de TDT, de alcance nacional, puealzar TDT de pago: la publica RTVE, y las

privadas Antena 3 TV, Tele 5, Cuatro, Veo TV, N&ty La Sexta. Es el oligopolio informativo de
los grandes multimedia.

La crisis econdémico-financiera hace mella en diatsual espafiol. Sus efectos se observan en los

datos siguientes:

* En noviembre de 2008 Prisa cierra Localia.

* Primavera de 2009: negociaciones para fusion deisgbnes.

* El Pais 21-2-2009: “El Gobierno propicia la fusién de takevisiones privadas”.

* Aumenta la concentracion mediatica. Se suprimence®nes.

* Las cadenas podran tener accionistas comunes.

* Aumenta la oferta zonal.

« En abril de 2009, el Gobierno anuncia la TV de pagwbién en el sistema TDT.

* En 2008, Disney e Intereconomia desembarcan estldWde Vocento.

* La Administracién estimula la desigualdad ante ehsaje apoyando el pagar por ver.

* Mayor presencia del capital extranjero en el audial espafiol, dentro de la dindmica
habitual de la mundializacion.

No obstante, aun en marzo de 2009 nace la TV anticadle Castillay Ledn en lo que luego se va a
relacionar con el aumento irracional del gasto ipablcomo veremos mas adelante en el caso de

Canal Sur TV.
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Afos 2009 a 2011

La penetracion de capital extranjero a la que aaligdiamos se observa por estos afos. En 2009
(verano) los accionistas mas relevantes de lasipales cadenas eran:

— Antena 3: Planeta (44,58%), RTL (20,5%), Banco aea8ell (5%])4].

— Tele 5: Mediaset (52%); Dresdner Bank (24,7%); VWog5,1%)[5].

— Cuatro: Prisa (10094¥].

— La Sexta: 51% Grupo Audiovisual de Medios de Prouurc(GAMP)[7], Televisa
(40%).

— Veo TV: Unedisa (100%).

— Net TV: Vocento (55%), Intereconomia (25%), Disi(2§%).

— Digital+: Telefonica (21%); Prisa (79%).

Los accionistas anteriores nos llevan a constatqué antes apuntabamos al tratar de la metodologia
estructural y la diversificacion del capital. Eraediovisual espafiol han penetrado los que llamamos
“accionistas extrafios” porque proceden de sectae®s a la comunicacion. Un cuadro nos lo
ilustra mejor:

Significado: presencia de sectores “extraifios” en la
Comunicacioén Televisual de Espaiia (2009)

Nombre Sector Vinculacion con
Rayet Construccion Antena 3

Banco Sabadell Banca Antena 3

Dresdner Bank Banca Tele 5

BBVA Banca Vocento-Tele 5-Net TV
Grupo Santander Banca Prisa—Cuatro-Tele 5-D+
Supermercados Comercio Mediaset-Tele 5-Cuatro
Milan F.C. Fatbol Mediaset-Tele 5-Cuatro
Fiat-Chrysler (alianza 2009) Automdvil Unedisa-Veo TV

Pirelli Automovil Unedisa-Veo TV
Telmex Telecom. Televisa-La Sexta-A3 TV
Caja de Ahorros de Bilbao y Vizcaya | Banca La Sexta-A3 TV
Deportes-Tiendas Ocio Disney-Net TV
Telefonica Telecomunicac. Digital+

Téngase en cuenta que si hablamos del imperio ®erii (Mediaset/Fininvest) estamos también
hablando de otras propiedades externas a la coauibriccomo el futbol, las superficies comerciales
o los seguros. Asimismo, tratar sobre Unedisagsenarse con Fiat —que absorbidé a Chrysler en
2009—, principal impulsor de Unedisa/Corriere d8&a. Fiat tiene entre sus accionistas a empresas
como Pirelli.

Televisa mantenia por esas fechas una alianza @meX (Carlos Slim) con lo cual las
telecomunicaciones de México estaban indirectanymetentes en la television de Espafa si bien no
hace falta recurrir al magnate mexicano Slim, bastaprofundizar en los propietarios menores de
Televisa (el principal es la familia Azcarraga, autada al Partido Revolucionario Institucional —
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PRI- en 2014 en el poder) para observar firmashgda tienen que ver con la comunicacion, como
Banamex, Coca Cola, Bacardi o la marca de cerveman@ (Reig, 2011).

En mayo de 2009 el Gobierno (PSOE) aprueba la R3iNpublicidad. Es preciso fijar entonces una
nueva financiacion que se establece asi:

— Aportaciones del Estado (entre 500-600 millonesutes/afo).
— Dela TV privada (3% de sus ingresos).
— De las empresas de telecomunicaciones (0,9%).

— 80% de la tasa sobre dominio publico radioelécticomercializacion de productos y
actividades propias.

— Se permite el patrocinio.

Se incrementa la obligacion de TVE en invertir are @spafol (6%). La nueva financiacion puede
llevar a las empresas de telecomunicaciones aagaspl 0,9% a sus clientes. De alguna manera, el
hecho supone una aproximacién al modelo BBC peRBl@a en 2009 empleaba a 25.000 personas
en 43 paises y RTVE poseia 6.000 trabajadores.B@ &ntaba con cerca de 4.000 millones de
euros de presupuesto (21,8%sareen 2008) y TVE poseia 1.200 millones y en 200® tuma
cuota de 16,1%.

La nueva situacion desata reacciones en defensa B¢ publica ante el temor a que quede en
manos de lo privado, siempre estimulado desde adtrppolitico como lo prueba que a finales de
mayo de 2009 el Congreso permita las fusiones eafrales de televisién La nueva norma suprime
el limite del 5% en las participaciones cruzadaseecompafias siempre que la audiencia media
acumulada de los operadores no supere el 27% tenaiadtotal.

También se permitira la fusion de dos operadorkeseattor de la television si no superan esta cuota
de audiencia y siempre que se garantice la exiat@eno minimo de tres compaiiias privadas de
ambito estatal con direccion editorial distinta.pgBetendia asi regular el mercado ante la eclaon
ofertas, fruto de la implantaciéon de la TDT.

Por tanto, se estaba estimulando la concentracasiiatica ante la crisis. De todas formas, conrisi

y sin crisis, los gobiernos vienen estimulandodacentracion desde hace décadas, es decir, el favor
hacia el sector privado, como lo demuestra, adeqés,el Gobierno prohiba a TVE que ofrezca
television de pago (29-5-2009). Como contraparidigobierno decidio incluir a las televisiones de
pago o de acceso condicional, como Digital+, o cahecanal de futbol televisado Gol TV, de
Mediapro, entre las empresas que deben satisficep@esto que afecta a las cadenas de television,
aunque con una novedad: si las televisiones emtaldeben pagar un 3% de sus ingresos, las de
pago so6lo deben satisfacer un 1,5% de sus ventas.

En junio de 2009, Prisa e Imagina anuncian la fugslé Cuatro y La Sexta y monopolizan las

retransmisiones del fatbol (fusion que despuésenitesd a cabo por los conflictos que los propios

derechos del futbol originaron entre ambas y papmas de rentabilidad al poseer las dos baja
audiencia, en torno al 4 por ciento) y en octulee2@09 el Consejo de Ministros aprueba la Ley
General de la Comunicacion Audiovisual (LGCA), umama llamada a ordenar la legislacion --

dispersa y obsoleta-- de un sector en plena renidecnoldgica y azotado por la crisis publicdari

A finales de 2009, Prisa y Fininvest-Mediaset (Bgrbni), anuncian la unién de Tele 5 y Cuatro
(mayoria de capital para Fininvest). Ademas, Fiestventra como accionista de Digital+ (22%).
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Casi al mismo tiempo, los medios anuncian que Antely La Sexta han llegado a un acuerdo de
union.

En enero de 2010, la UE prohibe a Espafia aplicarukva financiacion de TVE hasta que
compruebe si es acorde con la legislacion eurdpedebrero de 2010, se hace publico que la TV
publica sin publicidad ha crecido 2 puntos y séasien primer lugar de audiencia con el 18,6%,
seguida de T-5 (14,8%) y A3 TV (12,8%). La “publifa’ y la calidad de la programacion de TVE
explican el hecho pero lo cierto es que estaba ataméo aun mas la concentracion. “El dinero no
tiene ideologia”, sostiene el dicho popular y esede explicar la unién Berlusconi/Prisa. Prisaialiv
su economia, los 4.000 millones que debe entondasBanca no son tanta carga gracias a esta
operacion.

En junio, una parte de la prensa veia asi la sdnatl_a television ha dado un giro de consecuencia
palpables con el apagdén analdgico y la tarta deeacids se esta fragmentando a cada dia que pasa
pintando un panorama que puede acelerar las cdearéssiones entre cadenas generalistas (Antena
3-La Sexta, Telecinco-Cuatro) para poder hacetdrana nueva competencia. No es para menos: las
cadenas tematicas han subido en lo que va de ab®Una través de la TDT8].

Un dato importante es que en julio de 2010 la Utdedpa el nuevo sistema de financiacién de RTVE
[9]. La Comision Europea lo considera compatible @nreglas sobre ayudas del estado, aunque
investiga en paralelo la tasa a las 'telecos’,rspgblicaelmundo.esDe hecho, la Unién Europea
rechaza en septiembre de 2010 la contribucion ¢&b0de los ingresos de las empresas de
telecomunicaciones para sufragar la TV publica féslpa Ese porcentaje le supone a TVE 250
millones de euros menos en su presupuesto anugblii#rno espafiol recurre el dictamen ante el
Tribunal de Estrasburgo. Mientras, se suceden rsuennores de union Antena 3 TV- La Sexta.

En el mismo septiembre de 2010 los anunciantesarir@50 millones de euros a TVE para que
regrese a la publicidad. ¢COmo es posible que, ealos) entre un 10 y un 12 por ciento de
espectadores no puedan recibir la persuasion abi?, parecen preguntarse los anunciantes. En
efecto, se trataria de una audiencia desaprove@udzl mercado en este sentido. Para 2011, TVE
cuenta con un presupuesto de 1.200 millones, baxfevenida de nuevo la publicidad. Asi &b
Mundoambas novedades:

“El consejo de administracion de RTVE ha aprobasta semana un presupuesto de 1.200
millones para 2011, la misma cantidad prevista gata afio. Sin embargo, a dia de hoy
todavia esta en el aire quién se hara cargo dendkhes —lo que corresponderia a las tasas
de las 'telecos'—, después de que los serviciddigos de la Comision Europea (CE)
consideren ilegal esta tasa a las 'telecos'. Efatesd Gobierno se ha comprometido a aportar
la cantidad necesaria, pero les ha salido un nakado. Los anunciantes ofrecen al Estado
poner esos 250 millones a cambio del regreso gedkcidad a RTVE'T10].

La unién con Berlusconi empieza a hacer efectoetsi precio. En diciembre de 2010 cierra CNN+

y es sustituida por una emision @ean Hermanoas 24 horas del dia. Los trabajadores de CNN+
afirman en las redes sociales que han pagado lee@aencias de la mala gestiéon de Prisa. Es
consecuencia de la union Prisa-Mediaset.

Mientras, RTVE prevé para 2010 un déficit de 66lanégs de euros. TVE es la cadena lider en

audiencia de 2010 con el 16% de media. El défieiRGVE se debe, en gran parte, a que ingreso
menos de lo previsto con la tasa del 0,9% a leopelradores, una tasa en revision por parte de la
UE vy, por tanto, paralizada. Ahora bien, en el nognes de diciembre de 2010 el Tribunal Supremo

rechaza paralizar la aportacion de las 'telecoRT®E [11], el Supremo rechaza paralizar la
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aportacion de las operadoras de telecomunicacanaesupuesto de RTVE2]. El Alto Tribunal
considera que "el interés publico que subyace £ndamas impugnadas [por Telefénica, Vodafone
y ONO], es indudable" y que ese desembolso dedimer pone en riesgo la viabilidad financiera de
las empresaq13].

A pesar de todo, en marzo de 2011 la Unién Europebtve a indicar a Espafa que la financiacién
de la RTVE con el impuesto a las «telecos» no astaja derecho. A finales de ese afo, se
intensifican los recortes presupuestarios en lasisgones autondmicas, sobre todo en la asturiana,
al tiempo que aparecen de nuevo, noticias y rumsobse la privatizacion de las televisiones
autonémicas. El Partido Popular (PP) se encueatenyel poder politico en diversas autonomias y
en el gobierno central de Madrid.

2012-2014, el PP entra en escena y Telefonica sspdra

Tras la victoria del PP el 20 de noviembre de 2@¥lpone en duda la viabilidad del sistema de
financiacion de TVE. El nuevo gobierno habla deresgr a las inserciones publicitarias, algo que
para las cuentas publicas seria un alivio peromueuenta con el visto bueno de la Unién de
Televisiones Comerciales (UTECA) y hasta el momégmerano de 2014) sigue esa tension entre
poder politico y poder mediatico privado.

Eso no impide que el PP maneje un anteproyecteeyl@le permite privatizar las televisiones
autonomicas, aspiracion “historica” del PP. Enlatei 2012, el Consejo de Ministros aprueba un
proyecto de ley que permitira a los gobiernos awtdoos privatizar las televisiones publicas
regionales pero que les da la opcion de quedamelec@estion, aunque en este caso, estaran
obligados a no tener déficit. En agosto-septiend®V autondmica de Murcia privatiza su gestion
y las de Aragon y Extremadura aumentaresternalizacioncon empresas privadas. A su vez, en
septiembre, Canal Sur 2 clausura su programacianrgslada a Canal Sur 1. De hecho, es un cierre
[14].

En lo que a RTVE respecta, en abril de 2012 el §orde Ministros aprueba un Decreto Ley por el
gue se reforma el sistema de renovacion de RTVE pesmite que el presidente de la corporacion
pueda ser elegido por mayoria absoluta en casae@ea@ se alcance un consenso suficiente como
para lograr la mayoria cualificada de dos tercios gxige la actual Ley de Radio y Television
Publica[15]. EI PP pretendia aprovechar su mayoria absolufaven de sus tesis y desbloquear la
situacion de la RTVE, sin presidente por disputadigistas desde que dimitié6 Alberto Oliart en
julio de 2011.

El mismo decreto-ley excluye a los sindicatos dehsgjo de Administracion de la RTVE al
disminuir el nimero de consejeros de 12 a 9 y @dost elegidos por Parlamento y Senado sin
obligacion de designar 2 a propuesta de los sitatica

Los hechos narrados anteriormente han sido criagakksde diversos sectores de la sociedad con
argumentos que se pueden resumir de la forma siguie

» EIl enfoque liberal a ultranza pretende recortampartacion del Estado a TVE en 200
millones de euros aproximadamente.

e “La Asociacion de Usuarios de la Comunicacion (AUgnifiesta su preocupacion por los
recortes presupuestarios anunciados para la CorpoBTVE, que ponen aun mas en riesgo
la viabilidad futura de la radiotelevision publiestatal en Espaif16].
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» Sigue la politizacién de la RTVE y, ademas, loglgiatos no tienen por qué perder tanta
fuerza porque algunos de los consejeros puedeasamar sus intereses.

* Avanza el proceso privatizador.
* Disminuye la posibilidad de pluralismo que ofreag@ublico.

Conviene dejar constancia de cémo se repartiaf@gatad de los grupos audiovisuales espafioles en
septiembre de 2012, algo que aun es valido paveraho de 2014 (julio). A grandes rasgos, la
estructura audiovisual se puede expresar asi:

Accionistas principales (septiembre

2012)

RTVE Autondémicas Tele 5/Cuatro Grupo Antena Imagenio/

/Digital + 3/La Sexta Movistar TV
Capital publico  Capital publico, Mediaset Planeta, Telefénica.
(SEPI). mixto y privado. Espafia Bertelsmann

(Berlusconi) (1), (D), GAMP,

Prisa, Televisa (MX).

Telefénica,

Liberty

Acquisition

(USA), Carso

(Carlos Slim)

(MX).

Elaboracion propia a partir de nuestros archivos.

A destacar la presencia del fondo estadouniderisertlyique es el principal accionista de Prisa con
mas del 55 por ciento de su capital. Carso es m@istéo minoritario de Prisa mientras que los

alemanes de Bertelsmann siguen fuertes en Atreancedi rumores —verano de 2014— de querer
aumentar su influencia.

En julio de 2013, al fin, la UE da luz verde aitzahciacion de las televisiones publicas a trawes d
las tasas a las empresas de telecomunicacione&eles” recurren el fallo pero en agosto la UE
rechaza el recurso. Por ese mismo mes la Asoci&spafiola de Anunciantes (AEA) demanda del
gobierno que vuelva la publicidad a TVE mientrag qUrECA, como es ldgico, sigue con su
postura contraria.

El 5 de noviembre el gobierno de la Comunidad Aomda de Valencia (en manos del PP) cierra la
cadena autonémica RTVV (Canal 9), al desestimalussticia el Expediente de Regulacion de
Empleo (ERE) que pretendia imponer con mas de He§pidos. A nuestro juicio, el excesivo gasto
en una TV autonOmica para una comunidad de tragngias mas la crisis mas el afan privatizador
se llevan por delante una cadena autonomica publmsmanifestamos totalmente en contra de esta
medida al situarnos, sin lugar a dudas, mucho reé&=ade la television publica que de la privada.
Pero también creemos que no se puede mantener mpeesa publica con elevados techos
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presupuestarios, ademas innecesarios e influidoslgso vaivenes politicos y sus “traficos de
influencias”.

En el primer trimestre de 2014 el panorama medidiediovisual en Espafia y a nivel estatal se
resume en la siguiente ilustracion:

El audiovisual en Espaina (radioy TV)

MEDIASETESpana. '
600605006 &
62

tve - tve?2 @

m .Nova . B
\J ﬁ
R e rne 6
&

clan eledeporte Ve.es

Un Grupo de comunicacion publico —RTVE- y dos privados:
Mediaset Espaia y Atresmedia. Los tres acaparan la mayoria de
los receptores.

Atresmedia y Mediaset abarcan mas del 90 por cidetda publicidad, de ahi su negativa a
compartir de nuevo ese “pastel” con TVIH]. Sin embargo, El 6 de mayo cierran varios carddes
TDT de ambos grupos, por sentencia del Tribunaté&up, al haberlos logrado sin concurso publico
en la época del presidente Rodriguez Zapatero (P&MDEO). Disminuye la oferta en abierto con
perjuicio para las economias familiares mas déhllesrrar Xplora, Nitro y La Sexta3 (Atresmedia),
La Siete y Nueve (Mediaset), 2 canales de Net Tdcénto) y 2 de Unidad Editorial. Los publicos
sin capacidad adquisitiva 0 con poca capacidadeskigan en las emisoras que van quedando,
siendo Tele 5 la mas beneficiada.

A raiz de la sentencia del Tribunal Supremo, ua sieb especializado informaba lo siguiente:

“Tras la anulacién de los 9 canales de TDT por ebuhal Supremo, Diez Romeo y
Abogados ha realizado un informe donde considemajuGobierno tendria que sacar un
concurso publico para adjudicar nuevamente lasdies de TDT. Para la firma juridica, la
configuracion de las nuevas bases deberia tenaresrta la forma de proceder de ltalia en su
inminente concurso publico de licencias TDT de cinva estatal18].

Buscando aplicar el pluralismo real a la TDT espmftal y como recoge su legislacion— se persigue
imitar el sistema italiano de concursos de este tjpe se ajusta a las directrices de la Unién
Europea. Las caracteristicas esenciales de losigmscdeben asumir como objetivos centrales:

» Beneficiar a los pequefos operadores.
* Penalizar a las emisoras ya implantadas.

* La plasmacion de esto en las bases, recogiendmpatiilidades en la participacion de la
siguiente forma:
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o Participacion limitada para los grupos que cuem@m 2 MUX, pues no podran aspirar a
todas las licencias.

o Participacion prohibida para los grupos que osteitaa mas MUX, dado que favorece la
concentracion de medios.

En junio de 2014 Prisa anuncia que vende a Teleddsus acciones en Canal+ por unos 800
millones de euros. Telefénica pasa a controlar8%b de Canal+ mientras que Mediaset Espafia
acapara el resto, si bien poco después (julio de)2Uelefénica adquiere también el paquete de
Mediaset y, en los instantes en que se terminaedactar este estudio (agosto de 2014) se han
proclamado novedades asombrosas en el panoransa erlictura audiovisual. Resumiremos lo

principal de junio-julio en la estructura audio\atprivada espafola en unos puntos:

B Prisa anuncia que vende a Telefénica sus accion€sueal+ (56%) por unos 800 millones de
euros.

B Telefonica pasaria a controlar el 78% de Canal+irde que Mediaset Espafia acapara el
resto.

B Telefbnica incluso desea comprar sus acciones adasktd
B Sin embargo, Mediaset contempl6 la posibilidaddtgiair ella ese 56% de Prisa.
B La solucion final se inclina por una colaboracidtraégicd19].

Lo anterior se produce como hemos indicado en jjutio pero otra novedad mas crucial, si cabe,
nos va a llegar en julio. La notamos asi:

Telefonica, julio de 2014

= Se anuncia una union entre Al Jazeera,
Mediaset y Telefonica para gestionar la TV
de pago:

movistar

ALJAZEERA

http://www.hispanidad.com/Confidencial/el-gran-objetivo-de-telefnica-en-un-ao-40-
millones-de-clientes-de-tel-20140707-163908.html, 7/7/2014.
http://es.reuters.com/article/businessNews/idESKBNOF70PC20140702, 2/7/2014.

“Dias después de comprar el 100 por 100 de CarglBfdnica anuncia la entrada, en principio con
un 10% de Mediaset Premium. En otras palabrasntegra como socio en el gran modelo de
television de pago que ha lanzado Silvio Berlus@mncoalicion con Al Jazeera, de Qatar, con la
idea de crear la primera TV de pago de Europaaguiel mundo, como una gran central de compra

http://www.revistalatinacs.org/069/paper/1026_U$£8atm| Pagina 606




Revista Latina de Comunicacion Social # 069 — Pagih93 a 617
Investigacion DOI: 10.4185/RLCS-2014-1026 SSN 1138-5820 | Afio 2014

de derechos de retrasmision. El objetivo es comsegyuun afo, 40 millones de abonados de TV de
pago (Canal Plus aporta 1,6 millones de abonadgisgontenido clave serd el futbol, y otros
deportes mayoritarios, ademas del cine. Los in&nias técnicos, la fibra éptica y el satéljt20].

La justificacion de la operacion de Telefénica measi: ‘la telefonia fija no da dinero, la mévil cada
vez menos, Internet todavia aguanta pero soélo sannversion fuerte en fibra optica. Al final, es |
television la que genera fidelidad mediante lastasede cuadruple play: todo en uno y en todo el
perimetro de la operadora (...). Mientras en Eurdpaaslelo de TV de pago sera el actualmente
vigente, en Iberoamérica la opcion puede buscatsevés del prepago, algo mas dificil de encajar
en el cuadruple play.”

¢, Qué ocurre mientras tanto en el audiovisual pajdéioc RTVE, concretamente? En julio de 2014:

“RTVE estudia recortar su plantilla de 6.400 trablares con bajas voluntarias. La inyeccion
extra de 130 millones que ha recibido RTVE a tradgda Sepisu principal accionista
supone un compromiso por parte de la corporacioneftezar su plan de eficiencia para
ahorrar costes. Entre las medidas, ademés det derfeledeporte se encuentra el estudio de
un programa de bajas voluntarias incentivadas @rabtes. En este plan de eficiencia, la
corporacion también propone reducir la estructuractiva y de gestion en un 5% y los
mandos operativos hasta un 16%. En el afio 20@htehces ente publico de RTHEVS a
cabo un ERHue supuso la salida de 4.150 trabajadores, mageré® afios, cobrando el
92% de su salario hasta la jubilacion. Desde eemnel Estado destina una partida al ente
publico en liquidacién para hacer frente a este .ERf 2014, la partida prevista en los
Presupuestos Generales del Estado es de 31 mill@igs

A su vez, los directivos de TVE llevaron a térmérojulio de 2014 un balance de gestion del que los
medios de comunicacion coincidieron en destacasithsentes puntos:

B José Ramon Diez [director de TVE]: 'La supresiopuldicidad ha debilitado a TVE'.

B Leopoldo Gonzélez-Echenique, presidente de la cacpm, cifra los niameros rojos de la
cadena en 716 millones de euros.

B Diez defiende la idea de "ofrecer un servicio mibtle calidad aunque sea deficitario” y ha
asegurado que su primer objetivo sera "intentame@r cuotas de audiencia y estar cerca de
las cadenas privadas aunque sin competir con ellas”

B En las ultimas temporadas, la cadena publica ha sigherada por otras privadas como
Telecinco y Antena 3, llegando a perder mas deogumtos de cuota de pantalla desde 2011
[22].

En efecto, como indican Garcia Santamaria, Pérearfeey Alcolea Diaz (2014) quienes han
estudiado ademas la formacion del duopolio audiaVisen Espafia Mediaset Espafia mas
Atresmedia: “La evolucién de las audiencias porpgeu empresariales supone —con datos del
ejercicio 2012— que Mediaset Espafia ha alcanzad2B8,4P6 de cuota de pantalla, seguida de
Atresmedia con el 25,8%, y CRTVE con el 18,9%. Lasrdestacable es que ambos grupos privados
han incrementado su cuota respecto al ejercicid0déd., mientras que CRTVE ha descendido del
22,3% al 18,9%.".

La constante se mantiene —sustancialmente-- en Zilél mes de julio la audiencia para ese mes
era del 32,6% para Mediaset Espafia, 25,8% paramgdia y un 16,3% para TVE3].
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Hasta aqui unos apuntes sobre la conformacion estdactura audiovisual en Espafa, centrados en
los ultimos afios, sobre todo. Nos falta un esboboescontenidos que lo llevaremos a término con
un estudio de caso: Canal Sur TV.

5. Resultados. El caso de Canal Sur TV: aproximacion

Canal Sur TV se encuentra en horas bajas en reladd la audiencia que ha tenido en otros
momentos que ha superado con creces el 20%. Siargmben 2013 y en lo que va de 2014 su
posicion ha bajado considerablemente, en realilad bajado todas las televisiones autondémicas
“histdricas” que fueron naciendo en los afios 80gyaonocido el cierre incluso de Canal 9), solo
Aragon TV —“nueva” en el mundo audiovisual autondmén comparacion con las anteriores— ha
experimentado una notable subida, junto a Extrenaat, éste en menor medida. Veamoslo:

e *El ABORADO POR BARLOVENTO COMUNICACION SOBRE DATOS DE KANTAR MEDIA
oF Pios. | OF.%
AUT 9.8 8.7 -1.1 -11.2 AUT
V3 14.3 135 -0.8 -5.6 TV3
ARAGON TV 11.3 11.5 0.2 1.8 ARAGON TV
VG 11.5 10.9 -0.6 -5.2 VG
C.5UR 10.1 9.9 -0.2 -2.0 C.5UR
ETE2 9.9 9.6 -0.3 -3.0 ETB2
TVCAN 7.6 7.2 -0.4 -5.3 TVCAN
1B3 6.3 5.9 -0.4 -6.3 B3
TPA 6.9 5.4 1.5 =21.7 TPA
C.EXTREM.TV 1.5 4.5 3 200.0 C.EXTREM.TV
CMT 5.1 4.4 0.7 =13.7 CMT
TELEMADRID 5.3 3.8 -1.5 -28.3 TELEMADRID
] 5 37 -1.3 -26.0 (o]

ETB1 2.1 2.1 0 0.0 ETB1
SUPER3/33* 1.6 1.7 0.1 6.2 SUPER3/33*
ESPORT2 1.1 1.4 0.3 27.3 ESPORT3
3124 1.3 1.2 -0.1 -7.7 324
VG2 0.9 0.9 0 0.0 TVG2
ETB3 09 0.9 0 0.0 ETB3
LAOTRA 0.9 0.7 -0.2 222 LAOTRA
TPAZ 0.8 0.7 0.1 -12.5 TPAZ
TRM 2.5 0.5 -2 -80.0 TRM
NOU24 0.3 0.4 0.1 333 NOU24
NOUDOS 0.4 0.2 -0.2 -50.0 NOUDOS
TVCAN2Z 0.5 0 -0.5 -100.0 TVCANZ
CcS2 1 0 -1 -100.0 Ccs2
AUT PRIV 0.9 0.8 -0.1 -11.1 AUT PRIV
BTV 3.2 3.4 0.2 6.2 BTV
CYLTV 1.6 1.5 -0.1 -6.3 CYLTV
LaB 0.8 0.6 -0.2 -25.0 LaB
BMADRID 0.7 0.6 -0.1 -14.3 BMADRID
V TELEVISION 0.6 0.4 -0.2 -33.3 V TELEVISION
A3 CANARIAS 0.9 0.3 -0.6 -66.7 A3 CANARIAS
NUEVE TV 0.4 0.2 -0.2 -50.0 NUEVETY
RAC105 0.2 0.2 0 0.0 RAC105
ESTILY 0.1 0 =0.1 =100.0 ESTILY

SUPER3/33* El dato de 2012 es el promedic desde su creacién el 01.10.12.

Fuente:http://www.formulatv.com/noticias/35021/tv3-cier2813-cadena-autonomica-lider/
consultado, 1/8/2014.
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Para 2013, el presupuesto —redondeado— de Can@vSue el siguiente:
» Total aproximado: 190 millones de euros.
e Gasto en ndminas: 90 millones.
» Gasto en externalizacion: 70 millones.
» Oftros (gastos tecnoldgicos, alquileres de antemdoyg servicios): 30 millones.
* Plantilla de la RTVA en 2012: 1.600 trabajadores.

En 2012, la deuda publica de Andalubé&bia alcanzado al final del primer trimestre de &% los
15.373 millones de euros, lo que equivale al 16 gento del Producto Interior Bruto (PIB)
andaluz, 2,9 puntos menos que la media de las ddades autbnomdg4]. Era necesario un ajuste.
El 4 de septiembre la prensa anuncio que el dirgggoeral de la RTVA, Pablo Carrasco, dio a
conocer en la comision de control parlamentaria €jJusegundo canal (Canal Sur 2) eliminaria su
programacion para ahorrar 20 millones de eurosadefs de 2013.

La cadena lleva a cabo una reduccion de 200 a H@uwles. El sueldo del director general (Pablo
Carrasco) disminuye un 54%. Su sueldo en 2012 erd20.000 euros/afio. En mayo de 2009 el
director general del ente autonémico andaluz c@bia®.345 euros anuales, 60.000 euros mas que
el presidente de la Junta de Andalucia, José Ami@Briian, entonces, quien ganaba 81.155 euros al
afo, un 72% menos que Carrasco. El coste dgtéanalizacionde los servicios era de 70 millones
de eurog25].

Desde 2009 la aportacion de la Junta de Andalecieseducido en un 33 por ciento, y la inversion
publicitaria es practicamente un tercio de la derees. “Carrasco, que ha lamentado durante su
intervencién en el Parlamento de Andalucia que partaciéon que recibe la RTVA de la
Administracion publica sea mas baja que la debrdsttelevisiones autonémicas, ha indicado que
los ingresos comerciales se sitian en 2012 en B&nes, frente a los 52,6 millones de 2008. En lo
gue se refiere a la aportacion de la Junta, ésidebeendido de 180 millones en 2009, a 122 en
20127[26].

A partir de octubre de 2012 la programacion de Canase redne en una sola cadena y de la parrilla
desapareceran contenidos 'histéricos' de la autcaécomo los culebrones sudamericanos. Canal
Sur 2 desde ese mes ofrece simultaneamente ladednal Sur con adaptacion a discapacitados.
Se da una mayor presencia de los contenidos deiqmida propia, sobre todo en duracion de los

informativos.

El recorte fue de un 20 por ciento de lo que sabaspagando. El prograrha tarde, aqui y ahora
conducido por Juan y Medidleva tres afios en antena y ha sufrido tres rexdutertes desde que
comenzo en 2009. El recorte de 2012 supuso etaelbcprograma: reduccion de plantilla, reduccion
en los contratos con los proveedores (los técrdegslaté se han reducido, los servicios de comedor
recortados, las horas de maquillaje reducidag, yeteducciéon en los sueldos del personal.

En algunos programas se intentd mantener la estajchunque, por ejemplo, las conexiones en
directo se vieron reducidas porque con el prestpuss era posible afrontar los gastos de tantas
unidades moviles. En el programa “estrel® llama coplase han cambiado los contenidos y en
otros coma/5 minutosncluso se ha cambiado la presentadora (los caahénuy distintos).

No obstante —segun datos oficiales— los programlasutso 2012-2013 fueron bien recibidos por los
andaluces con audiencias comprendidas entre la®@mPersonas (informativos) y las mas de un
millén (Tiene arreglo, La tarde aqui y ahom Se llama coplppasando por la telenovefarayan
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(unos 470.000 receptores), ésta en su ultima teadpdd.3 afios en antena). En Andalucia, la cadena
ha llegado a alcanzar un 17% de audiencia en actléoR01327].

Para 2014, el subdirector general de Radio Telavide Andalucia, Joaquin Duran, dio a conocer la
nueva parrilla de Canal Sur Television, con un @@produccion propia. En concreto, la oferta para
la nueva temporada se resumia asi:

“Entre las principales novedades de la parrillatelmporada figuran la renovacion del
emblematico “Tiene Arreglo”, ahora presentado pbmperiodista Fernando Diaz de la
Guardia; “Cerca de Ti en Andalucia”, programa basadla emocién y la sorpresa que estara
conducido por la conocida cantante Merche; el efdisde la noche de los martes que se
convierte en “Noche 360°", que surge de la uniétoddormatos periodisticos “75 Minutos”

y el nuevo “@Debate”, interactivo y muy participati conducido por el periodista Rafael
Fernandez; la nueva serie de ficcion “El Faro” iegala en coproduccion con el resto de
cadenas de FORTA, en un esfuerzo sindicado poremanta produccion del género en las
televisiones autondmicas; y el nuevo programa “laménco”, que abundara en las claves
del género artistico andaluz mas universalmenteada’ [28].

Con todo, Canal Sur TV presenta, en nuestra apinida serie de retos a tener en cuenta:

» Debe desarrollar una amplia autocritica, tras ds&o la administracion de un gobierno
«monocolor» desde 1982 (PSOE).

* El llamado progresismo —del que hace gala— debeadpl de verdad. Ello significa, por
ejemplo, combatir las visiones de la Andaluciadapi no apostar en numerosas ocasiones
por llegar a una audiencia muy amplia y permealdefadalucia mas superficial.

» Profesionalizacion frente a la politizacion.
» Control, al «todo vale»: la infancia.

— Canal Sur TV emite corridas de toros en horariotggido. No hay legislacion
especifica en contra pero debe prevalecer la skaaiby la ética.

— Emite publicidad en los intermedios de los progmméantiles [La Banda del Sgr

El reto de la audiencia. En 3 aflos ha perdido ®,38ucha de ella joven.

Con todo, la existencia de Canal Sur TV conllevalédauna estructura mediatica audiovisual en
buena parte andaluza si bien se observa la presdecproductoras vinculadas a las industrias
culturales centralizadas en Madrid. En 2013, algw®las productoras que trabajaban para Canal
Sur —y que aun lo siguen haciendo en 2014— asi dom@rogramas que producian, se pueden
observar a continuacion.
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PRODUCTORAS AUDIOVISUALES
CON RELEVANCIA EN LA PARRILLA DE CANAL
SUR TV (2012-2013)

sLinze television. En Linze television. Endemol. “Arrayan”

* Andalucia Digital Multimedia. “Tiene Arreglo”, “Andalucia
Directo”, y “La respuesta estd en la Historia.”

* Grupo ZZJ. “Diez Razones” y “Menuda Noche”

* Mettre. “Salud al Dia” y “Tecndpolis.”

* Europroducciones. “Se llama copla”.

* Caligari Films. “Se llama copla”.

* Indaloymedia. “La Tarde, aqui y ahora”.

* Productora Itaca. “La Tarde, aqui'y ahora”.

* Producciones Cibeles. “75 minutos.”

* Pulso TV (Grupo Secuoya). “Yo, Médico”.

* Producciones La Séptima. “Cémetelo”, “El club de las Ideas” y
“Destino Andalucia.”

Fuente: Sanchez-Gey Valenzuela, Nuria (201R¥tructura audiovisual y reporterismo en
Andalucia: la productora Indaloymedia (2008-2012¢sina/Trabajo de Investigacion, Universidad
de Sevilla, dirigido por Ramon Reig.

De estas productoras podemos extraer otro cuadrongs muestre algo de la presencia de las
productoras no andaluzas en la programacion del Sand V-

PRODUCTORAS NO ANDALUZAS
QUE ELABORAN CONTENIDOS PARA EL
PUBLICO ANDALUZ (2012-2013)

“La mafiana de La1.” Medina Media
“Espejo publico.” CBM y Mediapro
“El programa de AR”. Cuarzo producciones

“Las mafiana de Cuatro”. Plural entertainment y el
grupo Prisa

m “Espafa directo.” Mediapro y Medina Media
m “Tal cual lo contamos.” Plural entertainment
m “3D.” Medina Media.

Fuente: Sanchez-Gey Valenzuela, Nuria (2012): Estructura audiovisual y reporterismo en
Andalucia: la productora Indaloymedia (2008-2012), Tesina/Trabajo de Investigacidn,
Universidad de Sevilla, dirigida por Ramdn Reig.
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Todo un ejemplo de externalizacion, esa especipatbbra magica y a la vez polémica que tan
buenos resultados le ha dado a Aragon TV.

6. A modo de conclusiones

La sociedad no necesita una television y una rpdimicas, manipuladas y politizadas ni tampoco
gue actien pensando sobre todo en un posible aottive. Tampoco necesita que no se respeten
desde lo publico al cien por cien y con transpaeelos derechos de los menores, para eso ya estan
las transgresiones permanentes de la televisigad#i

El discurso oficial del mercado indica:

* La TV publica mantiene pérdidas.

1) La TV publicaexternalizaexcesivo trabajo (las autonomicas y antes y ataonhién TVE).
“Se ha informado del hecho inédito de que no s&fa [ encargada de captar las imagenes
de la coronacion de los nuevos reyes de Esparfi® [jen2014, se refiere a Felipe VIy a su
esposa la reina Letizia] y distribuirlas a las demédenas el préximo 19 de junio. Ha sido la
misma corporacién publica la que ha informado aqué Felefonica Servicios Audiovisuales,
la que ofrezca esas imagenes, incluso a TVE. Asinlida cadena publica asegura que ha
sido una "decision tomada por unanimidad" en laav@sl Congreso y que esperan que
preste la sefal gratis al resto de cadenas. "TetefGdendra las imagenes de dentro del
Congreso, pero de las imagenes del recorrido qganhana vez ya proclamados reyes nos
encargamos nosotros y repartiremos esa sefiattalde€adenas”, aseguran. Por su parte los
representantes de los trabajadores en la corparagfialan que el equipamiento de la
empresa publica es superior al de Telefénica, esapgeie solo cuenta con camaras SD,
mientras que RTVE pone a su disposicibn camaras4kDy, todos los recursos humanos y
técnicos muy superiores a los de Telefonica. Lussale la externalizacion soplan cada vez
con mayor fuerza[29] .

e La TV publica mantiene un alto porcentaje de gestan relacion con los redactores y otros
profesionales de la Comunicacion.
e La TV privada genera beneficios. Pero, ¢a costpud@

A costa de traspasar los limites legales de lasiengs de publicidad.
A costa de recortar plantilla de forma continua.

A costa de abaratar los costes de los medios dieigeimn.

A costa de utilizar un sistema de contratos desqvkx

A costa de jornadas laborales muy prolongadas.

A costa de renunciar a programaciones culturaleprpgramacion infantil y juvenil.

N o o~ w0 Dd P

A costa de emitir programacion de audiencia aselgusan preocuparse o mas minimo por el
significado de la expresion servicio publico, tomammo elemento de formacién, no de
creacion y fortalecimiento de las zonas mas elestentle los instintos humanos.

8. A costa de hacer pasar por informacion y periodiaptias que son publicidad encubierta.

9. A costa de sacrificar los informativos en pro dgdextaculo.
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10. A costa de recortar o de anular los derechos sitedic

Nuestra posicion por tanto se resume en ser cridinte partidarios de la television publica no sdlo
en Espafia sino en el resto del mundo. En lo quefisge a Europa es incluso una sefia de identidad.

El proceso de estructuracion de la television gua&a nos ofrece un resultado duopolista con un
evidente “castigo” a la television publica, algogith en un contexto mundial y nacional
autodefinido por el llamado libre mercado que, ealidad, es la libertad de los grandes grupos
mediaticos en alianza con otros sectores de laupoi@h ajenos a la comunicacion, en perjuicio de
un pluralismo auténtico.

7. Notas

1Véase:
http://www.forta.es/FortaComercial/DatosdeaudieBhmretelevisionesautonomicas/tabid/203/Defau
It.aspx#graf consultado, 1/8/2014.

2 Nos interesa destacar obras que ofrezcan urta\gsneral. Las visiones parciales y focalizadas
asi como las muy acotadas las puede hallar eltaoep revistas académicas especializadas o en
revistas profesionales como es el casbldtcias de la Comunicacion

3 Es significativo que en 2005 aparece Punto R@toento) en contra de todos los estudios que
indicaban la imposibilidad de mantener mas caddaaadio comerciales de las que ya habia (Onda
Cero, Ser, Cope). No es extrafio que en 2013 ceuarpuertas y fuera en gran medida absorbida
por la Cope.

4 Comprado a Rayet (construccién) en 2008. Enesaptie de 2009 vende un 3% a un grupo
inversor del que no se da el nombre.

5 En verano de 2009, Vocento vende en Bolsa su.5,1%

6 La propiedad de la TV privada en Espafia ha saddaginamente estimulada desde la
Administracion. Si en 1989 la ley de creacion déVaprivada en Espafia establecia un tope maximo
del 25% en la propiedad, en 2009 ya se podia asteh100%.

7 GAMP: 70% propiedad de Imagina (Arbol + Mediap@B% Caja de Ahorros de Bilbao y
Vizcaya; 8,25% EI Terrat (Buenafuente); 12% BaMetia (Karlos Arguifiano).

8 Diario de Sevilla 1/6/2010, vewwww.formulatv.com

9 www.prnoticias.com20/07/10.

10 www.elmundo.es23/9/2010.

11 www.elmundo.es30/12/2010.

12 www.elpais.com 30/12/2010.

13www.elmundo.es30/12/2010www.elpais.com 30/12/2010.
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14 http://www.elmundo.es/elmundo/2012/08/21/comunicati345545557.htmy
http://www.elmundo.es/eimundo/2012/08/29/comunicati346259664.html
15 http://www.boe.es/boe/dias/2012/04/21/pdfs/BOE-A-2®338.pdf

16 Alejandro Perales, presidente de la AUCHht://www.periodistas-es.org/correos-al-
editor/television-publica-en-espana-la-auc-exigenodelo-sostenible-de-calidad-independiente-y-
plural, 3/12/2012.

17 http://www.hispanidad.com/Confidencial/una-encueademomtrica-descubre-el-tongo-de-la-
medicin-de-audienc-20140113-160467.htodnsultado, 1/8/2014.

18 http://www.infoperiodistas.info/noticia/15664/Ha@&nuevo-concurso-de-licencias-TDT
24/2/2014.

19 http://www.estrategiasdeinversion.com/invertir-oganalisis/20140703/mediaset-dispara-
visperas-conocer-decide-hacer-digitl7/2014.

20 http://www.hispanidad.com/Confidencial/el-gran-dbje-de-telefnica-en-un-ao-40-millones-de-
clientes-de-tel-20140707-163908.htmbnsultado en julio de 2014.

21 Raul Pifa, erhttp://www.elmundo.es/television/2014/07/01/53bB@B8e3e30768b4589.html
1/7/2014.

22 José Andrés Gémez, en:
http://www.elmundo.es/television/2014/07/03/53b%BckiB1 741bc068b458e.htn@/7/2014.

23 http://www.formulatv.com/audienciastonsultado, 2/8/2014.

24 http://www.finanzas.com/noticias/economia/201206&&Ha-publica-andaluza-equivale-
1416231.htm| consultado 29/9/2012.

25 Aqustin Rivera en: http://www.elconfidencial.cospgana/2012/07/25/el-director-de-canal-sur-
se-salva-de-la-quema-sequira-con-chofer-y-cocheabfi 02540/ consultado 3/10/2012.

26 http://www.abcdesevilla.es/20120904/andalucia/sewialsur-suprime-segundo-canal-
201209041822.htm[(Consultado: 4/09/2012).
http://www.elmundo.es/elmundo/2012/09/04/andalud46780919.html
http://ccaa.elpais.com/ccaa/2012/07/29/andaluc#3381930 914318.htm{Consultado:
4/09/2012) http://www.abcdesevilla.es/20120904/andalucia/savialsur-suprime-segundo-canal-
201209041822.htm[(Consultado: 4/09/2012).
http://www.elmundo.es/elmundo/2012/09/04/andaldd46780919.html
http://ccaa.elpais.com/ccaa/2012/07/29/andaluc#3381930 914318.htm{Consultado:
4/09/2012).

27 http://blogs.canalsur.es/saladeprensal/cateqgorgh/atidiencias/1/10/2012.

28 http://www.infoperiodistas.info/noticia/14618/Casilir-television-produccion-propia-al-90
10/9/2013.

29 “Telefonica ya toma el relevo a TVHittp://www.fesp.org/index.php/noticias/item/5568-
telef%C3%B3nica-ya-toma-relevo-a-vé6/6/2014.
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