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LUDGER EMMERICHS 

La Lucha Canaria. Análisis del mercado y potencial del 
marketing  

1. Introducción 

La Lucha Canaria es un deporte tradicional de las Islas Canarias, que tiene sus orígenes 
mucho antes de la llegada de los primeros colonizadores en el siglo XV y que se ha mantenido 
hasta la actualidad, practicada como un deporte de alto rendimiento. A finales del siglo XIX 
abandonó la dimensión únicamente cultural y empezó a profesionalizarse. Los primeros 
luchadores recibían un salario por sus servicios y los mejores de ellos participaron en giras de 
promoción por las que una gran afición tuvo que pagar las primeras entradas. Mucho más tarde, 
con la fundación de la Federación de Lucha Canaria en el año 1946 y la organización de un 
sistema de competiciones, llegó a una dimensión económica alta – un mercado, en la que la 
Lucha Canaria representa la oferta que los medios de comunicación demandan y, con éstos, los 
aficionados.  

 
Este trabajo pretende dar una visión conjunta sobre el mercado de la Lucha Canaria en la 

temporada 2006/07. Por su importancia en la financiación de un club o una federación de lucha, el 
sponsoring será uno de los puntos esenciales de este trabajo. Junto al patrocinio, será analizada 
la importancia de los medios de comunicación para la Lucha Canaria. Según el punto de vista de 
la comercialización de un deporte, entre los diferentes medios destaca el papel de la televisión, 
que suele pagar por los derechos de emisión – una fuente de ingresos importante para los clubes 
deportivos. El capítulo 2.3 busca la respuesta a la pregunta sobre la cuantía que se paga en la 
Lucha Canaria. 
 

A continuación de este análisis del mercado, se intentan descubrir los problemas actuales en 
la Lucha Canaria, que actúan como obstáculos para su comercialización; y definir posibles 
potencialidades de marketing para el futuro de este deporte. Sobre este aspecto, se fija la 
atención en una revalorización de los eventos deportivos de lucha, que aún dejan mucho margen 
para la mejora. Pero el potencial más grande para la promoción de la Lucha Canaria es sin duda 
su difusión dentro del producto turístico de las Islas Canarias. ¿Qué importancia tiene el turismo 
para la Lucha Canaria de hoy en día? ¿Existen esfuerzos desde la familia de la Lucha Canaria 
para acercar su deporte a los más de 10 millones de turistas anuales del Archipiélago; y muestran 
ellos interés en un deporte tradicional de las Islas? Para poder responder esas preguntas, en este 
trabajo de fin de carrera se analizó la situación actual y el posible potencial de la Lucha Canaria. 
Para ello se desarrolló una encuesta, cuyos resultados desembocan en algunas propuestas 
prácticas para la difusión de la Lucha Canaria dentro del producto turístico de las Islas Canarias. 
Esas propuestas deben estimular principalmente la discusión de este tema, llevarlas a la práctica 
requiere el desarrollo de otras investigaciones.  
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2. Análisis de la comercialización actual de la Lucha Canaria 

La gran importancia del patrocinio en la financiación de un club o una federación en la Lucha 
Canaria justifica una mirada más profunda a este instrumento de marketing. Para los 
patrocinadores es importante que el patrocinado tenga la máxima audiencia posible en los medios 
de comunicación, de cara a difundir el logotipo o el nombre de su marca al aficionado 
(consumidor). Por eso, si hablamos sobre la comercialización de la Lucha Canaria, es 
imprescindible analizar la presencia del deporte tradicional más representativo de las Islas 
Canarias en los medios de comunicación del Archipiélago. Por su gran capacidad de difusión, la 
televisión juega un papel esencial en la comercialización de este deporte. Es de vital importancia 
la presencia de la Lucha Canaria en las emisoras de televisión canarias – que habitualmente 
pagan para poder retransmitir las luchadas.  

Con estas informaciones sobre la dimensión económica actual de la Lucha Canaria, se 
plantea la pregunta de si este deporte tradicional ya ha alcanzado un nivel profesional semejante 
al de otros muchos otros deportes. 

 
Por razones prácticas, este trabajo de fin de carrera se limita a un análisis de la 

comercialización de la Lucha Canaria en la isla de Gran Canaria. Por ello, los resultados obtenidos 
no se pueden extrapolar a todo el Archipiélago, pero partiendo del ámbito de Gran Canaria se 
ofrecen una base importante para entender este deporte autóctono de las Islas Canarias. Sería 
deseable que se investigara en esta dirección para aprobar, modificar o refutar lo escrito, y que se 
siguiera investigando para ampliar el estudio sobre la economía de la Lucha Canaria en el resto 
de islas del Archipiélago. 
 

2.1 El patrocinio en la Lucha Canaria 

El patrocinio es un negocio recíproco del que, en el mejor de los casos, ambas partes sacan 
provecho – el patrocinado recibe dinero, bienes o conocimientos y el patrocinador utiliza la fama 
del patrocinado para promocionar la imagen y marca de la empresa. 

 
Para los clubes de lucha, el patrocinio tiene una gran importancia en la financiación de su 

participación en las competiciones oficiales. Hasta un 80% de los ingresos totales de un club de 
lucha procede de los patrocinadores1. También las cuentas de las federaciones de Lucha Canaria 
indican que el patrocinio constituye una gran parte de sus presupuestos, aunque quizá no llega a 
ser tan decisivo como para un club de Primera. 

 
La Lucha Canaria ofrece al patrocinador una gran variedad de posibilidades para comunicar 

su compromiso con el deportista, el club o la federación. Por supuesto, no se puede comparar las 
oportunidades de patrocinio del primer deporte tradicional del Archipiélago, con deportes tan 

                                                 
1
 Cf. Monzón (2007). Entrevista del 11 de Septiembre 2007, Polideportivo La Presa en Las Palmas de Gran Canaria 
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populares como el fútbol o baloncesto. Sin embargo, una combinación de varias formas de 
patrocinio en la Lucha Canaria puede multiplicar el efecto comunicativo para el patrocinador, y da 
la oportunidad al club de atraer a más empresas y así recibir más apoyo económico 
 
 

2.1.1 Formas de patrocinio en la Lucha Canaria 

Patrocinio en el nombre de un club o una competición 

Informándose sobre la Lucha Canaria, lo primero que llama la atención es la implicación de 
un sponsor en el nombre oficial (Namingright) de muchos de los clubes de lucha. Mientras en 
otros deportes y países está limitado por los estatutos de las diferentes federaciones, la mayoría 
de los clubes del primer deporte tradicional se aprovechan de esta forma de patrocinio. Durante 
las investigaciones para este trabajo se encontró que en los años 50 del siglo pasado ya existían 
equipos nombrados por empresas u otras organizaciones privadas – como por ejemplo el Krüger 
de Gáldar que llevaba el nombre de una empresa tabaquera de las islas2. Posiblemente ha sido el 
primer ‘Namingright’ en la historia de la Lucha Canaria. 

 
Hoy en día, casi todos los clubes de lucha de la isla de Gran Canaria cuentan con el apoyo 

de una empresa privada que – como contrapartida – tiene el derecho de poner el nombre de su 
marca en el título oficial del club. Las tablas 1 y 2 muestran que de los clubes canarios de primera 
categoría (temporada 2006/07) solamente el C.L. Adargoma tuvo una época sin patrocinador de 
título en los últimos cinco años. Los demás clubes siempre han tenido una empresa involucrada 
en sus nombres cuando participaban en competiciones oficiales. 
 
 

Tabla 1: Los patrocinadores de título en los últimos 5 años, equipos de Primera de GC 2006/07 

Equipo Sponsor 
2006/07 

Sponsor 
2005/06 

Sponsor 
2004/05 

Sponsor 
2003/04 

Sponsor 
2002/03 

Castillo 
Mazotti 

Construcciones 
Mazotti 

Construcciones 
Construcciones 

Santana Cazorla 
Construcciones 

Santana Cazorla 
Construcciones 

Santana Cazorla 
Adargoma 
San José MAN Canarias MAN Canarias MAN Canarias Sin patrocinador 

de título 
Sin patrocinador 

de título 
Vec. Unidos 
Firgas 

Walls-Can 
Construcciones 

Walls-Can 
Construcciones Skoda Skoda Skoda 

Tinamar Protisa Protisa (–)
3
 

Mercado de San 
Mateo Canaragua 

Maninidra Construcciones 
José López Martel 

Construcciones 
José López Martel 

Construcciones 
José López Martel 

Construcciones 
José López Martel 

Construcciones 
José López Martel 

(Fuente: elaboración propia; según artículos de prensa de 2002 a 2007) 

 

                                                 
2
 Cf. Tarajano Mesa (1997), p. 149 

3
 Los equipos marcados (--) no participaban en competiciones oficiales de lucha en aquellos años, porque no podían 
emplear un equipo. 
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Tabla 2: Los patrocinadores de título en los últimos 5 años, equipos de Primera de TF 2006/07 

Equipo Sponsor  
2006/07 

Sponsor 
2005/06 

Sponsor 
2004/05 

Sponsor 
2003/04 

Sponsor 
2002/03 

Victoria 
Organización 
Socas bzw. 
Guzpamir 

Asenor (–) (–) (–) 

Llano del 
Moro CBR Ingenierías CBR Ingenierías Excavaciones 

Delio 
Excavaciones 

Delio 
Excavaciones 

Delio 

Araya 
Ferretería Unelco / 
Constr. Rodríguez 

Mesa 

Ferretería Unelco 
/ Constr 

Rodríguez Mesa 
Ferretería Unelco Ferretería Unelco Ferretería Unelco 

Chijafe Servicio Fillo / 
Promogade 

Servicio Fillo / 
Promogade 

Servicio Fillo / 
Promogade Servicio Fillo Servicio Fillo 

Tegueste Cemex / Ono Cemex Cemex Cemex Cemex 

Rosario 
Promociones & 

Contratas Jamper / 
Vultesa 

Promociones & 
Contratas Jamper 

/ Vultesa 

Promotora 
Cáceres / 

Barbuzano 

Promotora 
Cáceres / 

Barbuzano 

Promotora 
Cáceres / 
Barbuzano 

Campitos Cepsa Maya / Hitachi ACS ACS ACS 

Chimbesque Ctcop Ctcop Ctcop Contrucciones 
Rojoce Grupo Olicán 

Tijarafe Ferretería Acentejo Ferretería 
Acentejo Grupo Farragú Lavandería Maya Lavandería Maya 

(Fuente: elaboración propia; según artículos de prensa de 2002 a 2007 en los periódicos Canarias7, Diario 
de Avisos, El Día y La Provincia) 

 
Dos aspectos sorprenden en la evaluación de las tablas anteriores: 

 es llamativo el cambio frecuente de los patrocinadores de título. En los últimos cinco años 
solamente el C.L. Maninidra y el C.L. Adargoma no cambiaron de patrocinador oficial, 
demostrando así una cierta constancia. El resto de clubes de Primera cambiaron su 
nombre oficial, por la implicación de otra empresa privada, entre una vez (Castillo, Firgas, 
Victoria, Llano del Moro, Araya, Chijafe, Tegueste y Rosario) e incluso dos veces (Tinamar, 
Campitos, Chimbesque y Tijarafe). La literatura especializada está de acuerdo que, sobre 
todo para el patrocinio en el nombre de un club o una competición, es importante que el 
patrocinio sea constante y de larga duración4. Solamente de esta manera este sponsor 
podrá conseguir el objetivo principal del patrocinio: aumentar la difusión de la marca. La 
duración recomendada para este tipo de patrocinio suele ser como mínimo de cinco años. 

 
 otro fenómeno en la Lucha Canaria es la implicación de dos patrocinadores en el nombre 

oficial del club, como ocurrió con los clubes tinerfeños Araya, Chijafe, Tegueste y Rosario. 
No sólo inexpertos de la Lucha Canaria se pierden con estos títulos tan largos (por 
ejemplo, el Club de Lucha Ferretería Unelco Araya Construcciones Rodríguez Mesa). 
Incluso la prensa especializada se equivoca a menudo al tratar de escribir el nombre 
correcto del club5.  

 
Según los artículos de prensa, el C.L. Victoria contrató la temporada pasada dos 

patrocinadores de título diferentes para los dos equipos de seniors del club. Mientras el campeón 
de primera categoría se llamaba Victoria Organización Socas, el equipo de Tercera se convirtió en 
                                                 
4
 Cf. Drees (1992), p. 102-104; también Ostermann (2004), p. 253; además Scholz (1997), p. 15 

5
 Cf. capítulo 2.1.3. en pág. 15 de este trabajo 
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el C. L. Victoria Guzpamir. En el capítulo 2.1.3 de este trabajo se discute posibles desventajas de 
este ‘doble patrocinio en el nombre de un club’. 

 
Otra forma de patrocinio muy popular en la Lucha Canaria es el patrocinio en el nombre de 

una competición. En la temporada 2006/07 todas las competiciones de equipos en las categorías 
seniors, juveniles y cadetes contaban con el apoyo de un patrocinador en su título – sea una 
empresa privada o una institución pública. Solamente las competiciones individuales regionales e 
insulares no presentaban un patrocinador de título6. 

El patrocinador oficial de la Federación Insular de Gran Canaria es La Caja de Canarias, que 
también es patrocinador de título del Torneo La Caja de Canarias. La gran cadena de almacenes 
El Corte Inglés da nombre al segundo torneo en la lucha de seniors de la isla – el Torneo El Corte 
Inglés. La competición más importante de la temporada es sin duda la Liga Cabildo de Gran 
Canaria, que cuenta con el patrocinio de la institución superior de la isla. Los ingresos obtenidos 
de estos tres patrocinios7 hacen posible la organización de las competiciones, ya que llegan a ser 
aprox. el 50% de todos los ingresos de la federación. 

 
También los gastos del patrocinio del Gobierno de Canarias, en el nombre de todas las ligas 

regionales que organiza la Federación Regional de Lucha Canaria, parecen estar incluidos en las 
subvenciones para la federación. Su presidente Gonzalo Hernández pidió en su día a Isaac 
Godoy, Director General de Deportes del Gobierno de Canarias, el pago del 100% de los gastos 
de transporte como contrapartida para los derechos de título. Como el Gobierno suele pagar 
generalmente el 80% de estos gastos a los clubes de todos los deportes del Archipiélago, se 
podría concluir que la subvención del 20% restante sea el precio del patrocinio de título de la Liga 
Regional de Primera, Segunda, Tercera, Juveniles, Cadetes y Femeninas. Haciendo cuentas, se 
puede ver que este posible precio parece proporcionalmente bajo, en comparación con las 
oportunidades comunicativas que ofrece el patrocinio en el nombre de las competiciones más 
importantes de la Lucha Canaria a nivel de clubes. Más probable parece que el precio del 
patrocinio del Gobierno no es separable a las subvenciones que recibe la Federación Regional de 
la institución. 
 

                                                 
6
 Ver el organigrama en la página siguiente. 

7
 El patrocinio del Cabildo de Gran Canaria parece que está incluido en las subvenciones de la entidad, que suelen ser 
más altas que las del Cabildo de Tenerife, aunque allí compiten más equipos. 



Análisis de la comercialización actual de la Lucha Canaria 

 

LUDGER EMMERICHS: La Lucha Canaria. Análisis del mercado y potencial del marketing.  6

 

 
Más fácil es la determinación del patrocinio de las competiciones de selecciones 

juveniles (Pancho Camurria – CajaCanarias) y cadetes (Alfredo Martín “El Palmero” – 
CajaCanarias), que también están organizadas por la Federación Regional. Por conflictos 
relacionados con una mala gestión del patrocinio, la entidad financiera renunció a su Namingright 
en la última edición del Pancho Camurria – un ejemplo de los problemas que tiene la Lucha 
Canaria en la organización de sus patrocinios. El capítulo 2.1.3 de este trabajo da más 
información al respecto. 

 
Además de las competiciones oficiales – organizadas por las federaciones – existen 

varios eventos deportivos y extradeportivos con patrocinio en el nombre, como por ejemplo el 
Encuentro (anual) de Veteranos - CajaCanarias o la gran variedad de torneos privados que se 
detallan en la siguiente tabla. 
 

Regional 
 

 

Tenerife 
Gran 

Canaria 
 

Lanzarote 
 

Fuerteventura
 

La Palma 

Equipos 
 

Liga Gobierno de 
Canarias 

Seniors (1., 2. & 3.)

 

Selecciones 
 

Pancho Camurria –  
CajaCanarias 

 
 

Alfredo Martín - 
CajaCanarias 

Faro de Maspalomas 

 

Individuales 
 

por peso (Seniors, 
Juveniles,Cadetes) 

por categoría Seniors) 

Insular 

 

Liga 
CajaCanarias 

 

Trofeo El Corte 
Inglés 

 
Copa Vultesa 

 

Competiciones 
individuales por 
peso y categoría 

 

Liga Cabildo 
de Gran 

 

Torneo El Corte 
Inglés 

 

Torneo La Caja 
de Canarias 

 

Competiciones 
individuales por 
peso y categoría 

 

Torneo Isla de 
Lanzarote 

 

Torneo La Caja 
de Canarias 

 

Competiciones 
individuales por 
peso y categoría

 

Liga Cabildo de 
La Palma 

 

Copa Cabildo de 
La Palma 

 

Copa 
CajaCanarias 

 

Competiciones 
individuales por 
peso y categoría 

 

Liga Cabildo de 
Fuerteventura 

 

Copa La Caja de 
Canarias 

 

Competiciones 
individuales por 
peso y categoría
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Tabla 3: Elección de competiciones no organizadas por las Federaciones de Lucha Canaria 

 
 

Competición Mes Islas 
La Candelaria Enero Lanzarote 

Trofeo Pinturas Tarracol Febrero Gran Canaria 

Torneo Juvenil Ciudad de Las Palmas Febrero Gran Canaria 

Torneo Contratas Canarias del Sur Abril Gran Canaria 

Torneo San Pedro Abril Gran Canaria & Tenerife 

Torneo San Marcos Abril Tenerife 

Torneo Contratas de Canarias Abril Tenerife 

Torneo Saneamientos Noroeste Julio Gran Canaria 

Torneo Rolo Producciones Agosto Tenerife 

Torneo de la Trinidad Agosto Tenerife 

Torneo Antonio Sosa Agosto Tenerife 

Torneo Manolo Sosa Agosto Tenerife 

Trofeo Pancho Suárez Octubre Tenerife 

Torneo Megacentro Noviembre Lanzarote 

(Fuente: elaboración propia; según artículos de prensa de 2003 a 2007: Canarias7, 

La Provincia, Diario de Avisos, El Día; Negro: Competiciones con patrocinio en el nombre de la competición 

 

Publicidad en la ropa deportiva 

Uno de los derechos más importantes de un patrocinador es lucir el logotipo de la marca en las 
camisetas de los deportistas. Analizando la ropa de la Lucha Canaria (Ropa de Brega) en Gran 
Canaria, se ve lo que ocurre en España con muchos deportes de poca audiencia mediática – en 
comparción con deportes masivos como el fútbol o el baloncesto. Para que un club reciba 
suficientes ingresos, permite la publicidad de muchos patrocinadores en su ropa deportiva, en vez 
de lucir solamente un logotipo. Mientras la publicidad más grande pertenece al patrocinador 
principal – que en la Lucha Canaria habitualmente también es el patrocinador de título – otros 
logotipos de gran tamaño distraen la atención del espectador en las camisetas de clubes como el 
Tinamar, Maninidra y Firgas. Parece que estos clubes utilizan cualquier espacio de la camiseta 
para involucrar al mayor número de patrocinadores posibles. 
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Tabla 4: Publicidad en la ropa de brega de los clubes de Primera de Gran Canaria, 2006/07 

Equipo Patrocinadores Tamaño Colocación 
Castillo Mazotti grande detrás 

 La Caja de Canarias pequeño lateral & delante 

Adargoma MAN Canarias grande detrás & pantalón 

 La Caja de Canarias pequeño lateral & delante 

Tinamar SPAR grande detrás 

 Vega de San Mateo grande detrás 

 Hnos. Martín Socorro grande detrás 

 Panadería Pulido grande detrás & pantalón 

 Promoción Deportiva Canarias grande delante 

 Protisa grande delante 

 Canargua grande delante 

 La Caja de Canarias pequeño lateral 

Maninidra Construcciones López Martel grande delante 

 Neumáticos El Paso 2000 grande delante & pantalón 

 La Caja de Canarias pequeño delante 

 PANDA pequeño pantalón 

Firgas Wall-Scan grande detrás 

 YECO NORTE SL grande detrás 

 DIELUMI Canarias SL grande detrás 

 Homecan SL pequeño detrás 

 La Caja de Canarias pequeño lateral & delante 

 Wall-Scan grande delante 

 Firgas grande delante 

 MAYONTELCA pequeño pantalón (detrás) 

Árbitros Maquinarias Paco 
grande & 

pequeño 
delante, detrás & lateral 

(Fuente: elaboración propia) 

Los tres clubes mencionados además llevaban diferentes camisetas de varias temporadas 
en sus luchadas. En el partido Tinamar – Maninidra, del 25 de Julio 2007 en San Mateo, llegaban 
a ser hasta cinco camisetas o pantalones diferentes, con las publicidades de los patrocinadores 
correspondientes a sus respectivos años. Mientras a estos viejos sponsors le alegra la publicidad 
gratuita, tal gestión poco seria del patrocinio, significa que la publicidad de los patrocinadores 
actuales (los de la lista) no surte el efecto deseado, porque no queda claro quién es el 
patrocinador oficial de esa temporada. Pero el error es también de las empresas patrocinadoras 
actuales, por no controlar la realización de lo que está acordado en el contrato de patrocinio. 
 

Solamente existe una concordancia entre los clubes de lucha de Gran Canaria durante la 
temporada 2006/07: todos llevaban el logotipo de La Caja de Canarias en sus camisetas. Esta 
entidad financiera es una de las instituciones más activas en la Lucha Canaria oriental, siendo 
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patrocinador oficial de la Federación Insular de Gran Canaria. Los clubes recibieron unos € 3.000 
por lucir el logotipo, relativamente pequeño, la temporada pasada8. Según la prensa, La 
CajaCanarias pagó el mismo importe a los clubes tinerfeños de Primera y el doble para los 
participantes de la Liga Regional de Primera9. Los importes de los grandes logotipos no son fáciles 
de determinar porque la publicidad en la ropa de brega suele ser sólo un derecho de los muchos 
recogidos en el contrato con el patrocinado principal – aunque es sin duda una de las 
contrapartidas más importantes para la empresa patrocinadora. Como ocurre en otros deportes 
españoles, también la Lucha Canaria tiene un patrocinador para la ropa de los árbitros. Desde 
2004 es la empresa canaria Maquinarias Paco la que muestra su logotipo en las camisetas 
oficiales de los árbitros – tanto por delante como por detrás y por ambos lados10.  
 

Otra posibilidad para una empresa de lucir su logotipo en la ropa de brega son las luchadas 
extraordinarias, donde se suele utilizar una ropa diferente a la de los equipos. Uno de los eventos 
luchísticos más importantes es el ‘Día de Canarias’, en la cual se enfrentan dos combinados de 
los mejores luchadores del Archipiélago. Este evento suele ser retransmitido por varias emisoras 
de televisión, tanto locales como regionales, obteniendo una gran audiencia. Esto hace que el 
valor publicitario de esta luchada sea muy alto. La Agrupación Agrícola Canaria fue el patrocinador 
principal en las últimas ediciones del evento, por lo que tuvieron que pagar aprox. € 24.000 cada 
temporada11. 
 
 

La presencia del patrocinador en el lugar del evento 

El mayor ámbito para promocionar el sponsor en el deporte lo ofrecen los complejos 
deportivos donde se celebran los eventos – desde la publicidad en vallas de promoción, a 
medidas de hospitality, existe una gran variedad de posibilidades publicitarias en el entorno físico 
del evento.  
 

La forma más antigua y conocida es la publicidad en las vallas que normalmente limitan el 
campo deportivo. En la actualidad existen varios tipos de vallas – la valla estática, la valla que gira 
el mensaje publicitario en intervalos, o la valla con tecnología LED que ofrece gran variedad para 
diseñar la publicidad. En la Lucha Canaria de Gran Canaria, en la temporada 2006/07, se limitaba 
por razones económicas al uso de vallas estáticas sencillas. Supuestamente, en la Lucha Canaria 
de todo el Archipiélago no está en uso ninguno de los otros tipos de vallas mencionados. 

 
Las diferencias en el precio de las vallas no sólo dependen de su tecnología o su acabado, 

sino también de la posición en la que están colocadas. Mientras en el fútbol se habla de vallas 
                                                 
8
 Cf. Diario de Avisos (2006, 15 de Febrero). Tijarafe Acentejo – Llano del Moro CBR y Adargoma – Maya Hitachi 
Campitos, destacados. Diario de Avisos, 15.02.2006, p. D13 

9
 Cf. El Día (2006, 11 de Octubre). CajaCanarias renueva el apoyo que resta a los nueve clubes de Primera. El Día, 
11.10.2006, p. 21; también Diario de Avisos (2006, 10 de Octubre). CajaCanarias negocia con todos los clubes 
tinerfeños. Diario de Avisos, 10.10.2006, p. D13 

10
 Cf. Diario de Avisos (2004, 5 de Noviembre). Hoy presentación de Maquinarias Paco. Diario de Avisos, 05.11.2004, 
p. D12 

11
 Cf. Federación de Lucha Canaria (2007), p. 55 
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dentro y fuera de la toma panorámica de las cámaras televisivas, no es tan fácil diferenciar de esa 
manera en la Lucha Canaria. Dependiendo de la cantidad de cámaras y las características 
técnicas del terrero (campo de lucha) – por ejemplo el espacio disponible, la forma de 
construcción etc. – las posiciones de las cámaras televisivas muchas veces no están 
determinadas. Por eso el radio de las cámaras cambia en varias ocasiones, una circunstancia que 
hace más difícil la valoración de las vallas en la Lucha Canaria. Pero algunos de los terreros 
analizados disponían de una tribuna de prensa que sí podría marcar una diferencia en el valor de 
las vallas – sería lógico que las vallas enfrente de tal tribuna tuvieran un precio más elevado que 
otras vallas, porque salen más frecuentemente en las imágenes televisadas de la luchada. Por 
estas razones se habla en este trabajo de vallas en primera y segunda línea. La primera línea se 
encuentra rodeando el círculo de lucha (terreno de lucha), las vallas en segunda línea están 
situadas en las paredes del estadio o – en el caso de terreros descubiertos – en cualquier otro 
lugar fuera del centro de audiencia (complejo deportivo). La tabla Nº 5 ofrece un resumen sobre 
los tipos de vallas utilizados en la Lucha Canaria de Primera en Gran Canaria en 2006/07. 
 

Tabla 5: Cuadro sinóptico de las posibilidades de publicidad en el entorno de los terreros  
de los clubes de Primera de Gran Canaria, 2006/07 

Equipo Cantidad de patrocinadores Forma de patrocinio Colocación 
Castillo 6 Estandarte (plástico) Pared 

 1 Pintura en la pared Pared 

Tinamar 15 Estandarte (plástico) Pared 

 5 Estandarte (plástico) Tribuna 

 1 Valla triangular Primera Línea 

Adargoma 37 Valla triangular Primera Línea 

 1 Estandarte (plástico) Segunda Línea 

 1 Estandarte (plástico) Marcador 

Maninidra 17 Estandarte (plástico) Pared 

 2 Valla triangular Primera Línea 

Firgas 11 Estandarte (plástico) Pared 

 2 Estandarte (plástico) Tribuna de prensa 

 1 Serigrafía 
Delimitación del 

terrero 

 1 Serigrafía Banquillo 

 1 Valla triangular Primera Línea 

(Fuente: elaboración propia) 

Es llamativo que existan grandes diferencias en la cantidad de vallas de publicidad entre los 
clubes analizados. El C.L. Adargoma colocó 39 vallas en su terrero, más de seis veces la cantidad 
de vallas que colocó el C.L. Castillo en la misma temporada. La eficiencia publicitaria de las vallas, 
para las empresas que colocan su publicidad, disminuye a mayor número de vallas situadas. 39 
vallas en un terrero de lucha, si el espacio es limitado, parece una cantidad excesiva. Los 
patrocinadores que solamente pusieron una valla en ese terrero no pueden esperar gran atención 
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del consumidor si existen tantos mensajes publicitarios en un espacio tan pequeño. Por otra parte, 
los precios de las vallas son relativamente bajos en la Lucha Canaria de Gran Canaria. Así, se 
podría concluir que un compromiso de patrocinio en forma de poner unas cuantas vallas 
publicitarias en un terrero de lucha, es más bien un mecenazgo que un patrocinio serio12.  

 
Las posibilidades de utilizar un evento deportivo para publicitar mensajes de una empresa – 

publicidad en el espacio del complejo deportivo (marcador, muros, etc), en banderas, pósteres y 
revistas del evento, publicidad a través de servicios, presentaciones, acciones u hospitality – no 
han sido muy aprovechadas en la Lucha Canaria de Gran Canaria durante la temporada pasada. 
Solamente en Firgas estaban tanto los banquillos, como la delimitación del terrero de lucha, 
marcados con la publicidad de un sponsor. El C.L. Adargoma era el único equipo que lució el trazo 
de un patrocinador en el marcador. Incluso materiales estándards – como banderas, pósteres, 
artículos de promoción, etc. – que suelen ser utilizados en muchos eventos para promocionar 
productos o empresas, no aparecían en las luchadas presenciadas. En ningún encuentro se 
encontraba información sobre los patrocinadores, por ejemplo mediante promociones, 
presentaciones de los productos ofrecidos o puestos de información sobre la empresa. Ni siquiera 
los numerosos restaurantes y bares que están involucrados en la Lucha Canaria presentaban y/o 
vendían sus platos o bebidas en el entorno del evento. Sin embargo, la lotería o RIFA, con los 
premios que los patrocinadores suelen poner a la disposición del club, podría ser un punto de 
partida para transmitir al consumidor informaciones sobre la empresa patrocinadora. Queda 
constatar que las posibilidades de promoción publicitaria o marketing promocional en la Lucha 
Canaria todavía no están bien aprovechadas. Y no todas las acciones publicitarias de las 
empresas, en el entorno de un deporte con tanta tradición como la Lucha Canaria, provocan 
molestias para los espectadores. Al contrario, en muchas ocasiones – como por ejemplo una 
mejor oferta gastronómica realizada por los restaurantes que invierten en la Lucha Canaria, o 
premios más atractivos en la RIFA etc. – pueden revaluar/enriquecer el evento luchístico para los 
espectadores.  
 

2.1.2 Análisis de los patrocinadores 

Aunque en la Lucha Canaria se suelen firmar los contratos de patrocinio por una sola 
temporada, existen algunas empresas que año tras año patrocinan la Lucha Canaria. Ante todo 
los bancos más grandes de las dos provincias, la CajaCanarias de Sta. Cruz de Tenerife y La Caja 
de Canarias de Las Palmas, apoyan el deporte tradicional más importante de las Islas Canarias. 
La primera lleva más de 20 años como patrocinador principal de la Federación Regional de Lucha 
Canaria y de las federaciones insulares de las islas de Tenerife, La Palma y El Hierro. Es la 
empresa más activa en la Lucha Canaria, que según algunos artículos de prensa invirtió apróx. 
120.000 – 150.000 € en este deporte la temporada pasada13. En total lleva el patrocinio en el 
nombre de siete competiciones y eventos de la Lucha Canaria – tanto regionales como insulares14. 
                                                 
12

 Además hay que constatar que en algunos de los terreros analizados existían mensajes publicitarias que parecían 
bastante abandonados desde hacia mucho tiempo – como fue el caso del terrero del C.L. Castillo, donde el viejo 
slogan de un fabricante de ron cubano pintado en la pared, decora el estadio desde hace aprox. 20 años. 

13
 Cf. Diario de Avisos (2005, 24 de Octubre). La Federación Canaria está dormida y el primer choque televisado será 
la final del Pancho Camurria. Diario de Avisos, 24.10.2005, p. D27 y Diario de Avisos (2006, 21 de Octubre). 



Análisis de la comercialización actual de la Lucha Canaria 

 

LUDGER EMMERICHS: La Lucha Canaria. Análisis del mercado y potencial del marketing.  12

 
Adversaria de la CajaCanarias, que se centra ante todo en la Lucha Canaria de las islas 

occidentales, es La Caja de Canarias, con sede en Las Palmas de Gran Canaria, quien se vuelca 
con la Lucha Canaria de las islas orientales. Esta entidad financiera lleva más de 30 años 
apoyando la Lucha Canaria en las islas de Fuerteventura, Lanzarote y Gran Canaria, donde es el 
patrocinador principal de las federaciones insulares15. Además del patrocinio en el nombre de 
competiciones en todas las islas mencionadas, desde hace poco también es el sponsor de la 
camiseta de sus selecciones oficiales en cadetes y juveniles, cuyos campeonatos son de los más 
importantes en la Lucha Canaria. Según la Federación Insular de Gran Canaria, La Caja de 
Canarias invirtió en total unos 62.000 € sólo en la Lucha Canaria de Gran Canaria del año 2006/07 
– lo que significa más de un cuarto de los ingresos totales de la federación16. Además de los 
compromisos en las islas orientales, también lleva algunos patrocinios en Tenerife, como por 
ejemplo, el patrocinio en el nombre del Club de Lucha Arguama La Caja de Canarias17. 

 
El tercer banco canario que participa en el patrocinio del primer deporte tradicional es la Caja 

Rural de Canarias, que se limita a apoyar la formación de luchadores jóvenes. Las actividades de 
patrocinio de esta institución se basan principalmente en el patrocinio en el nombre de un club 
(Caja Rural Canteras Cristalería Marrero) y de una escuela de lucha (Escuela Municipal de Lucha 
de Granadilla, Caja Rural) 18. 

 
Pero no se involucran solamente empresas canarias en la Lucha Canaria, sino también 

empresas extranjeras. Würth, por ejemplo, empezó la temporada pasada su patrocinio principal 
del ‘Torneo Faro de Maspalomas’ de las selecciones benjamines. La publicidad en las camisetas 
de los jóvenes luchadores, algunas vallas publicitarias en los terreros de Telde y Maspalomas, y el 
derecho a utilizar el evento para sus relaciones públicas, le costaba apróx. 12.000 €19. Javier 
Monzón, encargado de sponsoring del Club de Luchadores MAN Adargoma, confirma que la 
Lucha Canaria está abierta también a empresas extranjeras – por ejemplo para entrar en el 
mercado canario. Los problemas de los clubes en la búsqueda de patrocinadores, hace que ni el 
origen ni el sector de la empresa sea un obstáculo para los clubes20. La Lucha Canaria se alegra 
más bien por cada nuevo patrocinador. 
 

                                                                                                                                                               
CajaCanarias presenta su ‘diamante’. Diario de Avisos, 21.10.2006, p. D13, además Federación de Lucha Canaria 
(2007), p. 54, 56, 77 

14
 Cf. Caja General de Ahorros de Canarias (2007), p. 60; también Federación de Lucha Canaria (2007), p. 86 s., 92 s., 
151 s. 

15
 Cf. Federación de Lucha Canaria Gran Canaria (2007), p. 25; Federación de Lucha Canaria (2007), p. 127 

16
 Cf. Federación de Lucha Canaria Gran Canaria (2007), p. 74 

17
 Cf. Rodríguez (2006, 28 de Enero). Arguama La Caja y San Isidro Atlántica empatan. Díario de Avisos, 28.01.2006, 
p. D16 

18
 Cf. El Día (2006, 24 de Marzo). 1.800 Niños participan en el torneo entre los colegios de Granadilla. El Día, 
24.03.2006, p. 19; El Día (2006, 11 de Enero). Caja Rural. El Día, 11.01.2006, p. 18 y Diario de Avisos (2005, 19 de 
Diciembre). Clasificaciones. Diario de Avisos, 19.12.2005, p. D25 

19
 Cf. Federación de Lucha Canaria (2007), p. 55 

20
 Cf. Monzón (2007). Entrevista del 11 de Septiembre 2007, Polideportivo La Presa en Las Palmas de Gran Canaria; 
además Diario de Avisos (2005, 20 de Julio). El Florida Isgarpa no tiene apoyos. Diario de Avisos, 20.07.2005, p. 
D12 
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2.1.3 Pros y contras del patrocinio en la Lucha Canaria 

Una empresa puede aumentar su notoriedad con el patrocinio deportivo por la gran 
audiencia que tiene el deporte en la sociedad canaria, mientras el patrocinio cultural o social es 
más útil para demostrar la responsabilidad social y política de la empresa patrocinadora21. Esta 
diferencia no es tan fácil de determinar en la Lucha Canaria – y tampoco es necesario, como viene 
a demostrar el siguiente párrafo. 

 
La Lucha Canaria es aún uno de los deportes más importantes de las Islas Canarias, 

aunque no recibe la atención de los deportes modernos como el fútbol o el baloncesto – para ello 
falta el apoyo de los medios de comunicación, ante todo de las emisoras televisivas de Canarias. 
Así que no es muy apropiada para conseguir el primer objetivo de un patrocinio deportivo – el 
aumento de la notoriedad de la marca. Por otra parte es un deporte tradicional de las Islas 
Canarias que fue practicado por los aborígenes del Archipiélago, como mínimo desde el siglo 
XV22, y que solamente existe allí. Aunque la Lucha Canaria es hoy un deporte de competición y 
muchos clubes se basan en intereses económicos, todavía es un símbolo – aunque no sea el 
símbolo – de la identidad canaria23. Este deporte evolucionó desde una actividad practicada en el 
tiempo libre de los aborígenes, a un deporte de alto rendimiento, que pervivió durante todos los 
años de ocupación de los españoles y que hoy en día se sostiene con dificultades entre todos los 
deportes modernos. Por ciertas razones se puede decir que un patrocinio en la Lucha Canaria es 
una combinación de patrocinio cultural y deportivo, que ofrece algunas ventajas para la empresa 
patrocinadora. 
 

 Existen muchas posibilidades de patrocinio para una empresa, como el patrocinio en el 
nombre de equipos, competiciones e incluso terreros; o publicidad tanto en la ropa 
deportiva como en vallas; junto a muchas actividades publicitarias que todavía no son 
utilizadas en la Lucha Canaria; a la vez que formas de patrocinio conflictivas no suelen 
provocar problemas (como ocurre con el patrocinio en el nombre de un club en el fútbol 
alemán, por ejemplo) – al contrario, cada patrocinador nuevo está bien visto en la Lucha 
Canaria24. 

 
 El sponsor encuentra un entorno sensibilizado y agradecido; muchas veces los 

patrocinadores están representados como ’salvadores del deporte tradicional de 
Canarias’25 y reciben gran audiencia en los medios de comunicación que informan sobre la 
Lucha Canaria26. 

                                                 
21

 Cf. Ostermann (2004), p. 253 s. 
22

 Cf. Cuaderno de Divulgación (2004), p. 11; también Hernández Moreno et al. (2000), p. 18, Rivero Gómez (1990), p. 
19 y Almeida Aguiar & Amador Ramírez (2007), p. 44 

23
 Cf. Monzón (2007). Entrevista del 11 de Septiembre 2007, Polideportivo La Presa en Las Palmas de Gran Canaria 

24
 Cf. Monzón (2007). Entrevista del 11 de Septiembre 2007, Polideportivo La Presa en Las Palmas de Gran Canaria 

25
 El reportero y encargado de los deportes tradicionales del Cabildo de Gran Canaria, Ramón Mendoza, en un 
congreso de los deportes tradicionales en Las Palmas de Gran Canaria (5 de Julio de 2007): “CajaCanarias no da 
tanto dinero como el Gobierno de Canarias, pero cada vez que haga algo, le ponen la alfombra roja.” 

26
 Cf. De la Cruz (2006, 12 de Octubre). “Cepsa siempre apoyará a la lucha”. Diario de Avisos, 12.10.2006, p. D12; El 
Día (2006, 20 de Abril). Alfredo Medina: “Llevamos diez años echando una mano a la lucha canaria”. El Día, 
20.04.2006, p. 19 
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 Los patrocinadores de la Lucha Canaria están bien vistos entre los seguidores de este 

deporte. Un patrocinio en el deporte tradicional más importante de las islas ofrece a la 
empresa la oportunidad de entrar en el mercado canario27. El mejor ejemplo es la empresa 
El Corte Inglés, que utilizó un patrocinio en el nombre de una competición de la Lucha 
Canaria de Tenerife para publicar la inauguración de su primer almacén en Sta. Cruz de 
Tenerife, en el año 199628. 

 
 La Lucha Canaria todavía es descrita con atributos tales como limpieza, deportividad y 

honorabilidad, aunque su imagen haya sufrido daños en los últimos años –por varios 
escándalos de Doping, por ejemplo. Con el patrocinio de este deporte, una empresa 
esperaría transferir estos atributos positivos a la imagen de su marca. 

 
 La financiación de los clubes de la Lucha Canaria depende absolutamente de los ingresos 

de patrocinio de una temporada. Estas circunstancias otorgan un gran derecho de 
intervención para los patrocinadores principales en las decisiones políticas y deportivas del 
club. En muchos clubes, son prácticamente esos patrocinadores, los que suelen negociar 
con un luchador cuando se planifica la plantilla para la próxima temporada29. Muchas veces 
los directores de las empresas patrocinadoras también ocupan puestos directivos en los 
clubes de lucha que patrocinan, como por ejemplo en el C.L. Victoria de Tenerife la 
temporada pasada. 

 
Uno de los objetivos principales de un patrocinio en el deporte es el aumento de la 

notoriedad de la empresa o la marca, para lo que es imprescindible una gran audiencia del 
deporte en los medios de comunicación. En este sentido, la Lucha Canaria ha perdido atractivo 
para los patrocinadores en los últimos años. Sobre todo, la presencia de este deporte en la 
televisión sufrió un gran receso en comparación con la ‘época de oro de la Lucha Canaria’ de los 
años 80 y 90. La triste cima de esta evolución fue la suspensión del programa televisivo más 
importante de la Lucha Canaria, La Luchada – que retransmitió más de 800 luchadas en más de 
20 años – a finales del año 200630. Desde entonces existe un gran vacío en la retransmisión de la 
Lucha Canaria, que las emisoras locales – que suelen seguir la Lucha Canaria – no pueden 
cubrir31. Para el patrocinador, esta situación tiene como consecuencia que las posibilidades de 
llegar a gran parte del archipiélago canario mediante la Lucha Canaria disminuyan. Junto al 
descenso de la Lucha Canaria en la televisión canaria, se ha producido un receso en el interés de 
la sociedad canaria por su primer deporte tradicional. La cifra, tanto de clubes de lucha como de 

                                                 
27

 Cf. Monzón (2007). Entrevista del 11 de Septiembre 2007, Polideportivo La Presa en Las Palmas de Gran Canaria 
28

 Cf. Diario de Avisos (2007, 25 de Agosto). El Corte Inglés ya no patrocinará la lucha canaria tinerfeña. Acceso el 
25.08.2007 en http://www.diariodeavisos.com/content/217769/. 

29
 Cf. El Día (2007, 7 de Agosto). El Campitos sigue contando con el patrocinio de Cepsa. Acceso el 08.08.2007 en 
http://www.eldia.es/2007-08-07/jornada/jornada37.htm; también Diario de Avisos (2006, 26 de Julio). Romén Luis, 
mediante la operación “Santa Ana”, podría recalar en Igueste en las próximas horas. Diario de Avisos, 26.07.2006, p. 
D13 

30
 Cf. El Día (2006, 28 de Noviembre). El programa “La Luchada” desaparecerá el próximo 22 de diciembre en 
Tegueste. El Día, 28.11.2006, p. 17; la importancia de esta emisión está descrita en el capítulo 2.2 de este trabajo. 

31
 La situación actual de la retransmisión de la Lucha Canaria está descrita en el capítulo 2.2 de este trabajo. 
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luchadores activos, ha descendido desde hace varios años. La Lucha Canaria ya no representa 
una parte importante en la vida cotidiana de los habitantes de las Islas Canarias. Este retroceso 
negativo conlleva que la posibilidad del sponsor de llegar al público objetivo (la sociedad canaria) 
disminuye, tanto como el valor del patrocinio. La desventaja la tienen los clubes, los deportistas y 
las federaciones, que reciben menos dinero como contrapartida de sus servicios. Otras 
desventajas para el patrocinador en la Lucha Canaria son: 
 

 Un patrocinador suele buscar un objeto/sujeto de patrocinio de la más alta categoría – lo 
que normalmente se traduce en una mayor audiencia – que pueda conseguir con el 
importe que está dispuesto a pagar. Un descenso deportivo del patrocinado significa una 
desvalorización del contrato, porque el patrocinador ya no recibe la misma contrapartida 
por el dinero invertido. Este riesgo es mucho más grande en la Lucha Canaria que en otros 
deportes, porque no existe el ascenso o descenso deportivo. La categoría del equipo 
solamente depende de los luchadores contratados y su respectiva categoría (una 
valoración con puntos). Si un Puntal A (la máxima categoría) deja el club, significa un 
descenso de categoría automático para el club si no ficha a otro luchador parecido. Como 
en muchas ocasiones el patrocinador suele ser el que negocia con los luchadores, esta 
característica parece una ventaja. Lo otra cara de la moneda es la dependencia de los 
clubes – y también de los patrocinadores que igualmente aspiran a éxitos deportivos – de 
los mejores luchadores (Puntales). La cifra de puntales en competición es bien limitada, 
por lo que no es fácil ni barato fichar a un luchador de tal categoría. En caso de una lesión 
grave de un puntal, el club pierde todas las posibilidades de poder competir. En la 
temporada actual sucedió que los clubes de Primera de Gran Canaria perdieron a sus 
puntales porque no hubo una competición de esta categoría en toda la isla. El resultado es 
que el patrocinio pierde gran parte de su valor. 

 
 También la organización de cualquier tipo de contrato en la Lucha Canaria manifiesta poca 

constancia. Tanto los contratos de patrocinio (incluso en el caso del patrocinio en el 
nombre de un club o una competición) como los contratos con los luchadores se suele 
cerrar por una sola temporada32. Está demostrado que muchos de los objetivos de un 
patrocinio – como el aumento de la notoriedad a través de un patrocinio en el nombre de 
un club o una competición, un transfer de imágenes del patrocinado a la empresa/marca 
etc. – requieren un período de muchos años para que surtan efecto33. Si la propia prensa 
especializada no puede distinguir los patrocinadores de título de los diferentes equipos34, 
es poco probable que el receptor del mensaje de patrocinio pueda hacerlo. 

 

                                                 
32

 Practicamente no existen contratos de más de un año de duración en la Lucha Canaria. Cf. Monzón (2007). 
Entrevista del 11 de Septiembre 2007, Polideportivo La Presa en Las Palmas de Gran Canaria 

33
 Cf. Scholz (1997), p. 19-20 

34
 El Diario de Avisos publicó los equipos tinerfeños Chimbesque CTCOP y Tijarafe Grupo Farragú, mientras La 
Opinión de Tenerife escribió Chimbesque Construcciones Rojoce y Tijarafe Lavandería Maya el mismo día.  Cf. 
Gutiérrez (2004, 5 de Noviembre). Promogade – Tegueste y  Araya – Chimbesque, duelos estelares en la Máxima. 
Diario de Avisos, 05.11.2004, p. D13; cf. La Opinión de Tenerife (2004, 5 de Noviembre). Araya y Chijafe afrontan 
una nueva jornada como locales. La Opinión de Tenerife, 05.11.2004, p. 56 
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 La Lucha Canaria sufre grandes oscilaciones con respecto al nivel de las competiciones de 
cada isla. En la temporada 2007/08 sólo en Tenerife existe una competición de primera 
categoría, mientras en Gran Canaria se ofrece solamente una tercera categoría. 
Lógicamente el valor actual de un patrocinio en la competición de Tenerife es mucho más 
alto que en Gran Canaria – la cantidad de espectadores es mucho más grande y los 
medios de comunicación están bastante más interesados en las competiciones de 
Tenerife. Hace diez años era el caso contrario: Gran Canaria ofreció las competiciones 
más potentes de todas las islas, mientras la Lucha Canaria en Tenerife estaba mucho más 
devaluada35. 

 
 Un fenómeno singular de la Lucha Canaria es la inclusión de dos patrocinadores de título 

en el nombre de un club36. Consecuencia de ello son nombres muy largos en vez de 
denominaciones cortas y fáciles de retener. La prensa, en no pocas ocasiones, se 
equivoca con el título de un club, o solamente publica un patrocinador de los dos37. Tal 
situación conlleva que sea difícil, para la empresa involucrada, conseguir algunos objetivos 
del patrocinio.  

 
La organización y el control del patrocinio no son eficientes si un equipo lucha en un 

encuentro oficial con cinco camisetas diferentes – ¡con cinco patrocinadores principales diferentes! 
– Se debe llegar a una estandarización en las equipaciones deportivas, que permita distinguir de 
forma inequívoca a clubes y patrocinadores; y evitar la confusión del espectador. La poca 
responsabilidad en la realización del patrocinio, abriga la sospecha de que muchos de los 
patrocinios en la Lucha Canaria no están basados en una contrapartida publicitaria para la 
empresa. Parece que estos patrocinadores únicamente – o por lo menos por gran parte – quieren 
apoyar al patrocinado, sin aprovechar todas las posibilidades de publicidad que ofrece un 
sponsoring en el deporte. Sin embargo, un patrocinio en el deporte tradicional más importante de 
las Islas Canarias puede ser un objeto de inversión muy útil para conseguir una gran gama de 
objetivos.  
 

2.2 La presencia de la Lucha Canaria en los medios de comunicación 

Uno de los principales problemas en la comercialización de la Lucha Canaria es su poca 
aparición en los medios de comunicación actuales. En comparación con la ‘época dorada’ de la 
Lucha Canaria durante los años 80 y 90, hay que constatar que la lucha de hoy en día ha perdido 
mucha importancia para los medios de comunicación. Expertos de la Lucha Canaria se 
entusiasman cuando hablan de aquellos tiempos ‘gloriosos’:”Los luchadores daban espectáculo 
en los terreros, y desde los periódicos, la radiodifusión y los programas televisivos, se dedicaban 

                                                 
35

 Cf. J. B. (2007, 26 de Octubre). “Los clubes se hipotecaron para intentar competir con el Pollito”. La Provincia, 
26.10.2007, p. 41 

36
 Cf. las tablas 1 y 2 en la página 3 y 4 de este trabajo. 

37
 Como en el caso del club de lucha Congelados Herbania Grupo Dunas Maspalomas, citado en Canarias 7. Cf. 
Mendoza (2005, 17 de Julio). El Herbania se hace con el último título de la temporada. Canarias7, 17.07.2005, p. 77 
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amplios espacios y no se escatimaba el tiempo de duración”38. Estos medios informaban 
regularmente sobre el deporte tradicional39: 
 

 3 revistas especializadas (En Brega, La Lucha Canaria, El Desafío40) y revistas con 
contenidos de la Lucha Canaria (Deporte y Salud, Deporte Canario etc.) 

 
 Ediciones especiales sobre la Lucha Canaria en todos los periódicos de las Islas Canarias 

(Canarias 7, Diario de Las Palmas, Diario de Avisos, El Día, La Gaceta de Canarias, La 
Opinión de Tenerife, La Provincia, Jornada Deportiva etc.) 

 
 Programas de televisión sobre la Lucha Canaria (La Luchada, Tiempo de Brega, 

Beñesmen, La Lucha, Terrero, Lucha a Lucha, El Terrero del Sur etc.), retransmisiones de 
luchadas en directo en la televisión de pago de la Península (Canal+ y en Televisión 
Canaria) etc. 

 
 Programas de radio difusión sobre la Lucha Canaria (RNE, Radio La Palma Cadena Ser, 

Radio Norte, Antena 3, Cope, Radio MYD, Onda Isleña, Radio Atlántico etc.). 
 

Pero poco a poco han desaparecido la mayoría de los programas y medios de prensa 
mencionados: “[...] toda la esfera mediática que giraba en torno a la lucha va desapareciendo”41. 
Las siguientes páginas dan una impresión sobre los medios actuales que informan sobre la Lucha 
Canaria42.  

La Lucha Canaria en la prensa local de las Islas Canarias 

Los periódicos más importantes para la Lucha Canaria de hoy en día son los diarios 
tinerfeños Diario de Avisos y El Día y el periódico grancanario Canarias7. Además, escriben 
irregularmente sobre el deporte tradicional los periódicos regionales La Provincia, La Opinión de 
Tenerife y algunos diarios locales. 
 

Tabla 6: Vista de conjunto de los periódicos canarios que informan sobre la Lucha Canaria (2007) 

Diarios locales y regionales 
Diario Isla Alcance LC Cantidad Cualidad 

Canarias7 GC regional X 1 reportaje diario principalmente reportajes 
de Gran Canaria 

La Provincia GC regional X 1-2x la semana un 
reportaje 

reportajes de Gran 
Canaria, Edición especial 

al principio de la 
temporada 

Metro Canarias GC local - - - 

                                                 
38

 Martínez García (2004), p. 65 
39

 Cf. Martínez García (2004), p. 265-270; también Martínez García (2007), p. 81-93, 131-134,  
40

 Aunque El Desafío no fue más que un proyecto con solamente una edición publicada. 
41

 Martínez García (2004), p. 265 
42

 Aunque la lista no puede ser completa. Es más bien una vista conjunta de los medios que utilizaba para las 
investigaciones de este trabajo. La lista contiene principalmente los medios de Gran Canaria. 
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La Voz de Gran 
Canaria GC local - - - 

El Día  TF regional X 1-2 páginas diarias 
reportajes, entrevistas, 

tablas, estadísticas, 
ediciones especiales 

Diario de Avisos TF regional X 2 páginas diarias reportajes, entrevistas, 
tablas, estadísticas etc. 

La Gaceta de Canarias TF regional - - - 

La Opinión TF regional X irregular, raras 
veces principalmente reportajes 

Crónica de Fuertev. FUE local - - - 

La Voz de Fuertev. FUE local - - - 

La Voz de Lanzarote LZ local X irregular, raras 
veces sólo sucesos importantes 

Crónicas de Lanzarote LZ local X 1x la semana mín. reportajes 

Lancelot LZ local - - - 

La Voz de El Hierro EH local X no conocido no conocido 

(Fuente: elaboración propia; según artículos de prensa de los años 2000-2007) 

Existen grandes diferencias en el reportaje de la Lucha Canaria entre las diferentes islas. 
Mientras el Diario de Avisos y El Día informan diariamente en varias páginas sobre la Lucha 
Canaria en Tenerife, en el periódico grancanario Canarias7 aparece solamente un artículo sobre 
la Lucha Canaria de esta isla. El segundo gran diario de Gran Canaria, La Provincia, reporta 
irregularmente – y raras veces – sobre el primer deporte tradicional de la isla. La prensa 
grancanaria informó sobre la final de la Liga Gobierno de Canarias de Primera Categoría, la 
competición más importante de la Lucha Canaria, con dos artículos de solamente 84 palabras (La 
Provincia) 43 y 75 palabras (Canarias7) 44, donde ambos artículos no presentaban fotos. En la 
misma página de Canarias7 se publicó un reportaje de 256 palabras con una gran foto sobre un 
torneo de ajedrez de segunda categoría. Sin quitar importancia al ajedrez, es una muestra 
imponente de la importancia que tiene la Lucha Canaria en los grandes medios de comunicación 
de Gran Canaria actualmente. Los artículos sobre la Lucha Canaria de los periódicos tinerfeños 
son más detallados y actuales que los de la prensa grancanaria. Las diferencias entre Gran 
Canaria y Tenerife con respecto a la edición de artículos sobre la Lucha Canaria es un indicador 
del auge actual de la Lucha Canaria en Tenerife, y el bache en Gran Canaria. 
 

La prensa nacional de España – en sus respectivas ediciones canarias – solamente informa 
en el periódico El Mundo sobre la Lucha Canaria. El resto de diarios de tirada nacional no editan 
ningún artículo sobre este deporte. 

                                                 
43

 Cf. La Provincia (2007, 21 de Mayo). El Victoria, nuevo campeón regional. La Provincia, 21.05.2007, p. 70 
44

 Cf. Canarias 7 (2007, 21 de Mayo). Polideportivo. Canarias 7, 21.05.2007, p. 67 
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Tabla 7: Vista de conjunto de los periódicos nacionales que informan sobre la Lucha Canaria (2007) 

Periódicos nacionales 
Diario LC Cantidad Calidad 

ABC - - - 
El País - - - 

El Mundo X 1-2x la semana reportajes, entrevistas 
etc. 

La Vanguardia - - - 

(Fuente: elaboración propia; según artículos de prensa de los años 2000-2007) 

Las revistas especializadas en la Lucha Canaria ya no existen en la actualidad. Y muy 
raramente informan otras revistas o periódicos deportivos sobre la Lucha Canaria en sus 
ediciones canarias, como por ejemplo los periódicos deportivos de tirada nacional Marca o AS. 
 

Tabla 8: Vista de conjunto de las revistas deportivas que informan sobre la Lucha Canaria (2007) 

Revistas deportivas (nacionales) 
Revista LC Cantidad Calidad 

Marca - Gran Canaria X irregularmente, 
muy raras veces 

reportajes sólo sobre 
sucesos muy importantes 

Marca - Teneriffa X irregularmente, 
muy raras veces 

reportajes sólo sobre 
sucesos muy importantes 

Diario AS X irregularmente, 
muy raras veces 

reportajes sólo sobre 
sucesos muy importantes 

(Fuente: elaboración propia; según artículos de prensa de los años 2000-2007) 

La Lucha Canaria en Internet 

La mayoría de los diarios mencionados también presentan sus contenidos en Internet. Las 
páginas webs del Diario de Avisos (www.diariodeavisos.com) y de El Día (www.eldia.es) son unas 
de las fuentes de información más importantes en las nuevas tecnologías. Además de los 
periódicos online, existe una página web especializada en Lucha Canaria, que posiblemente sea 
más consultada que las secciones de Lucha Canaria de los periódicos arriba mencionados. Con 
más de 1,6 millones accesos al mes45, la página web del Club de luchadores Adargoma 
(www.adargoma.com) es una de las referencias principales de la Lucha Canaria de todas las islas. 
Esta página privada ofrece novedades y reportajes sobre las actuales competiciones y demás 
temas, y un foro donde los usuarios pueden comunicarse sobre todo relacionado con la Lucha 
Canaria. Otros medios digitales de las Islas Canarias son presentados en la siguiente tabla. 
 

                                                 
45

 Cf. Ramírez Alemán (2007, 6 de Febrero). Adargoma.com, ¡¡Somos los mejores!! . Acceso el 24.08.2007 en 
http://www.adargoma.com/noticias606.php. 
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Tabla 9: Vista de conjunto de las páginas webs que informan sobre la Lucha Canaria (2007) 

Websites sobre la Lucha Canaria 
Website Contenido LC Cantidad Calidad Dirección 

Canaria Sport Homepage sobre el 
deporte canario X pocos 

artículos artículos viejos (2001) www.canariasport.com 

Fuerteventura 
Digital 

Diario digital de 
Fuerteventura X raras veces reportajes www.fuerteventuradigital.com 

Canariasahora Diario digital de 
Canarias  X raras veces reportajes sobre la Lucha 

Canaria en Gran Canaria  www.canariasahora.com   

OffCanarias Periódico digital de 
Canarias  X raras veces reportajes  www.offcanarias.com  

Homepage  
Club de Lucha 
Adargoma 

Página web oficial del 
Club de Lucha MAN 

Adargoma 
X reportajes 

diarios 
reportajes, entrevistas, foro, 

fotos, novedades www.adargoma.com 

Canarias 24 
horas 

Diario digital de 
Canarias  X 

varias 
veces la 
semana 

reportajes, novedades http://canarias24horas.com/ 

Canarias 
Deportiva 

Página web sobre el 
deporte de juventud 

de Canarias 
- - - www.canariasdeportiva.com  

(Fuente: elaboración propia; según Gobierno de Canarias, Dirección General de Deportes 2007, p. 108) 

Además de la página web de Adargoma solamente el website www.canarias24horas.com es 
recomendable para la información sobre la Lucha Canaria. Todos los demás ofrecen poca 
información o están anticuados. La oferta online de los clubes de lucha no es satisfactoria. 
Además del club de luchadores Adargoma, existen las páginas webs de Tías (Lanzarote) 46, La 
Universidad de La Laguna (Tenerife) 47, Brisas del Teide (Tenerife) 48 y Unión Tetir (Lanzarote)49 – 
en total son cinco de 80 equipos federados50 los que tienen una página web. De las siete 
federaciones oficiales de la Lucha Canaria, cinco tienen página web51, donde informan sobre 
novedades y competiciones de las islas, además de información general sobre el deporte. Con 
excepción de las páginas webs de las federaciones insulares de Gran Canaria y Lanzarote – que 
están cuidadas por el mismo administrador que la página web del Adargoma – el resto están poco 
actualizadas o tienen un diseño desfavorable que impide una buena vista de conjunto. Después 
de un ataque de piratas informáticos, la página web de la Federación de Lucha Canaria 
(www.federaciondeluchacanaria.es) ha sido reorganizada y ofrece más contenido con un diseño 
mejorado. 
 

Algunas emisoras de radio y televisión ofrecen contenidos de Lucha Canaria en Internet. 
Radio Tinamar lo hace mediante el video portal youtube52, mientras Radio Isla53, Mírame TV54 y 

                                                 
46

 www.clubluchadetias.com  
47

 www.pardelera.com  
48

 http://clbrisasdelteide.blogspot.com/ 
49

 http://uniontetir.spaces.live.com/ 
50

 Cf. Gobierno de Canarias, Dirección General de Deportes (2007b), p. 15 
51

 www.federaciondeluchacanaria.es, www.luchagrancanaria.com, www.luchacanarialanzarote.com,  
www.fedelucate.com, www.luchacanarialapalma.com,  

52
 Cf. Radio Tinamar (2007, 24 de Septiembre). LUCHA CANARIA, 24 de septiembre del 2007, 10ª parte. Acceso el 
05.11.07 en http://www.youtube.com/watch?v=rJO4yGhTnSc.  
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Radio Horizonte resp. Archipiélago Televisión55 publican sus emisiones completas en internet 
(Livestream). Otras páginas webs con contenidos de la Lucha Canaria son: 

 un juego online de la Lucha Canaria56, 
 una página web privada y con foro sobre la Lucha Canaria en Tenerife57, 
 la página web de CD Tenerife con una sección sobre la Lucha Canaria58, 
 informaciones sobre la Lucha Canaria en Cuba59, 
 y varios foros sobre temas de la Lucha Canaria60. 

 
Internet ofrece muchas posibilidades que la Lucha Canaria todavía no ha utilizado. Sobre 

todo, los clubes están llamados a presentarse en Internet. Mediante este medio de masas se 
podría hacer publicidad sobre este deporte único en el mundo. Una página web siempre es una 
contrapartida más que se podría ofrecer a patrocinadores interesados. Y si una comercialización 
de la Lucha Canaria mediante el turismo de las Islas Canarias – como está propuesto en la 
segunda parte de este trabajo – es posible y útil, no funcionará sin una página web adecuada que 
esté traducida en los idiomas más importantes. Desde todos los rincones del mundo se podría 
informar sobre la Lucha Canaria. 
 

La radiodifusión de la Lucha Canaria 

De todos los medios de comunicación, son las emisoras de radio las menos conocidas en 
este análisis. Esto se explica por la cantidad inmensa de emisoras de radio en el archipiélago 
canario. La mayoría de ellas no ofrece ninguna información en Internet, por lo que fue difícil 
abarcar la gran oferta de programas de radio. Por eso, solamente se puede reproducir lo que está 
publicado en artículos de prensa. 
 

 Uno de los programas más antiguos e importantes sobre la Lucha Canaria es Al Terrero en 
Brega, de Radio Isla de Tenerife. Los viernes, desde las 21 horas hasta las 22 horas, es el 
programa de radio más escuchado de todo Canarias61. También su página web es una de 
las fuentes importantes de información sobre la Lucha Canaria. 

 En Brega, de Radio Horizonte de Lanzarote, emite desde hace más de siete años una vez 
por semana novedades sobre la Lucha Canaria (60 minutos). Su contenido también es 
publicado en Internet. 

 El Terrero, de Lanzarote Radio, emite tres veces a la semana 30 resp. 60 minutos sobre la 
Lucha Canaria 

                                                                                                                                                               
53

 www.alterreroenbrega.com (Julio 2007) 
54

 www.mirametv.com 
55

 http://www.archipielago.tv/programacion.asp?acc=tv 
56

 http://liga-lucha-canaria.losforos.es/index.php 
57

 http://enlabrega.ya.st/ 
58

 http://www.zonablanquiazul.com/ 
59

 www.luchacanaria.net 
60

 www.alterreroenbrega.com, http://adargoma.com/foro/ y http://www.clubluchadetias.com/foroluchatias 
61

 Cf. Diario de Avisos (2006, 28 de Abril). La web de ‘Al Terrero en Brega’ en marcha. Diario de Avisos, 28.04.2006, p. 
D12 
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 El único programa conocido de Gran Canaria es Tiempo de Agarre, de Radio Aventura 
Siglo XXI, que se emite desde Octubre de 2007. Cada viernes informa sobre el deporte 
tradicional. 

 
Hasta que todos los programas de radio sobre la Lucha Canaria no sean conocidos, hay que 

observar la tendencia de que también las emisoras de radio que emiten sobre la Lucha Canaria 
van desapareciendo. En comparación con la ‘época dorada’, existen pocos programas de lucha en 
la radiodifusión hoy en día. 
 
 

La Lucha Canaria en la televisión local, regional y nacional 

De las muchas emisoras de televisión locales de las Islas Canarias, sólo ocho emiten 
contenidos sobre la Lucha Canaria. Por razones prácticas se limitan a la retransmisión de 
luchadas enteras, en vez de escenas particulares de varias luchadas. Solamente Canal 9 Las 
Arenas, de Gran Canaria, ha anunciado que va a ofrecer en su futuro programa A orillas del 
Terrero, escenas de las luchadas más importantes de su isla62. Fundamental para su isla es Canal 
4 de Tenerife, que emite desde 2005 contenidos de Lucha Canaria. En la temporada pasada 
retransmitió en directo todos los encuentros del club local Llano del Moro – cabe mencionar que la 
emisora está presidida por el director del club63. 

 
La emisora más importante ha sido Televisión Española en Canarias (TVE-C), que emitió su 

programa La Luchada hasta el 22 de diciembre 2006. Desde 1984 retransmitió más de 800 
luchadas en directo, pero el cierre del Centro de Producción de RTVE Canarias significó la 
suspensión de este programa de televisión, esencial para la Lucha Canaria64. Solamente en su 
última temporada de emisión, un 80% de todas las luchadas retransmitidas en emisoras de 
televisión de Canarias fueron presentadas por José Manuel Pitti, personaje característico de La 
Luchada65. En los mejores tiempos consiguió una audiencia del 8% en la tarde del viernes66, 
algunas veces tenía incluso más espectadores que el programa deportivo popular Estadio 2 del 
mismo canal67. La suspensión de La Luchada fue una pérdida grave para la Lucha Canaria. 
 

También, porque la emisora regional más importante de las Islas Canarias, Televisión 
Canaria (TV Canaria), no suele retransmitir muchos contenidos de su deporte tradicional68. 
Aunque los responsables de esta emisora alimentaron varias veces la esperanza de un programa 

                                                 
62

 Cf. Ramírez Alemán (2007, 13 de Noviembre). Canal 9 apoya lo nuestro. Acceso el 13.11.2007 en 
http://www.adargoma.com/noticias892.php. 

63
 Cf. De la Cruz (2006, 11 de Marzo). El Llano del Moro CBR estrena graderío. Diario de Avisos, 11.03.2006, p. D17 

64
 Cf. El Día (2006, 14 de Marzo). “TVE en Canarias es un club de luchas y de tradiciones”. El Día, 14.03.2006, p. 21 

65
 Cf. tabla 14 en el anexo de este trabajo, p. IX  

66
 Cf. Diario de Avisos (2005, 8 de Noviembre). El programa ‚La Luchada’ bate el récord de audiencia. Diario de 
Avisos, 08.11.2005, p. D12. 

67
 Cf. NuevaGranCanaria (2007, 4 de Abril). NC-NGC considera una humillación a los canarios el desmantelamiento 
de RTVE-C. Acceso el 03.12.2007 en http://www.nuevacanariastelde.org/content/view/510/124/. 

68
 Cf. Monzón (2007). Entrevista del 11 de Septiembre 2007, Polideportivo La Presa en Las Palmas de Gran Canaria 
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específico de la Lucha Canaria en TV Canaria69, no ha llegado el día de este programa tan 
necesario para la Lucha Canaria. La emisora se limita principalmente a retransmitir las luchadas 
de las selecciones insulares – por ejemplo, el Pancho Camurria – y algunas luchadas organizadas 
por la Federación Regional de Lucha Canaria, como los campeonatos individuales. Raras veces 
las luchadas de las competiciones de equipos se retransmiten por la emisora principal de las Islas 
Canarias, así que no sorprende el hecho de que TV Canaria retransmitiera en todo el año 2006 
solamente cinco de las 31 luchadas publicitadas en la televisión del Archipiélago70. 

 
Aunque la gente de la Lucha Canaria critica duramente el comportamiento de su emisora 

principal, el desarrollo de los derechos de emisión de la Lucha Canaria revela las posibles razones 
para la desidia de TV Canaria en la emisión del deporte tradicional. El siguiente capítulo refleja 
este aspecto. 

2.3 Los derechos de emisión en la Lucha Canaria 

Las dos emisoras importantes que retransmitieron la Lucha Canaria tenían diferentes 
estrategias para acordar los derechos de emisión71. TVE-C solía negociar directamente con los 
clubes sobre sus derechos de emisión de las luchadas de casa. Por eso se concentraban en la 
emisión de luchadas de clubes en sus respectivas competiciones de ligas y copas. Ante todo, los 
encuentros de primera categoría fueron retransmitidos por su programa La Luchada, aunque 
también los clubes de segunda e incluso tercera categoría tenían posibilidades de que sus 
encuentros fueran retransmitidos por la emisora pública estatal. Según artículos de prensa, TVE-C 
firmaba contratos de un año con los clubes, para retransmitir habitualmente dos partidos por 
temporada y club72. Los clubes se quedaban con los ingresos, por lo que la suspensión de La 
Luchada significó una pérdida de ingresos para muchos clubes de lucha – como se ha 
mencionado anteriormente, la emisora regional TV-Canaria no suele retransmitir los encuentros de 
los clubes. 
 

Ellos, por el contrario, suelen negociar con la Federación Regional de Lucha Canaria sobre 
un paquete de derechos de emisión de varios encuentros de lucha, organizados por la 
federación73. Los contratos para estos encuentros de las selecciones insulares y las competiciones 
individuales se cierran para varias temporadas. El 2 de Febrero de 2006 las dos partes – emisora 
y federación – firmaron el último contrato sobre la retransmisión de 15 luchadas de la Federación 
de Lucha Canaria en tres años, por lo que la emisora tenía que pagar unos 90.000 € (6.000 € por 
luchada)74. Pero no está claro si las federaciones insulares o los clubes recibían una parte de esos 

                                                 
69

 Cf. Diario de Avisos (2005, 9 de Noviembre). La Televisión y la Lucha Canaria. Diario de Avisos, 09.11.2005, p. D12 
70

 Cf. tabla 14 en el anexo de este trabajo, p. IX  
71

 Las conclusiones de este capítulo se basan en las informaciones publicadas en la prensa diaria. 
72

 Cf. Diario de Avisos (2006, 9 de Enero). La Federación quiere venderle a la Canaria, los derechos de la Liga 
Nacional. Diario de Avisos, 09.01.2006, p. D24 

73
 Cf. Diario de Avisos (2006, 9 de Enero). La Federación quiere venderle a la Canaria, los derechos de la Liga 
Nacional. Diario de Avisos, 09.01.2006, p. D24 

74
 Cf. El Día (2006, 2 de Febrero). Televisión Canaria y la Federación firmaron. El Día, 02.02.2006, p. 17; también De 
la Cruz (2006, 2 de Febrero). La Federación ‘traiciona’ a los clubes. Diario de Avisos, 02.02.2006, p. D12 
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ingresos75. En contadas ocasiones, Televisión Canaria también firma contratos con las 
federaciones insulares para sus competiciones, por ejemplo con la Federación Insular de Tenerife 
en 2005/0676. En casos aislados retransmitieron luchadas de clubes que recibieron directamente 
los ingresos de los contratos firmados77. Aunque es la principal emisora autónoma de las Islas 
Canarias, no se puede comparar la cantidad de luchadas retransmitidas por TV Canaria con la 
cantidad de encuentros que retransmitió La Luchada de TVE-C hasta su cierre a finales de 200678. 
 
Parece que muchas veces se prefería las ofertas de la competencia: 

“La Televisión Canaria está cansada de abonar un montón de dinero a la lucha y a veces 
quedarse con productos de segunda fila.”

79
 

El primer contrato de su rival, TVE-C, en el año 1984, aseguró a la emisora por una cantidad 
de 2.000.000 ptas (apróx. 12.000 €) los derechos exclusivos de los encuentros más interesantes 
de doce temporadas. En esta época la Lucha Canaria todavía tenía una mayor afición en todo el 
Archipiélago80, por lo que se puede hablar de un verdadero chollo de derechos exclusivos por un 
deporte atractivo81. Parece que desde entonces se beneficiaba a TVE-C – por su posición de 
mercado – cuando se negociaban los derechos de emisión de la Lucha Canaria. 

 
Hoy en día, según artículos de prensa, las emisoras tienen que pagar entre 3.000 € y 6.000 

€ para la retransmisión de un encuentro de lucha. Los derechos de emisión de un encuentro 
interesante de primera categoría o de las selecciones insulares se vende normalmente por unos 
6.000 €82, mientras los encuentros de tercera categoría suelen valer apróx. 3.000 €83. Podemos 
encontrar diferencias entre emisoras regionales y locales. Mi Terra Televisión, una emisora local 
de Tenerife, solamente pagó unos 3.000 € por los derechos de emisión de la luchada más 
esperada del año, entre el equipo del Pollito de la Frontera (Chimbesque) y el equipo de su 
adversario directo Romén Luis (Victoria) – los únicos Puntales A del Archipiélago – en Noviembre 
de 200684. Canal 4 de Tenerife, que retransmite todos los encuentros del equipo local Llano del 

                                                 
75

 Cf. El Día (2006, 2 de Febrero). Televisión Canaria y la Federación firmaron. El Día, 02.02.2006, p. 17; también De 
la Cruz (2006, 2 de Febrero). La Federación ‘traiciona’ a los clubes. Diario de Avisos, 02.02.2006, p. D12 

76
 Se cerró el contrato para la retransmisión de 4 partidos de la tercera categoría de Tenerife, por lo que la emisora 
pagaba € 12.000 que se repartió entre todos los equipos de tal categoría. Cada equipo recibió unos € 900 de ese 
contrato. (cf. De la Cruz 2006, 2 de Abril. Los clubes de la división de bronce quieren más apoyo por parte de la 
Federación Canaria. Diario de Avisos, 02.04.2006, p. D20). 

77
 Cf. Diario de Avisos (2006, 26 de Febrero). ‘La Luchada’ retorna a la pequeña pantalla. Diario de Avisos, 
26.02.2006, p. D22; cf. además De la Cruz (2006, 30 de Enero). Pilatos. Diario de Avisos, 30.01.2006, p. D24 

78
 Compara la tabla 14 en el anexo de este trabajo en p. IX. 

79
 Diario de Avisos (2005, 16 de Noviembre). El G-7 tiene la llave para firmar con la Televisión Canaria. Diario de 
Avisos, 16.11.2005, p. D12 

80
 Actualmente la Lucha Canaria tiene una gran afición en Tenerife – en varios encuentros acuden 3.000 o 4.000 
espectadores. Pero en las otras islas del Archipiélago sufre un gran descenso de público, por ejemplo en Gran 
Canaria, donde muchas luchadas no tienen más de 100 ó 200 espectadores. 

81
 Más bien que la Federación Regional vendió los derechos demasiado barato, cf. Martínez García (2007), p. 131 

82
 Vgl. Diario de Avisos (2005, 16 de Noviembre). El G-7 tiene la llave para firmar con la Televisión Canaria. Diario de 
Avisos, 16.11.2005, p. D12 

83
 Cf. De la Cruz (2006, 2 de Abril). Los clubes de la división de bronce quieren más apoyo por parte de la Federación 
Canaria. Diario de Avisos, 02.04.2006, p. D20 

84
 Cf. Santos (2006, 1 de Noviembre). “Tenemos que ganar como sea, la afición nos está pidiendo a gritos ese triunfo”. 
El Día, 01.11.2006, p. 21 
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Moro, suele pagar solamente 1.000 € por los derechos de emisión de cada uno de estos 
encuentros de Primera, según artículos de prensa85. Parece que los clubes aceptan cualquier 
oferta con tal de publicar imágenes de su deporte y asegurarse fuentes de ingresos. Pero la Lucha 
Canaria no recibe gran audiencia televisiva hoy en día, uno de los problemas más grandes de este 
deporte tradicional; razón de más para la reserva de las grandes emisoras86. La Lucha Canaria es 
más interesante para las emisoras locales, que reciben una mayor atención en su área de emisión 
si retransmiten las luchadas del equipo local, y parece que estas emisoras locales poco a poco se 
encargan de la retransmisión de encuentros de Lucha Canaria tras la desaparición de La Luchada. 

3. El potencial de marketing de la Lucha Canaria 

La Lucha Canaria tiene grandes problemas que afrontar estos días. Uno de los principales 
es la falta de interés de los medios de comunicación más importantes de Canarias por su deporte 
tradicional. Consecuencia de ello es el abandono de muchos patrocinadores, que quieren cierta 
audiencia mediática como contrapartida a los recursos (económicos) invertidos. Para muchos 
aficionados, las luchadas aburridas y poco espectaculares de hoy son unas de las razones más 
importantes para el menor interés de los espectadores y medios de comunicación en la Lucha 
Canaria87. La formación de la nueva generación de luchadores se limita a unos cuantos agarres, y 
las condiciones antropométricas de un luchador se han convertido en el factor determinante para 
el éxito en este deporte. El resultado es que los luchadores de hoy – incluso los jóvenes – son 
cada vez más pesados. Este desarrollo conlleva no solo un riesgo de salud para los luchadores, 
sino también limita el espectáculo en el terrero88. Un sistema de limitación de peso por parte de la 
Federación Regional urge para el bien de la Lucha Canaria y sus deportistas – y también para su 
comercialización89. 
 

Lo que no se suele ver en la discusión sobre el futuro de la Lucha Canaria son los grandes 
errores en su organización. El próximo capítulo muestra la opinión del autor, en relación a las 
faltas cometidas por los diferentes sectores implicados en la organización de la Lucha Canaria. 

3.1 Mejora de la organización en la Lucha Canaria 

La falta de seriedad en muchos aspectos de la Lucha Canaria es uno de los problemas 
principales de este deporte, que se extiende por todas las instituciones relacionadas con el mismo, 

                                                 
85

 Cf. Diario de Avisos (2005, 24 de Octubre). El Llano del Moro ficha por Canal 4. Diario de Avisos, 24.10.2005, p. 
D28 

86
 Cf. El Día (2006, 9 de Febrero). El contrato de emisión que firmó la Regional provoca MALESTAR. El Día, 
09.02.2006, p. 21; además Diario de Avisos (2006, 27 de Enero). Televisión Canaria y la Nacional buscan acuerdos. 
Diario de Avisos, 27.01.2006, p. D12 

87
 Cf. Martínez García (2007), p. 63-64; también Federación de Lucha Canaria Gran Canaria (2007), p. 3; además 
Ramírez Alemán (2007, 14 de Julio). Lo que la Lucha Canaria necesita. Acceso el 17.07.2007 en 
http://www.adargoma.com/noticias790.php 

88
 Luchadores pesados pierden flexibilidad, un factor importante en la realización de muchas técnicas de agarres y 
tiros. Además suele ser más difícil tirar a un adversario con mucho peso, por la posición inicial defensiva de la Lucha 
Canaria. Cf. Martínez (2007), p. 63-65 

89
 Otros graves problemas de la Lucha Canaria, como el desinterés de la juventud en su primer deporte tradicional, no 
pueden ser tratados en este trabajo, ya que se dedica solamente a la comercialización de la Lucha Canaria. 
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empezado por las más altas. A finales del año 2006, la Federación de Lucha Canaria – que recibe 
todas las ayudas del Gobierno de Canarias y las reparte a las demás instituciones de la Lucha 
Canaria – aún esperaba por las subvenciones adecuadas del Gobierno del año 2004, por un 
importe de 50.894 €90. El siguiente gobierno tampoco se quiere encargar de este dinero, y la lucha 
personal por el poder entre el presidente de la federación Gonzalo Hernández y el Director 
General de Deportes del Gobierno de Canarias, José Manuel Betancort, no facilita la solución de 
este enfrentamiento91. 

 
Una organización ineficiente se manifiesta en muchos otros rincones de la Lucha Canaria, 

por ejemplo en la interacción de sus diferentes federaciones. Las federaciones insulares se 
quejan, con razón, de que la federación regional les transfiere las subvenciones adecuadas 
demasiado tarde – o incompletas92. La consecuencia es que las federaciones insulares no pueden 
pagar sus deudas puntualmente93. Al final de esta cadena de deudas siempre están los clubes, 
que muchas veces no pueden cumplir sus obligaciones por retrasos en los pagos. A finales de la 
temporada 2005-06, algunos clubes todavía esperaban el pago de las subvenciones de la Copa 
Presidente del Gobierno de Canarias de la temporada 2003-0494. Esos 6.000 € no es una cantidad 
pequeña en la financiación de un club de lucha, ya que puede causar problemas de liquidación en 
algunos momentos de la temporada95. Así que muchas de las dificultades para el pago de los 
clubes de la Lucha Canaria son resultado de la poca fiabilidad en el cumplimiento de los pagos. 
No sorprende que los clubes de lucha se quejen regularmente del apoyo por parte de las 
federaciones y de la falta de transparencia en la gestión de ellas96. El ejemplo de la Federación de 
Gran Canaria justifica las quejas de los clubes. La directiva alrededor de Antonio Mayor 
Rodríguez, presidente de la federación hasta 2004, desvió supuestamente un importe de 37.294 € 
a cuentas privadas – además de otras irregularidades detectadas en la gestión de la institución97.  
 

La misma falta de fiabilidad se extiende también a otros inversores en la Lucha Canaria, 
como ayuntamientos o patrocinadores. El club grancanario Castillo Mazotti, no pudo pagar los 
sueldos de sus grandes estrellas Juan Espino El Trota II y Álvaro Déniz Pollo de Moya III en la 
temporada 2006-07, porque tanto las subvenciones del Ayuntamiento de San Bartolomé de 

                                                 
90

 Vgl. Diario de Avisos (2006, 15 de Noviembre). La Canaria quiere cobrar una deuda del Gobierno. Diario de Avisos, 
15.11.2006, p. D13 

91
 Vgl. Pérez (2006, 15 de Noviembre). No preocupa el estado actual de la lucha, sino el dinero. El Día, 15.11.2006, p. 
20-21; también De la Cruz (2006, 19 de Noviembre). Gonzalo ‘dispara’ contra el gobierno. Diario de Avisos, 
19.11.2006, p. D20 y El Día (2006, 15 de Noviembre). Más de un año sin hablarse. El Día, 15.11.2006, p. 21 

92
 Cf. Trujillo Artiles (2007, 15 de Septiembre). Asamblea general de la Federación de Gran Canaria de Lucha Canaria 
el 15.07.2007 en el Círculo Mercantil de Las Palmas de Gran Canaria. 

93
 La Federación de Lucha Canaria de Tenerife no podía pagar los sueldos del mes de Noviembre 2006 por la 
impuntualidad de las subvenciones transferidas por la federación regional. Al final, esa situación se solucionó 
solamente por un adelanto del importe de patrocinio de La CajaCanarias. Cf. Diario de Avisos (2006, 15 de 
Noviembre). CajaCanarias muestra su lado más humano. Diario de Avisos, 15.11.2006, p. D13 

94
 Cf. Corominas (2006, 19 de Diciembre). Chimbesque, Rosario, Tegueste y Yaiza se unen para solicitar el cobro de 
6.000 euros de la Copa Presidente. Diario de Avisos, 19.12.2006, p. D20 

95
 Cf. El Día (2006, 3 de Enero). El Benchomo ha sido multado con 3.000 euros y anuncia que se retira de Segunda. El 
Día, 03.01.2006, p. 17 

96
 Cf. El Día (2006, 2 de Noviembre). El pago de los arbitrajes inquieta. El Día, 02.11.2006, p. 21 

97
 Cf. Federación de Lucha Canaria Gran Canaria (2005), p. 10-12; también Gutiérrez Reboso & Delgado González 
(2004), p. 132. 
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Tirajana de la temporada 2004-05, como las de los patrocinadores más importantes del club, 
Mazotti Construcciones y Endesa - Unelco, no se habían pagado hasta mediados de noviembre 
de 200698. La existencia del club en las competiciones de Primera de Gran Canaria estaba en 
peligro en esos momentos, porque los dos luchadores amenazaban con huelga – por lo que el 
club habría tenido un contratiempo demasiado grande para seguir en esa competición.  
 

Otros asuntos también explicitan que exista poca constancia en la Lucha Canaria. Luis de la 
Cruz, del periódico Diario de Avisos, indica: “La Lucha Canaria es uno de los pocos deportes en 
donde se improvisa y no existe una planificación” 99. Aunque de la Cruz quizá exagera en su 
apreciación, los siguientes ejemplos confirman su idea: 
 

 Las plantillas de los clubes – y también sus categorías de competición – se componen muy 
tarde, por lo que el calendario de las competiciones se define en el último momento100; 
incluso se aplazan jornadas completas porque el calendario no está finalizado101. 

 Existen grandes problemas en la organización y el pago del arbitraje, ante todo en la lucha 
juvenil, por lo que muchas veces son los entrenadores los que pitan102. 

 Ocurre muchas veces que se suspende una luchada por ausencia de las fuerzas de 
seguridad103, o porque un equipo no puede alinear los 12 ó 18 luchadores necesarios104. La 
final de Primera del Torneo El Corte Inglés, entre el Maninidra y el Adargoma, se 
suspendió porque uno de los equipos no recibió con puntualidad la invitación para este 
encuentro de la federación insular105.  

 Cuestiones sencillas de organización y gestión desembocan en problemas por falta de 
eficiencia en el desarrollo de la Lucha Canaria, agudizado por decisiones dudosas de las 
federaciones durante luchadas importantes106. El desenlace de este problema fue la 
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 La temporada empezó a finales de septiembre. Cf. Hernández (2006, 20 de Noviembre). El Pollo de Moya y Trota, a 
punto de dejar el Castillo. La Provincia, 20.11.2006, p. 63 

99
 De la Cruz (2007, 7 de Noviembre). Follón a la vista. Acceso el 07.11.2007 en 
http://www.diariodeavisos.com/content/239531/ 

100
 Cf. Diario de Avisos (2006, 11 de Febrero). Los Juveniles sin calendario. Diario de Avisos, 11.02.2006, p. D17 

101
 Cf. Diario de Avisos (2006, 17 de Mayo). La primera jornada de la Tercera, aplazada. Diario de Avisos, 17.05.2006, 
p. D12 

102
 Wie bspw. in Diario de Avisos (2006, 11 de Febrero). Los Juveniles sin calendario. Diario de Avisos, 11.02.2006, p. 
D17 

103
 Por ejemplo la luchada Adargoma – Unión Gáldar el 27.09.2007, cf. Mendoza (2007, 29 de Septiembre). Debut del 
Unión Doctoral en la Liga Cabildo de Gran Canaria. Canarias 7, 29.09.2007, p. 67. Además Adargoma – Castro 
Morales seis semanas más tarde, cf. Mendoza (2007, 10 de Noviembre). Jonathan Morales se lo pone difícil al 
Maquinarias Paco. Canarias 7, 10.11.2007, p. 73). Este problema sucede en las otras islas también (cf. Diario de 
Avisos 2005, 5 de Noviembre. Oramas ayuda a los clubes de La Laguna para no suspender luchas. Diario de 
Avisos, 05.11.2005, p. D13). 

104
 Cf. Federación de Lucha Canaria Gran Canaria (2007, 12 de Mayo). Vecinos Unidos - Castillo suspendida. Acceso 
el 05.10.2007 en http://www.luchagrancanaria.com/index.php?option=content&task =view&id=1293. 

105
 Cf. Mendoza (2006, 11 de Agosto). El Adargoma pide al Gobierno que acceda al caso Maninidra’. Canarias 7, 
11.08.2006, p. 58 

106
 Como fue el caso del Club de Lucha Chimbesque, que alineaba un quinto Destacado A en vez de un luchador de la 
categoría superior Puntal C. El reglamento limitaba el número de Destacados A claramente a cuatro, pero una 
notificación borrosa de la Federación dejaba sitio para especulaciones. Por consiguiente se transmitía la 
responsabilidad de una federación a otra hasta que la lucha entera de Tenerife estaba dividida después de varios 
meses de pelea. Cf. los artículos de prensa entre octubre de 2005 y marzo de 2006, ante todo en los periódicos 
Diario de Avisos y El Día. Se podría dar más ejemplos de tal categoría en este lugar. 
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suspensión de la competición de equipos más importante de toda la Lucha Canaria, la Liga 
Gobierno de Canarias, en la temporada 2003/04107. En la Lucha Canaria existe poco 
sentido común, los clubes/las federaciones probablemente se han preocupado más del 
beneficio propio que de la competición deportiva, al contrario que en otros deportes. 

 La federación regional descuida su trabajo de prensa. Raras veces publican material de la 
Lucha Canaria, y lo que publican algunas veces no se corresponde con la realidad: 

“El Gabinete de Prensa sigue confundiendo a los aficionados a la lucha canaria, y se olvida de 
comunicar los encuentros que emite en directo Televisión Española, y sí lo hace con los 
encuentros de la Televisión Canaria. La Federación Nacional, a través de su jefatura de 
prensa, adelanta que el encuentro juvenil entre el Castillo y Ferretería Araya Unelco se 
disputará a las 18.00 horas, y la realidad es bien distinta, porque se celebrará a las 20.00 horas 
y será el plato fuerte de esta semana del programa La Luchada.”

 108
 

 El material de las luchadas que ofrecen las federaciones de lucha a los medios de 
comunicación es muy limitado. Solamente dan estadísticas muy básicas de las luchadas, como 
una lista de los tumbadores, pero incluso esas informaciones a veces no son completas o son 
publicadas muy tarde109. Tales informaciones son imprescindibles para un reportaje más profundo. 
Una mayor presencia de la Lucha Canaria en los medios de comunicación sería una salida para la 
situación negativa de la Lucha Canaria en la actualidad. 
 

Los problemas mencionados provocan un malestar entre los aficionados de la Lucha 
Canaria, los medios de comunicación y los clubes, y demuestran poca seriedad en su 
organización – posibles razones para una empresa o institución para NO invertir en este deporte. 
Incluso patrocinadores fieles que llevaban muchos años en la Lucha Canaria empiezan a dar la 
espalda a este deporte110. En tiempos difíciles para la Lucha Canaria, donde es manifiesto un 
descenso en el interés de la población canaria por su primer deporte tradicional, esto puede llevar 
a que la importancia de la Lucha Canaria decaiga aún más si cabe. La eliminación de estos 
problemas, que impiden el desarrollo de la Lucha Canaria, supone a la vez una medida para 
comercializar este deporte. La Lucha Canaria necesita un reglamento claro y una gestión 
organizada y transparente por parte de sus instituciones superiores para recuperar la confianza de 
la sociedad canaria.   

3.2 La organización de las luchadas 

Durante las investigaciones de este trabajo el autor presenció más de 12 luchadas en Gran 
Canaria, así como varias retransmitidas por televisión. Comparada con la organización de otros 
eventos deportivos, se echaban de menos algunos aspectos importantes en la Lucha Canaria. En 

                                                 
107

 Cf. Eduardo Hernández Garrido, ex presidente de la Federación Regional de Lucha Canaria, en: Ramírez Alemán 
(2004, 24 de Marzo). Entrevista, Eduardo Hernández Garrido. Acceso el 16.05.2007 en 
http://www.adargoma.com/eeduardo.php.  

108
 Diario de Avisos (2005, 1 de Junio). Televisión Española emite en directo este sábado su primera lucha juvenil 
entre el Castillo y Ferretería Araya Unelco. Diario de Avisos. 01.06.2005, p. D12 

109
 Cf. Federación de Lucha Canaria Gran Canaria (2006), p. 3. Los resultados de la jornada del 26.11.2007 de Gran 
Canaria todavía no estaban publicados en la página web de la federación insular el 01.12.2007. Y está página se 
considera como la página más avanzada y actual de todas las federaciones. (www.luchagrancanaria.com)  

110
 Como la suspensión de los patrocinios de título de El Corte Inglés en Tenerife y de la CajaCanarias en la 
federación regional. 
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primer lugar, las luchadas en Gran Canaria no fueron bien anunciadas. Los medios de 
comunicación mayoritarios de Gran Canaria no suelen dar información de las próximas luchadas, 
por ejemplo mediante un calendario. Solamente un gran periódico de Gran Canaria escribe sobre 
la Lucha Canaria, limitándose a ofrecer un informe corto de los resultados de la jornada. La 
mayoría de las veces ni los clubes, ni tampoco las federaciones, publican las próximas luchadas 
de las competiciones grancanarias, por ejemplo con pósteres, etc111. Los pocos carteles que hizo 
la federación para algunos eventos específicos fueron colocados solamente en terreros de Lucha 
Canaria, en vez de publicar la información en sitios de gran afluencia de público – como plazas 
centrales, zonas peatonales, etc. En consecuencia, relativamente pocos espectadores vinieron a 
las luchadas de la temporada 2006/07 en Gran Canaria112.  

 
Otra razón para la falta de interés de la población grancanaria a la hora de acudir a una 

luchada en directo, sea posiblemente la pobre infraestructura de la mayoría de los terreros de 
Gran Canaria. Los terreros muchas veces no disponen de calefacción, por lo que los bancos – 
mayoritariamente de hormigón – suelen estar muy fríos, sin mencionar el poco confort que ofrece 
ese material. Muchos terreros techados además no dejan entrar mucha luz, los terreros al aire 
libre a veces son incómodos por el viento. Pero esta pobre infraestructura no se refiere solamente 
a la falta de confort de muchos terreros de Lucha Canaria, principalmente en invierno. En la 
temporada 2006/07, los terreros de Gran Canaria no solían tener un marcador electrónico que 
informase al espectador de los datos más importantes de la luchada – como el tanteo, el número 
de agarradas y de amonestaciones, el tiempo de la brega etc.113.  

 
Seguir una luchada sin estas informaciones es complicado para principiantes en la Lucha 

Canaria. Otra desventaja de muchos terreros es la falta de oferta gastronómica. Los eventos de la 
Lucha Canaria no tienen un límite de tiempo, el equipo que obtiene 12 de 18 puntos114 gana la 
lucha. Si se enfrentan dos equipos igualados, una luchada puede tener 50 o más agarradas y 
durar varias horas. Algunos espectadores también quieren ver la luchada juvenil que se disputa 
antes de la lucha senior. En total, se pueden pasar muchas horas en un terrero de lucha, por lo 
que una oferta de comida y bebida es imprescindible115. Además de una mejora del confort de una 
luchada, los clubes tendrían otra fuente de ingresos. Si el club de por sí no quiere organizar una 
oferta gastronómica, podría ceder este servicio a sus patrocinadores, que muchas veces 
pertenecen al sector de la hostelería116. Para ellos, supuestamente, sería una posibilidad de 
aumentar sus ventas y, a la vez, de hacer publicidad para su establecimiento. Esto también es 

                                                 
111

 Una excepción es el Club de Luchadores Adargoma San José, que mediante su excelente página web ofrece esa 
información. La federación de Gran Canaria también ofrece el calendario de las competiciones en Internet. 

112
 Cf. tabla 11 en el anexo en la página VI de este trabajo. 

113
 A partir de la temporada 2008/09 todos los terreros de Gran Canaria tendrán marcadores electrónicos. Cf. 
Federación de Lucha Canaria Gran Canaria (2007, 3 de Agosto). Nuevos marcadores para Gran Canaria. Acceso el 
05.08.2007 en http://www.luchagrancanaria.com/index.php?option= com_content&task=view&id=1443&Itemid=2 

114
 Dependiendo del sistema de lucha. En el sistema dos las tres mejores los luchadores se enfrentan varias veces 
para obtener un punto para su equipo. El equipo que primero llega a 12 puntos gana la luchada. 

115
 La luchada Santa Rita – Adargoma el 21.09.2007 duró 2:45 horas y terminó a la 1 de la mañana. La luchada de los 
juveniles empezó a las 20.30 horas, por lo que algunos espectadores pasaban más de cuatro horas en el terrero 
‘Tomás el Bombero’. 

116
 Cf. las tablas 12 y 13 en las páginas VII y VIII de este trabajo. 
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válido para los patrocinadores de otros sectores. En ningún terrero visitado había algún 
patrocinador presentando sus productos, por ejemplo mediante stands con información 
corporativa, presentaciones o shows. Para el futuro de la Lucha Canaria tales ideas serían otra 
contrapartida que el club podría ofrecer al patrocinador por su dinero invertido. 

 
Los enfrentamientos de la Lucha Canaria no sólo pueden durar mucho, sino también surgen 

muchas pausas a lo largo de una luchada, que todavía no se suelen ocupar117. Este ‘vacío’ se 
puede llenar fácilmente con música, animaciones del público o informaciones sobre los 
equipos/clubes, para que la estancia en el terrero sea más agradable y amena. Estas pausas 
también serían una posibilidad para el patrocinador, de cara a promocionar sus productos. Cada 
oferta adicional de contrapartida para el patrocinador hace más fácil la búsqueda de sponsors 
para el club y aumenta el valor de un patrocinio en la Lucha Canaria. En este sentido todavía 
existen muchas posibilidades en el ámbito de este deporte. Sería conveniente que los clubes de 
Gran Canaria pensaran en una mejora de su oferta durante una luchada en casa, para que el 
espectador tenga una estancia cómoda y el club pueda aprovechar nuevas fuentes de ingresos 
para su financiación. 
 

Un aspecto totalmente descuidado de la atención al aficionado en la Lucha Canaria es el 
merchandising, que en otros deportes es una fuente importante en la financiación de un club y que 
además es un factor importante en su presentación al público118. Aunque esa carencia es 
conocida desde hace mucho tiempo119, se encontraron solamente tres indicios de un 
merchandising en la Lucha Canaria durante las investigaciones de este trabajo120. En la final de la 
liga regional de primera de 2005/06 el equipo Araya había estampado 300 camisetas con el logo 
del club121. Lo mismo hizo el Club de Lucha Victoria en su triunfo en la misma competición. Pero 
posiblemente el único personaje de la Lucha Canaria que tiene una filosofía de merchandising es 
el luchador Juan Espino El Trota II, puntal A en la temporada actual 2007/08. En su gimnasio, en 
Las Palmas de Gran Canaria, vende ropa deportiva con sus señas de marca. Pero esto es más 
bien un residuo de su época exitosa como luchador de Jiu-Jitsu hace algunos años, que una 
estrategia de marketing adaptada a la Lucha Canaria. En pocas palabras, el merchandising 
prácticamente no existe en la Lucha Canaria. La venta de artículos con la seña corporativa del 
club podría ser un camino para involucrar a más aficionados y ayudar a promocionar el deporte 
entre el público. La gama no solamente incluye camisetas y pantalones, sino también todos los 
productos que se venden en otros deportes. Pero hay que tener en cuenta que la Lucha Canaria 
(todavía) no tiene tantos aficionados como otros deportes, por lo que sería conveniente una oferta 
reducida. Además, la disposición de los aficionados de Lucha Canaria para gastar dinero en el 
merchandising probablemente sea más baja que en otros deportes. Productos prácticos parecen 

                                                 
117

 Tanto pausas pequeñas – por ejemplo entre unas agarradas – como grandes – como entre la luchada de los 
juveniles y los seniors. 

118
 Cf. Görlich & Krüger (2004), p. 304-306 

119
 Cf. Diario de Avisos (2003, 23 de Octubre). Otra forma de hacer caja. Acceso el 27.11.2007 en  
http://www.diariodeavisos.com/epoca1/2003/10/23/hoy/deportes/luchacanaria/23dep16A.html 

120
 El merchandising es la suma de todas las medidas para diseñar, fabricar y vender artículos para los aficionados. Cf. 
Görlich & Krüger 2004, p. 305 

121
 Cf. De la Cruz (2005, 5 de Julio). La euforia se desata en Candelaria. Diario de Avisos, 05.07.2005, p. D12 
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lo más adecuado para la Lucha Canaria – por ejemplo un puf para un mayor confort en el terrero, 
o alguna ropa del equipo. Empresas fabricantes podrían ser las que ya producen la ropa de brega 
(Sport Gool, AKTIV Sport Wear, Mareas etc.) o incluso la empresa canaria de ropa deportiva Pi-
Tres-Catorce (¶-3-14), que aún no se compromete con la Lucha Canaria. Por la poca audiencia 
que la Lucha Canaria recibe en estos días, posiblemente no parezca un deporte atractivo para una 
empresa grande como ¶-3-14. Pero si se promociona este deporte, incluyéndolo en el producto 
turístico de Canarias como está propuesto en el siguiente capítulo de este trabajo, la Lucha 
Canaria podría ser un rentable proyecto para esta empresa. Mediante el deporte tradicional más 
importante del Archipiélago se podría aumentar su notoriedad de marca en el resto de España y 
en muchas partes de Europa – sobre todo en Alemania, Gran Bretaña, Holanda y los países 
nórdicos. Si la Lucha Canaria consigue una promoción a través del deporte en el turismo de 
Canarias, el merchandising llegaría a otra dimensión y podría ser una base fundamental en la 
financiación de los clubes de lucha. 
 

Otro punto de partida para hacer la Lucha Canaria más atractiva hacia nuevos aficionados 
sería el sistema de competición. En este trabajo no se quiere entrar en un tema tan profundo, el 
cual debería ser discutido por los expertos de este deporte. Pero las competiciones actuales – por 
lo menos en Gran Canaria – parecen monótonas122. Una gran variedad de competiciones distintas 
sería más interesante para el aficionado. Las competiciones de copa, por ejemplo, podrían ser 
organizadas conn un ‘sistema de KO’, en la cual todos los equipos de la isla, de un grupo de islas, 
o del Archipiélago participasen. Desde la perspectiva de la promoción del deporte, es 
absolutamente necesario el tan discutido torneo de selecciones absolutas de seniors, con todas 
las estrellas de este deporte. Este torneo sería muy atractivo, no solamente para involucrar 
nuevos patrocinadores o aumentar el valor de unos patrocinios en la Lucha Canaria, sino también 
para los aficionados, puesto que sería el plato fuerte de la temporada123. Además, sería la 
competición más apropiada para una posible difusión de la Lucha Canaria en el turismo de las 
Islas Canarias. 
 

Todas las propuestas de este capítulo deben suponer cambios para el bien de la Lucha 
Canaria. Es imprescindible que el deporte en sí siempre sea el centro sobre el que giren las 
propuestas, todo lo demás tiene que quedar alrededor del deporte. Pero, en tiempos difíciles para 
la Lucha Canaria, vale la pena estudiar estas propuestas y tomar medidas de cara a detener la 
caída del deporte tradicional más importante de las Islas Canarias. 
 
 
 
 
 

                                                 
122

 Las competiciones de liga y de copa, por ejemplo, no se distinguen mucho. En la copa se lucha por otro sistema, 
pero los equipos y los luchadores siguen siendo los mismos. 

123
 Cf. Ramírez Alemán (2006, 23 de Noviembre). El Mundial de Lucha Canaria. Acceso el 13.07.07 en 
http://www.adargoma.com/noticias536.php, además Ramírez Alemán (2007, 15 de Enero). El Mundial de Lucha 
tasado en 60.000 euros. Acceso el 31.10.07 en http://www.adargoma.com/noticias580.php 
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3.3 La implicación del turismo en la comercialización de la Lucha Canaria – un proyecto de fin 
de carrera 

Las Islas Canarias son uno de los destinos turísticos más importantes de España124. En 2006 
llegaron más de 13 millones de turistas a las islas, la mayoría procedentes de Gran Bretaña, 
España y Alemania125. Casi un tercio de ellos visitaron Gran Canaria, donde los turistas de la 
Península (29%) representan el grupo más numeroso (20% de Alemania, 17% de Gran 
Bretaña)126. Por su importancia en el turismo europeo, existen muchas fuentes de información 
sobre las Islas Canarias – como libros, guías turísticas, mapas, páginas webs y más material 
turístico. Mientras que sobre la Lucha Canaria, aún siendo el deporte tradicional más importante 
del Archipiélago – y por tanto una parte de la cultura de las islas – no se suele leer mucho. En 
algunas guías turísticas se ofrece información básica127 sobre este deporte, pero se hace difícil 
encontrar más información en el lugar cuna de este deporte – sobre todo para turistas extranjeros 
que no hablan español. Por lo menos las oficinas de turismo oficiales de Las Palmas de Gran 
Canaria y del núcleo turístico Playa del Inglés no pudieron ofrecer una información más profunda 
cuando el autor preguntó. Tampoco la Lucha Canaria hace muchos esfuerzos para promocionar 
su deporte en el turismo de las Islas Canarias. Durante las investigaciones de este trabajo, se tuvo 
conocimiento de muy pocas acciones de promoción, realizadas principalmente por el Club de 
Luchadores Adargoma 128.  

 
Si una parte de los 13 millones turistas anuales que vienen a las Islas Canarias se 

interesase en la Lucha Canaria mediante una buena promoción dirigida al turismo de las islas, 
sería una gran ventaja para este deporte desde los siguientes aspectos: 

 un aumento significativo de la notoriedad de la Lucha Canaria fuera del Archipiélago 
Canario129, 

 con un aumento de la notoriedad, la Lucha Canaria se hace automáticamente más 
interesante para actuales y posibles patrocinadores, 

 adquisición de patrocinadores e inversores de un sector tan potente como el turístico, 
 promoción de la Lucha Canaria en nuevos medios especializados en turismo (numerosos 

periódicos y revistas turísticas, emisoras de televisión y de radio, páginas webs, etc.), 

                                                 
124

 Cf. Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (2005), p. 5 
125

 Cf. Instituto Canario de Estadística (2007), p. 11 
126

 Cf. Instituto Canario de Estadística (2007), p. 11 
127

 Cf. las tablas 15 y 16 en el anexo en las páginas X y XI de este trabajo. 
128

 Por ejemplo talleres de lucha en el núcleo histórico “Vegueta” de Las Palmas de Gran Canaria o la grabación de un 
video sobre la Lucha Canaria, realizados por dos Alemanes en la playa de Las Canteras en la capital grancanaria. 
Cf. Ramírez Alemán (2004, 22 de Julio). El Adargoma en la “Casa del Colón”. Acceso el 19.07.2007 en 
http://www.adargoma.com/noticias76.php; también Ramírez Alemán (2007, 26 de Abril). Día de la Juventud Canaria. 
Acceso el 16.05.2007 en http://www.adargoma.com/noticias704.php y Ramírez Alemán (2004, 24 de Febrero). La 
Lucha Canaria en Alemania. Acceso el 19.07.2007 en http://www.adargoma.com/noticias18.php. En este lugar no se 
quiere excluir que haya habido otras acciones de promoción en relación con el turismo de las islas, pero el autor no 
encontró otras informaciones en este aspecto. 

129
 Si algunas personas de la Lucha Canaria tienen el objetivo alejado de que su deporte sea disciplina en los JJ. OO., 
la práctica de ese estilo de lucha en muchos países y continentes del mundo será condición absoluta para 
conseguirlo. Cf. Ramírez Alemán (2004, 8 de Septiembre). ENTREVISTA, José Hernández Moreno. Acceso el 
29.05.2007 en http://www.adargoma.com/ehernandezmoreno.php 



El potencial de marketing de la Lucha Canaria 

 

LUDGER EMMERICHS: La Lucha Canaria. Análisis del mercado y potencial del marketing.  33

 extensión de la presencia en los actuales medios de comunicación. En el caso del interés 
de los turistas en el deporte tradicional; cada interesado aumenta la importancia de la 
Lucha Canaria, 

 un aumento de espectadores en las competiciones debido al turismo, iría acompañado 
también de un aumento de los ingresos del club, 

 oportunidad de obtener nuevos ingresos para los clubes, por ejemplo mediante la venta de 
souvenirs y artículos para los turistas, 

 y a este respecto la inclusión de la marca canaria de ropa deportiva Pi-Tres-Catorce sería 
también interesante, 

 etc. 
 

Incluso el turismo de Canarias, que en estos días está en crisis130 y que – según expertos – 
necesita un cambio en su modelo131, podría aprovechar de alguna manera la promoción de su 
gran variedad de deportes y juegos tradicionales. Esas actividades están muy arraigadas en la 
cultura y la identidad del pueblo canario – un factor que en otras atracciones turísticas también 
atrae a los turistas que vienen a Canarias. Cada oferta fuera del turismo de sol y playa puede 
ayudar a realizar el cambio de concepto turístico que exigen los expertos – ¿porqué no deberían 
ser la Lucha Canaria y otros juegos o deportes tradicionales parte de ello? 
 

La encuesta realizada en el ámbito de este trabajo de fin de carrera es – según el 
conocimiento del autor – la primera investigación en este ámbito, y debe abrir este campo de 
investigación para otros trabajos. La meta principal fue conocer un posible interés de los turistas 
de las Islas Canarias en su deporte tradicional.  
 

3.3.1 Descripción y valoración de la encuesta 

La encuesta fue realizada de tres maneras diferentes durante el mes de agosto del 2007, y 
estuvo basada en la isla de Gran Canaria por razones prácticas. Por una parte, el autor encuestó 
personalmente a turistas en varios lugares turísticos de Gran Canaria. La publicación del 
cuestionario, junto con artículos sobre la Lucha Canaria en revistas turísticas de la isla, extendió el 
alcance de la encuesta. Tanto los artículos como los cuestionarios fueron publicados en Internet, 
donde los turistas tuvieron la posibilidad de participar en la encuesta durante todo el mes de 
agosto. El cuestionario132 fue ofrecido en los tres idiomas representativos del turismo de las Islas 
Canarias: Inglés, Alemán y Español – que representan más de 67% del turismo total133. 

 

                                                 
130

 Cf. Pérez (2007, 23 de Octubre). Canarias pierde 217.000 turistas extranjeros. Acceso el 23.10.2007 en 
http://www.canarias7.es/articulo.cfm?id=69522. 

131
 Cf. la edición especial de Canarias 7 del 2 de Septiembre 2007, p. 1-5. 

132
 Cf. las ilustraciones en el anexo en las páginas XVII - XXII de este trabajo 

133
 Cf. Instituto Canario de Estadística (2007), p. 48 
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Se eligió el aeropuerto internacional de Gran Canaria como lugar para la en cuestación y 
recogida de datos, debido a que es transitado por más de 10 millones de pasajeros anuales134. 
Pese a grandes esfuerzos, el autor no obtuvo la autorización para realizar las entrevistas en el 
aeropuerto, por lo que se realizó la encuesta personal en otros puntos turísticos de la isla, tanto en 
el sur como en el norte: 
 

 02.08.2007 Playa del Inglés, por la mañana en el paseo de la playa, enfrente de la 
información turística; por la tarde en el centro comercial Yumbo (información turística) 

 03.08.2007 Maspalomas, por la mañana en el paseo de la playa; por la tarde delante del 
hotel ‘Costa Meloneras’ 

 06.08.2007 Las Palmas, por la mañana en el Parque Sta. Catalina (información turística); 
por la tarde en el Paseo de Las Canteras (información turística) 

 09.08.2007 Las Palmas, por la mañana en el Parque San Telmo (información turística); por 
la tarde en el núcleo histórico Vegueta (Plaza de Sta. Ana) 

 12.08.2007 Las Palmas, por la mañana, en el Pueblo Canario (representación de música y 
danza folclórica). 

 
Se quiso elegir lugares de importancia turística en Gran Canaria. Las Palmas, como capital 

de la isla, es destino de muchos turistas que vienen en autobuses desde los núcleos turísticos del 
sur de Gran Canaria, o de los cruceros que toman puerto en la capital. 
 

Para dar la oportunidad de participar en la encuesta a los turistas que estuvieron alojados 
fuera de los centros turísticos, se publicó el cuestionario, a continuación de un artículo sobre la 
Lucha Canaria, en las revistas turísticas InfoCanarias (alemana, edición 9.000-12.000135) y 
RoundTownNews (inglesa, edición 25.000136). Mientras la primera imprimió el cuestionario en su 
revista del 16.08.2007137, la revista inglesa solamente indicó el link del cuestionario online138, a 
continuación del artículo, en su edición del 17.08.2007139. Ambos artículos también fueron 
publicados en Internet140. Además, se presentó información tanto sobre la Lucha Canaria, como 
del link a la encuesta online en el foro popular Gran Canaria Info Forum (inglés)141. 
 
 
 
 
 

                                                 
134

 Cf. Aeropuertos Españoles y Navegación Aerea AENA (s. f.). Tráfico de Pasajeros, Operaciones y Cargas en los 
Aeropuertos Españoles - Total año 2006 Llegadas y Salidas. Acceso el 19.11.2007 en 
http://www.aena.es/csee/ccurl/Anyo%202006.pdf.  

135
 Cf. Stallmann (2007). Entrevista electrónica del 12.09.2007, s. p. 

136
 Mahoney (2007). Entrevista electrónica del 05.11.2007, s. p. 

137
 El artículo entero está añadido en las páginas XII - XV en el anexo de este trabajo. 

138
 publicado en http://www.sport.uni-goettingen.de:8080/gs/index.htm, último acceso el 05.12.2007. 

139
 Mira la página XVI en el anexo de este trabajo. 

140
 El artículo fue publicado el 13.08.2007 en http://www.roundtownnews.co.uk/content/view/12163/34/. 

141
 http://forum.gran-canaria-info.com/index.php/topic,8332.0.html, último acceso el 05.12.2007. 
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Ficha técnica de la encuesta realizada.  

Encuesta Lucha Canaria 
 

Universo: Turistas alojados en Gran Canaria. 
Ámbito: Isla de Gran Canaria. 
Muestra: 153 entrevistas válidas. 
Administración del Cuestionario: Con entrevistador - entrevista personal. 
Error muestral o error máximo de las estimaciones142: De +/- 7,92%.1 
 
1 Para los 153 casos válidos, trabajando a un nivel de confianza del 95,5%, de una población que 
tiende a infinito en el supuesto de la máxima heterogeneidad posible (P=Q=50%). Un error 
muestral que es el resultado de aplicar, la siguiente fórmula: 
 

nqpZe /⋅=  
 
 

3.3.2 Resumen de los resultados de la encuesta 

Después de presentar los datos generales de los 153 participantes, se presentarán los 
resultados principales de esta encuesta, respondiendo a las hipótesis que se habían formulado 
antes de comenzar la encuesta. El resto de resultados se encuentran en el anexo de este trabajo.  
 

 153 participantes (58,5% hombres, 41,5% mujeres) de 13 nacionalidades (54,9% 
Alemanes, 21% Españoles, 5,23% Holandeses, 5,23% Suizos, 3,27% Ingleses); 

 22,9% 17-30 años, 30,1% 31-45 años, 30,7% 46-60 años y 16,3% con más de 61 años; 
 alojados en Playa del Inglés (34,8%), Las Palmas de Gran Canaria (23%) y Maspalomas 

(20,7%), más de 70% de los participantes estaba alojado en el sur; 
 motivos de estancia: sol y playa 76,3%, relajación 54,1%, cultura y tradición de la isla 

49,6% etc. 
 más del 64% de los turistas había estado antes en las Islas Canarias, más del 35% 

visitaba el Archipiélago por tercera vez o incluso más. 
 

H1: La mayor parte de los turistas no conoce la Lucha Canaria. 

Por la escasez de información sobre la Lucha Canaria, especialmente para los turistas, se 
esperaba que la gran mayoría de ellos no conociera este deporte. Aunque la mayoría de los 
turistas de Gran Canaria (51,3%) nunca ha escuchado nada sobre la Lucha Canaria, se esperaba 
un resultado más rotundo. Aproximadamente la mitad de los turistas, y hasta un 78% de los 
turistas de la Península, conoce el deporte tradicional de las Islas Canarias. Principalmente la 
televisión (20,4%) y las guías turísticas (14,5%) son los medios que informan sobre la Lucha 
Canaria. Gracias a la tecnología actual se pueden captar las emisoras de televisión locales de 
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 Se calculaba el error muestral a base de los datos de 2005, cuando 3.232.602 turistas visitaron Gran Canaria. 
http://www.gobiernodecanarias.org/turismo/estad/estadisticas.htm 
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Canarias en toda Europa. Además, la emisora privada Canal+ emitió en los años 90 encuentros 
de Lucha Canaria en toda España. Otra razón que señala la importancia de la televisión en la 
difusión de contenidos de la Lucha Canaria en toda Europa, es la publicidad turística sobre las 
Islas Canarias, en la que probablemente se informa sobre este deporte tradicional. Un análisis de 
las guías turísticas más importantes de las Islas Canarias mostró que más de la mitad de ellas dan 
información básica sobre la Lucha Canaria143. En cambio la influencia de las oficinas de turismo de 
Gran Canaria y de Internet es muy escasa. Solamente 1,32% de los participantes se enteró de la 
Lucha Canaria mediante estas fuentes de información – un punto de partida para una futura 
difusión de este deporte. El capítulo 3.3.3 de este trabajo profundiza en esta idea. 
 
 

H2: Pocos turistas muestran interés en la Lucha Canaria. 

Esta hipótesis de la encuesta se relaciona con la H1, porque el interés por algo solamente 
aparece cuando se tiene conocimiento de ello. Además, la gran importancia del turismo de sol y 
playa en las Islas Canarias sugiere que el “turista típico” del Archipiélago tiene poco interés en los 
deportes tradicionales de las islas. La Lucha Canaria pertenece a los deportes de combate, que 
en muchos países europeos no suelen provocar un gran interés. Un cierto interés en este deporte 
es indispensable para realizar actividades de difusión de la Lucha Canaria dentro del producto 
turístico de Canarias. 
 

Al menos 86 de los 153 participantes (56,2%) mostraban cierto interés en ampliar la 
información sobre la Lucha Canaria, después de escuchar sobre este deporte y leer una pequeña 
introducción en el cuestionario. La H2 está refutada, la mayoría de los turistas preguntados están 
interesados en la Lucha Canaria. Los demás resultados sobre este aspecto de la encuesta fueron: 
 

 los participantes del resto de las naciones (Polonia, Grecia, Escocia, Luxemburgo, 
Finlandia, Austria, Francia, Suecia, Inglaterra, Suiza y los Países Bajos) mostraban con un 
75% más interés en la Lucha Canaria que los de España (53%) y Alemania (49%); una 
explicación puede ser la gran proporción de hombres de esas nacionalidades (70%) en la 
encuesta; 

 los hombres de la encuesta muestran más interés (59,6%) que las mujeres (50,8%); la 
pertenencia de la Lucha Canaria a los deportes de combate posiblemente sea una razón 
para este resultado; 

 los turistas españoles no muestran más interés por la Lucha Canaria (53,1%) que los 
turistas extranjeros (57%); solamente a un 5% de ellos le gustaría recibir más información 
sobre la importancia de la Lucha Canaria en la sociedad canaria, mientras los Alemanes 
llegan a un valor de más del 46% en este aspecto, por ejemplo 

 los turistas de naciones con propias luchas tradicionales – España (Lucha leonesa, Lucha 
Canaria), Inglaterra (Gatling), Escocia (Back-Hold), Francia (Gouren), Suiza (Schwingen), 
Austria (Tiroler Rangeln) y Grecia – muestran ligeramente más interés en la Lucha Canaria 
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 Cf. las tablas 15 y 16 en el anexo en las páginas X y XI de este trabajo. 
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(60,8%) que los turistas de naciones sin luchas tradicionales (53,9%)144, aunque no queda 
claro si conocían sus propias luchas en el momento de participación en esta encuesta 

 los turistas que indican la naturaleza (78,1%) y la cultura (76,1%) de las Islas Canarias 
como motivo de la selección de este destino de viaje, tienen más interés por la Lucha 
Canaria que los turistas que buscan relajación (60,3%), sol y playa (59,2%), deporte (50%) 
o vida nocturna (44,4%) en el Archipiélago Canario 

 
A continuación de la encuesta se investigaron más detalles del posible interés de los turistas 

de la muestra en la Lucha Canaria. Mayor conocimiento de los puntos esenciales en el interés de 
los turistas, facilitaría la oferta de información adecuada para una posible difusión del deporte en 
el turismo de Canarias. Ante todo la historia (62,1%) y el reglamento (48,3%) de la Lucha Canaria 
llamaron la atención al turista, seguido por su importancia en la sociedad canaria (33,3%) y la 
dimensión económica que ha alcanzado hoy en día (31%).  

 
Para casi el 60% de los participantes sería atractivo asistir a una luchada en directo. La 

mayoría de ellos se desplazaría para ver el espectáculo (37% de ellos estaría dispuesto de 
acercarse a la lucha mediante el transporte público), solamente el 38% indican que asistirían a 
una luchada si el complejo deportivo estuviera cerca de su lugar de alojamiento. El 17,4% de los 
turistas encuestados pone como condición para la asistencia a la luchada que sea un viaje 
organizado, similar a las visitas turísticas, excursiones, etc. Un 87% de los turistas interesados en 
ver una luchada pagaría una entrada (media de 6,26 €). Existen diferencias en la disposición de 
pagar una entrada y el precio medio entre las naciones (Alemanes 92%, 6,60 €; Españoles 76%, 
6,37 €; Resto de naciones 88%, 5,13 €). 
 

También se preguntó a los turistas si le gustaría practicar la Lucha Canaria (por ejemplo en 
talleres). Solamente una quinta parte de los turistas participaría en tales cursos (Alemanes 20%, 
Españoles 25%, Resto de naciones 13,5%), mientras los hombres preguntados mostraban 
significativamente más interés (27,3%) que las mujeres de la encuesta (9,7%). Como es una 
actividad física intensa, no sorprende que el grupo de edad de 17 hasta 30 años muestre el mayor 
interés de todos los participantes en la encuesta. Los turistas de mayor edad están menos 
dispuestos a practicar la Lucha Canaria (17 - 30 años: 40% están dispuestos; 31 - 45 años: 
17,8%; . 46 - 60 años: 17,4%; más de 61 años: 0%). Lugares idóneos para los talleres de lucha 
según la opinión de los turistas son la playa (69%), los terreros como el estadio oficial de la Lucha 
Canaria (42,9%) y los hoteles de los núcleos turísticos (28,5%). Las razones más importantes para 
no participar en talleres de lucha fueron falta de interés (49,6%), la edad de los encuestados (35%, 
edad media: 43,7 años), la condición física de los participantes (18,5%) y una antipatía a los 
deportes de combate (18,5%). Las mujeres de la encuesta, básicamente, no estaban interesadas 
en tales cursos, mientras los hombres no participarían, mayoritariamente, por su edad.  
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H3: Los turistas de Gran Canaria no están satisfechos con la información sobre la 
Lucha Canaria. 

En este punto casi todos los turistas están de acuerdo. Más del 94% de la muestra opina 
que la información sobre la Lucha Canaria ofrecida actualmente es insuficiente. Por consiguiente, 
gran parte de los turistas que no están interesados en la Lucha Canaria piensan que hace falta 
ofrecer más información sobre el deporte tradicional. Un 64,6% de la muestra considera que 
ofrecer luchadas en sitios turísticos sería apropiado para promocionar este deporte, seguido por 
folletos informativos (59%), información en guías turísticas (57,6%), artículos en revistas turísticas 
(34%), páginas webs (25,7%) y talleres de lucha (22,9%). Conocer las diferencias en los intereses 
de las diferentes nacionalidades podría ser útil para tomar medidas precisas. Los Alemanes de la 
muestra preferían, mayoritariamente, luchadas en sitios turísticos (78%) e información en guías 
turísticas (71%) o folletos (58%), mientras muchos de los Españoles preguntados estarían 
interesados en talleres de lucha (43%) además de las luchadas (53%) y los folletos informativos 
(50%). Los turistas de las demás naciones mostraban mayor interés en los folletos (68%), las 
guías turísticas (47%) y las luchadas en sitios turísticos (41%) para promocionar la Lucha Canaria. 
 

Los resultados demuestran que urge información adaptada al turista sobre el primer deporte 
tradicional de las Islas Canarias. Gran parte de los turistas que vienen al Archipiélago Canario 
todavía no conocen la Lucha Canaria, y los que han escuchado algo sobre este deporte 
prácticamente no tienen posibilidades de profundizar en el mismo. En las Islas Canarias, 
sencillamente, no se ofrece todavía información adaptada al turista145– es característica la escasez 
de información en las oficinas oficiales de turismo146. Las páginas siguientes deben dar una idea 
sobre cómo se podría acometer una promoción de la Lucha Canaria dentro del producto turístico 
de las Islas Canarias. Los resultados de esta encuesta indican que la Lucha Canaria tiene 
potencial como producto turístico. Sin embargo, la encuesta realizada ha sido la primera en este 
ámbito del turismo de las Islas Canarias. Para ampliar y mejorar las medidas descritas a 
continuación, se deberían acometer más investigaciones de este tipo. 

3.3.3 Propuestas para una comercialización de la Lucha Canaria dentro del producto 
turístico de las Islas Canarias 

El 70% de los turistas que vienen a las Islas Canarias son extranjeros. Además de España, 
sobre todo Alemania y Gran Bretaña, con un 43% de los turistas, representan los mercados más 
importantes del turismo canario147. Por eso, el desarrollo de las siguientes propuestas para la 
implicación del turismo en la comercialización de la Lucha Canaria, se debería concentrar en estos 
tres idiomas: español, alemán e inglés. Una traducción a los demás idiomas significaría hacer más 
esfuerzos, pero sería sin duda muy conveniente para aumentar el alcance de las medidas. La 
traducción a varios idiomas mejoraría la calidad de la oferta, y algunas medidas serían apropiadas 
para aumentar el alcance del mensaje sin que costase mucho trabajo – por ejemplo la impresión 
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 El 70% de los turistas de las Islas Canarias son extranjeros. Cf. Instituto Canario de Estadística (2007), p. 11 
146

 El autor observó que las oficinas de turismo de Las Palmas de Gran Canaria, Maspalomas, Puerto Rico y Playa del 
Inglés no podían dar más información sobre la Lucha Canaria, que es un deporte tradicional de las Islas Canarias. 
No podían proveer de información sobre la lucha en la actualidad (equipos, competiciones, calendarios, terreros etc.) 
y tampoco podían indicar donde encontrarla. 

147
 Cf. Patronato de Turismo de Gran Canaria (2007), p. 11 
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de folletos, información en guías turísticas y artículos en revistas turísticas, o la traducción de los 
contenidos de las páginas webs. No obstante, por razones prácticas, la oferta se concentra, a 
continuación, en los tres idiomas principales del turismo de Canarias. 
 

La producción de folletos informativos e información ampliada en guías turísticas de las 
Islas Canarias 

La producción de folletos informativos no cuesta mucho trabajo, por lo que podría ser el 
primer paso en una promoción de la Lucha Canaria en el producto turístico de Canarias. Tendría 
un gran efecto si se ofrece información en los sitios adecuados. Lo ideal sería una edición gratuita, 
que promocionara lo más importante de la Lucha Canaria y que despertara un interés en el 
deporte. Además se deberían dar las direcciones de otras fuentes de información, para que el 
turista pueda seguir investigando sobre la Lucha Canaria si le apetece. La siguiente información 
podría ser útil para la elaboración de folletos informativos: 
 

 la definición y el objetivo de la Lucha Canaria, 
 su historia y su importancia en la sociedad canaria, 
 los equipos y las federaciones de cada isla, e indicación de su ubicación en cada isla, 
 el calendario de la temporada actual en cada isla; para no imprimir el folleto cada año 

quizá se podría añadir el calendario en una hoja externa, 
 la indicación de otras fuentes de información (por ejemplo oficinas de turismo, Internet 

etc.), 
 fotos para ilustrar del deporte, etc. 

 
Para aumentar el alcance, el folleto estándar podría ser fácilmente traducido a otros idiomas 

– además de al alemán, español e inglés. En relación con las cifras del turismo canario, los 
idiomas danés, sueco, noruego, finlandés, holandés, italiano y francés deben ser considerados148. 
Así se ocuparía casi todo el mercado turístico con información básica sobre la Lucha Canaria. 
Sería posible cubrir el coste del diseño y de la impresión del folleto mediante el patrocinio de una 
de las muchas empresas del sector turístico – así como empresas de hostelería, transporte, 
prensa o viajes.  
Una vez impresos, hay que difundir los folletos. Posibles sitios para esto serían: 
 

 oficinas de turismo de toda Canarias, 
 aeropuertos, 
 lugares de interés turístico, lugares de promoción de la cultura o la historia de las Islas 

Canarias (por ejemplo los numerosos museos de Gran Canaria, el Pueblo Canario en Las 
Palmas o la Cueva Pintada en Gáldar etc.), 

 hoteles y agencias de viajes, 
 librerías, tiendas (de artesanía), bazares, etc. 
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 Cf. Instituto Canario de Estadística (2007), p. 11 
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Los sitios más importantes para la divulgación de información sobre la Lucha Canaria son 
las oficinas oficiales de turismo, que aún no ofrecen material sobre el deporte más importante del 
Archipiélago. Son el primer lugar a visitar para muchos turistas en busca de información. Además 
de estos folletos informativos, sería conveniente que ofrecieran información de la temporada 
actual. Es imprescindible un calendario actual de todas las luchadas en cada isla. También sería 
deseable información sobre los equipos y los deportistas, las direcciones y los accesos a los 
complejos deportivos o, mejor incluso, un mapa con todos los estadios de lucha de cada isla. El 
60% de los participantes de la encuesta están interesados en ver un encuentro de lucha, y al 
menos un tercio organizaría la visita por si mismos. Las descripciones de acceso al terrero 
deberían incluir tanto el transporte público como un mapa de carreteras para los que llegan en un 
coche alquilado.  
 

Una de las respuestas más frecuentes, sobre el mejor medio para transmitir información 
sobre la Lucha Canaria, ha sido las guías turísticas de las Islas Canarias (57%). Especialmente 
los turistas alemanes daban mucha importancia a este medio de información. En la encuesta, las 
guías de Marco Polo, ADAC y Baedeker eran las más populares. Por tanto valdría la pena dar 
información más detallada de la Lucha Canaria en tales guías. 
 

Para seguir con esta idea es necesario conocer el nivel de información de las guías. En el 
ámbito de este trabajo se analizó la información sobre la Lucha Canaria en 31 guías turísticas 
populares de Gran Canaria y las Islas Canarias. Se puede resumir este análisis en149:  
 

 58% (73% alemanas, 46,7% españolas) de las guías analizadas proveen de información 
sobre la Lucha Canaria, aunque sea muy básica en muchas de ellas; 

 también existen diferencias en la cantidad y calidad: 46,7% de las guías alemanas dan 
información amplia sobre la Lucha Canaria, mientras solamente 13,3% de las guías 
españolas proveen tal calidad y cantidad de información. 

 
En consecuencia, se necesita recuperar sobre todo en el mercado español de guías 

turísticas de las Islas Canarias, mientras el mercado alemán parece casi saturado. 
 
Las guías más populares de la encuesta – Marco Polo, ADAC y Baedeker – ya proveen 

información amplia de la Lucha Canaria. Sin embargo, conviene controlar y actualizar el contenido 
de éstas y las demás guías de viaje. Además, deberían incluir nueva información para una 
difusión de la Lucha Canaria en el sector turístico – por ejemplo el diseño de nuevas direcciones 
de Internet para turistas o la preparación de folletos, calendarios y otra información. 
 

Otros medios populares para los turistas de las Islas Canarias son los periódicos y las 
revistas turísticas en sus respectivos idiomas. Se podría publicar información sobre la Lucha 
Canaria en ediciones regulares. La ventaja de estos medios es la actualidad, que la Lucha 
Canaria podría aprovechar para informar regularmente sobre sus competiciones (por ejemplo en 

                                                 
149

 Cf. las tablas 15 y 16 en el anexo en las páginas X y XI de este trabajo.. Por razones prácticas se limitó el análisis 
en guías alemanes y españoles. 
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forma de resultados y clasificaciones) o anunciar eventos especiales para turistas. El turista se 
daría cuenta que la Lucha Canaria no solamente es testigo de la época prehispánica, sino también 
un deporte serio y de alto rendimiento de las Islas Canarias.  
Los periódicos y las revistas turísticas mostrarían con esta medida que la cultura de las Islas 
Canarias es una parte importante de su medio. Información regular de la Lucha Canaria sería una 
forma de vender sin gastar mucho tiempo y dinero en ello. La información adecuada se podría 
encontrar en las páginas webs de las federaciones o – mejor incluso – en contacto directo con el 
jefe de prensa de tales instituciones. 
 

Los siguientes ejemplos de periódicos y revistas turísticas de Gran Canaria muestran que 
estos medios pueden ser un lugar atractivo para la promoción de la Lucha Canaria, si alguien se 
ocupa de usarlos: 
 

 Wochenblatt, alemán, cada 2 semanas, de pago 
 InfoCanarias, alemán, semanalmente, gratuito 
 Hallo Gran Canarias, alemán, mensual, gratuito 
 Wochenspiegel, alemán, semanalmente, de pago 
 Island Connections, inglés, semanalmente, de pago 
 RoundTownNews, inglés, cada 2 semanas, gratuito 
 Gran Canaria Journal, inglés, mensual, gratuito 
 Gran Canaria’s Hollandse Nieuwe, holandés, mensual, gratuito 
 Dag & Natt, noruego, mensual, gratuito 
 El Periódico de Limpiafarolas.com, español, mensual, gratuito 
 Gran Canaria 5 Estrellas, alemán, inglés y español, cada 2 meses, gratuito 
 Escape to Paradise, alemán, inglés y español, cada 3 meses, gratuito 

 
Según informaciones del autor existen como mínimo 12 periódicos y revistas turísticas 

solamente en Gran Canaria – en alemán, inglés, español, holandés y noruego. Para el futuro de la 
Lucha Canaria estos medios podrían tener un papel importante en la promoción de este deporte. 

 
Además, toda esta información podría ser ofrecida en Internet fácilmente. No sólo el alcance 

de la divulgación de la Lucha Canaria aumentaría, sino que también la interactividad de Internet 
daría mayor dinamismo a la oferta. 

La creación de una página web con contenidos de la Lucha Canaria para los turistas de las 
Islas Canarias 

Internet se ha convertido en un medio de comunicación e información de masas con el que 
se puede llegar a casi todas las generaciones y niveles sociales. Según expertos, el uso de 
Internet seguirá aumentando en el futuro debido a nuevas tecnologías de acceso – como los 
móviles o la televisión digital150. El típico turista de las Islas Canarias no suele ir a un cibercafé con 
frecuencia para conseguir información o mirar su correo electrónico (e-mails). Pero el acceso a 
Internet mediante el móvil puede cambiar esta situación. Con poco tiempo y esfuerzo, el turista se 
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 Cf. Fiutak (2005), p. 1 
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podrá informar sobre la oferta turística o gastronómica en su destino. La Lucha Canaria debería 
aprovechar tal desarrollo. Es idónea, sobre todo, la información sobre las competiciones actuales 
para su publicación en Internet, dada la gran ventaja que supone en comparación con otros 
medios de comunicación. Además, existe una demanda de tal información, ya que al menos un 
tercio de los turistas de la encuesta está interesado en las competiciones actuales de la Lucha 
Canaria. La oferta debería contener toda la información de la temporada, con los resultados de los 
encuentros, las clasificaciones actuales, los anuncios de las próximas jornadas, noticias, etc. 
Pero Internet también sirve para dar a conocer el deporte tradicional. Toda la información que en 
este trabajo se ha propuesto, para la producción de folletos informativos, puede ser publicada en 
una página web para los turistas de las Islas Canarias; y para los turistas europeos en su origen. 
Se aprovecharía otra gran ventaja de Internet – la posibilidad de poner contenidos multimedia. 
Principalmente, escenas de encuentros de luchas, vídeos de deportistas, o de técnicas y mañas 
específicas de la Lucha Canaria, facilitarían al turista el hacerse una imagen de este deporte.  
 

Otros contenidos de una página web sobre la Lucha Canaria serían: 
 la historia del deporte, 
 las reglas y señalizaciones de los árbitros, 
 presentación de los equipos y sus deportistas, 
 links a clubes y federaciones, 
 análisis, reportajes y entrevistas sobre la Lucha Canaria, 
 los deportistas más efectivos (máximos tumbadores), 
 mapas y direcciones de los terreros (transporte público y red de carreteras), 
 anuncios de luchas (tanto luchas oficiales como específicas para turistas), talleres de 

Lucha Canaria u otras acciones para turistas, 
 la presentación de otros deportes y juegos tradicionales de las Islas Canarias, 
 contenidos interactivos para divertirse, 
 etc. 

 
Si esta información se publica en Internet, los turistas tienen la posibilidad de acceder a las 

noticias más actuales sobre la Lucha Canaria desde cualquier lugar del mundo. No es necesaria a 
toda costa una página web independiente de la Lucha Canaria, se podría abrir una sección en una 
web existente del turismo en Canarias. Además de ahorrar dinero y esfuerzos, se podría 
aprovechar el tráfico de la web existente.  

 
Con vistas a la oferta actual sobre la Lucha Canaria en Internet, se pueden identificar 

grandes necesidades de recuperación. Durante las investigaciones de este trabajo se encontraron 
solamente las siguientes páginas con información sobre la Lucha Canaria para el turista, y la 
mayoría de ellas no ofrecen más que una información muy básica151: 
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 Pero no se quiere excluir la posibilidad de que existan más páginas webs turísticas de las Islas Canarias que 
ofrezcan informaciones sobre la Lucha Canaria. Todos los listados en este capítulo no reclaman el derecho a 
totalidad. 
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o www.webdelanzarote.com/lucha.htm (Español) 
o www.grancanaria.com/patronato_turismo/632.0.html (Español) 
o www.grancanaria.com/patronato_turismo/802.0.html (Inglés) 
o www.grancanaria.com/patronato_turismo/803.0.html (Alemán) 
o www.puntoinfo.idecnet.com/index.php?sectionID=69&s=8&lang=1&ID=696 (Español) 
o www.webtenerife.es/PortalTenerife/Home/Disfruta+vacaciones+activas/Mas+sobre+Tenerife/

Deportes/Deportes+autoctonos/LUCHA+CANARIA.htm?Lang=es (Español) 
o http://www.webtenerife.de/PortalTenerife/Home/Disfruta+vacaciones+activas/Mas+sobre+Ten

erife/Deportes/Deportes+autoctonos/LUCHA+CANARIA.htm?Lang=de (Alemán) 
o http://www.webtenerifeuk.co.uk/PortalTenerife/Home/Disfruta+vacaciones+activas/Mas+sobre

+Tenerife/Deportes/Deportes+autoctonos/LUCHA+CANARIA.htm?Lang=en (Inglés) 
o www.elhierro.es/index.php?item=00000039 (Español) 
o www.lapalmaturismo.com/turismo/servlet/TURISPublicSugerencias?CODIGO_PAIS=es&PAG

INA_ACTUAL=8&PAGINA_DESTINO=17 (Español) 
 

Las páginas oficiales de las islas Lanzarote152, Fuerteventura153 y La Gomera154 no 
mencionaban la Lucha Canaria en ningún momento, tampoco el portal turístico de las Islas 
Canarias155. El resto de información sobre la Lucha Canaria se encontró en las siguientes páginas, 
que son ajenas al turismo canario: 
 

o www.marcopolo.de/europa/spanien/grancanaria/Stichworte_6.html (Alemán) 
o www.marcopolo.de/europa/spanien/teneriffa/Stichworte_4.html (Alemán) 
o www.marcopolo.de/europa/spanien/lapalma/Stichworte_8.html (Alemán) 
o www.marcopolo.de/europa/spanien/lanzarote /Stichworte_5.html (Alemán) 
o http://de.wikipedia.org/wiki/Lucha_Canaria (Alemán) 
o http://en.wikipedia.org/wiki/Canarian_wrestling (Inglés) 
o http://es.wikipedia.org/wiki/Lucha_canaria (Español) 

 
Pero no solamente las webs turísticas oficiales de Canarias acusan déficits en la información 

sobre su primer deporte tradicional, tampoco el entorno de la Lucha Canaria ofrece contenidos 
especiales para turistas – como por ejemplo mediante información en diferentes idiomas156. Sobre 
todo para los turistas extranjeros, aún es difícil encontrar contenidos sobre la Lucha Canaria en 
Internet. La programación de al menos una página web especial para los turistas del Archipiélago 
sería otro paso en la promoción del deporte en el turismo de las islas. Sin embargo, la creación de 
un sitio web entraña costes, y su mantenimiento puede ser costoso, dependiendo de la cantidad y 
la calidad del contenido. Por eso, este proyecto necesitaría el respaldo de un patrocinio por parte 
de una gran empresa, o una cooperación con instituciones públicas, como el Gobierno de 
Canarias o el Patronato de Turismo. 
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 www.turismolanzarote.com 
153

 www.fuerteventuraturismo.com 
154

 www.gomera-island.com 
155

 www.turismodecanarias.com 
156

 Las direcciones de internet están citadas en el capítulo 2.2 de este trabajo. 
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La organización de luchadas en sitios turísticos y la organización de excursiones a los 
encuentros de lucha 

Probablemente la mejor manera de presentar la Lucha Canaria es ofrecer el deporte de 
primera mano al turista. Mediante luchas en directo, el turista se puede hacer una idea del deporte 
tradicional más importante de las Islas Canarias. Lo ideal sería luchadas organizadas 
especialmente para los turistas, donde los luchadores hicieran publicidad para su deporte 
luchando de forma atractiva y espectacular. Los organizadores darían información sobre la lucha 
adaptada al turista. La encuesta ha podido indicar que existe un cierto interés del turista en tales 
eventos – el 60% de los encuestados asistiría a una luchada si tuviera la posibilidad. La 
disposición a ver una lucha es incluso mayor en algunos grupos de la encuesta, como los 
Españoles, que están más interesados en presenciar una luchada que el resto de participantes de 
otras naciones. También los hombres muestran más interés que las mujeres. Dentro del grupo de 
personas de la misma edad, son principalmente los participantes jóvenes de 17 a 30 años los que 
visitarían las luchadas.  

 
Casi el 87% de los interesados pagaría una entrada por ver una luchada. El precio medio 

analizado en la encuesta es € 6,26. Aunque no se debe establecer este valor como fijo, se puede 
tomar como punto de referencia para determinar un posible precio de la entrada a las luchadas 
para turistas. Para cubrir los gastos de la organización de estos eventos157 se supone que la 
entrada de la lucha no tiene que ser muy elevada, porque en un principio no se necesita más que 
algunos luchadores (posiblemente luchadores juveniles), un árbitro, la ropa especial de la Lucha 
Canaria (ropa de brega) y un círculo de 15 metros relleno de arena para practicar este deporte158. 
En caso de realizar el evento en la playa, el lugar preferido para los turistas de la encuesta, ni 
siquiera hay que preparar este “campo de lucha”. En Gran Canaria, las playas populares de los 
núcleos turísticos en el sur159 y suroeste160 de la isla serían ideales para organizar luchadas para 
turistas. Además de playas de arena fina, perfectas para luchar, la gran mayoría de los millones 
de turistas anuales de Gran Canaria se concentran en las playas del sur de la isla. La 
organización de una serie de luchadas en varios de estos sitios sería posible.  
Otros lugares apropiados para practicar la Lucha Canaria, lógicamente, son los estadios oficiales 
de este deporte (terreros), algunos no muy lejos de los centros turísticos. El Club de Lucha 
Maspalomas luchó, durante muchos años hasta su desaparición, en su terrero en San Fernando, 
solamente a unos minutos en autobús desde Maspalomas, Playa del Inglés y San Agustín. La 
ventaja de un campo oficial de lucha sería la autenticidad que transmitiría al espectador, aunque 
probablemente se desvía del carácter turístico del evento. En principio cualquier otro lugar donde 
se concentran muchos turistas – por ejemplo mercados, fiestas, museos, etc. – y donde hay 
espacio para luchar, es apropiado. Con unas colchonetas se prepara fácilmente un campo de 
lucha. Al menos el 60% de los participantes en la encuesta está dispuesto a desplazarse para ver 
una lucha en directo. Asistir a una luchada – sea una competición oficial o una lucha organizada 

                                                 
157

 Eso depende de las dimensiones y la calidad del evento, por supuesto. 
158

 Si no es posible llenar el círculo con arena, se pueden utilizar también colchonetas simples de los pabellones. 
159

 Desde San Agustín hasta Maspalomas se extiende la playa mas concurrida de la isla, con las Dunas de 
Maspalomas a su espalda, es el lugar preferido para millones de turistas de Gran Canaria. 

160
 Puerto Rico con sus lugares vecinos de la costa suroeste es el lugar más interesante para este proyecto. 
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para turistas – se puede combinar perfectamente con la visita de lugares de interés de la isla, 
como son museos, ciudades, pueblos típicos o parques de atracciones.  
 

Las Palmas de Gran Canaria, por ejemplo, es destino de muchos turistas cada día, que 
normalmente vienen por la mañana desde los centros turísticos en el sur y que regresan por la 
tarde a sus lugares de alojamiento. La visita de un encuentro de lucha de los clubes locales 
Adargoma y Guanarteme podría ser algo atractivo en su excursión, antes de que el bus les lleve 
de vuelta a su hotel. Hay muchos touroperadores que organizan excursiones a Las Palmas, a 
innumerables destinos dentro de la misma. La infraestructura para esa oferta ya existe y la Lucha 
Canaria se practica en casi todas las regiones de la isla. Solamente haría falta una planificación 
del proyecto y ponerse de acuerdo con los touroperadores. La Lucha Canaria sería una oferta 
atractiva, tradicional y moderna al mismo tiempo 

Sin embargo, tanto para luchadas organizadas para los turistas de las Islas Canarias, como 
para la promoción de lucha oficiales siendo parte de excursiones organizadas; se debe tener en 
cuenta que el turista típico no suele tener conocimientos profundos de la Lucha Canaria. Además, 
la Lucha Canaria es un deporte complicado para el foráneo – los mismos luchadores se enfrentan 
varias veces y se alternan con otra pareja, el luchador “grande” puede luchar contra el “pequeño”, 
una agarrada muchas veces es decidida por amonestaciones, la información que se suele dar en 
el estadio es insuficiente y la Lucha Canaria tiene varias propiedades particulares. Para su 
entendimiento sería imprescindible el servicio de un guía para los turistas que diera información – 
en varios idiomas si fuera necesario161. Por lo demás se ocasionan varias pausas durante un 
encuentro de lucha – entre las agarradas, en caso de lesiones, si las fuerzas de orden llegan 
tarde, etc. – y la duración no está determinada. Por eso, el entretenimiento del espectador sería 
conveniente, por ejemplo en forma de música o animaciones. También serían muy adecuadas 
presentaciones de los otros deportes y juegos tradicionales o de música folclórica de las Islas 
Canarias. Así que la asistencia de turistas en un encuentro de luchada tiene que ir acompañado 
con una mejora de la organización de las luchadas oficiales, como ya se ha propuesto en este 
trabajo. 
 

Está por descubrir en la Lucha Canaria el 
merchandising que, en caso de una promoción 
del deporte tradicional en producto turístico de 
Canarias, podría llegar a tener mucha 
importancia para la financiación de los clubes y 
federaciones de lucha. En combinación con la  
organización de luchas para turistas o 
excursiones guiadas a luchadas oficiales, la 
venta de souvenirs y artículos oficiales puede 
ser muy lucrativa. Posiblemente sería interesante vender artículos como videos y DVD’s, fotos de 
los luchadores – tal vez posando con los turistas – o fotos de los turistas con la ropa de brega, 
indumentaria, etc. Un recuerdo especial e interesante para los turistas podría ser la ropa de brega 
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 Dependiendo del grupo, los idiomas Alemán, Español e Inglés suelen ser suficiente al principio. Cf. las 
declaraciones sobre la producción de folletos informativos hace algunas páginas. 
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– que es única y de muy buena calidad, por lo que es apropiada para el uso cotidiano. 
Especialmente para niños, la combinación de la camiseta y el pantalón corto de lucha podría ser 
un souvenir original y divertido. Está claro que los millones de turistas que visitan el Archipiélago 
cada año gastan mucho dinero en recuerdos de su viaje, ¿porqué no comprar un regalo de la 
Lucha Canaria como el deporte de los aborígenes de Canarias para sus amigos y parientes? La 
infraestructura para la fabricación de recuerdos de la Lucha Canaria ya existe162, por lo que no es 
un pensamiento desacertado. 
 

La organización de talleres de lucha en sitios turísticos 

Mientras la organización de luchadas no atiende a un grupo de personas de una edad 
concreta, la realización de talleres de lucha sería una promoción adaptada a adultos jóvenes, 
adolescentes y niños. La Lucha Canaria es un deporte físicamente intenso con un riesgo alto de 
lesionarse, ya que el objetivo superior es desequilibrar al contrario, lo que normalmente significa 
una caída más o menos controlada. Es de suponer que los turistas pierden la disposición a correr 
un riesgo con cada año más de edad. Los resultados de la encuesta verifican esta sospecha. 
Entre los encuestados de mayor edad, los valores más bajos eran referentes a la disposición a 
participar en cursos prácticos de lucha. Aunque no se preguntó a personas menores de 17 años 
en la encuesta, eran sobre todo las familias con niños las que estaban entusiasmadas con la idea 
de ofrecer talleres de lucha para los turistas de Canarias. Además, al menos el 40% de los 
participantes de la encuesta entre 17 y 30 años de edad estaría interesado en probar la Lucha 
Canaria, mientras este interés disminuyó claramente en los grupos de personas mayores.  

 
Según los datos de la encuesta, el lugar ideal para organizar estos talleres de lucha es la 

playa – solamente habría que buscar las playas más visitadas por los turistas en la isla. El 
despliegue de unos talleres de lucha es relativamente pequeño, por lo que puede ser una medida 
flexible en la promoción de la Lucha Canaria. En principio se necesita un entrenador que dé las 
instrucciones – idealmente en los idiomas Alemán, Inglés y/o Español163, la ropa de brega y unos 
luchadores (jóvenes) que luchen con los participantes y que sepan las mañas y agarres de la 
Lucha Canaria. Dependiendo del lugar, puede que haga falta un par de colchonetas estándards, 
que se pueden encontrar en cualquier pabellón de deporte. Sería ideal un vehículo para recorrer 
varios sitios consecutivamente – como por ejemplo en las playas largas del sur de Gran Canaria, 
donde se podría hacer una ‘vuelta de promoción’ en San Agustín, Playa del Inglés, Maspalomas y 
Puerto Rico en un sólo día. A largo plazo, sería posible cubrir los costes de estos proyectos por 
gratificaciones, donativos, patrocinadores, la venta de informaciones y souvenirs de la Lucha 
Canaria o subvenciones del Patronato de Turismo de Canarias, ya que una promoción simultánea 
de los demás deportes y juegos tradicionales sería posible – y conveniente. 
 

Otros lugares para realizar talleres de Lucha Canaria serían grandes hoteles, centros 
comerciales y monumentos artísticos en los centros turísticos – en Gran Canaria el Pueblo 
                                                 
162

 Las empresas que fabrican la ropa de brega en Gran Canaria, Sport Gool y Mareas, también ofrecen artículos de 
promoción. Una extensión de su catálogo por los productos de la Lucha Canaria debería ser posible. 

163
 El entrenador no obligatoriamente tiene que dar las instrucciones en los idiomas extranjeros mencionados si se 
incorpora un traductor para ello. 
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Canario, en Las Palmas de Gran Canaria, sería un sitio ideal para organizar cursos prácticos de 
Lucha Canaria. Es posible, además, la cooperación con grandes cadenas de hoteles, en las 
cuales los talleres de lucha y también las luchadas organizadas podrían ser una parte del 
programa de entretenimiento semanal. El interés de los hoteles es muy probable, ya que la Lucha 
Canaria es un deporte típico e histórico de las Islas Canarias, que además es interesante y 
divertido. 

4. Conclusión 

El análisis realizado en este trabajo ha mostrado que la Lucha Canaria ha logrado una 
dimensión económica considerable para ser un deporte tradicional, practicado casi 
exclusivamente en el Archipiélago. Desde hace mucho tiempo ha pasado a ser únicamente un 
símbolo cultural de la población canaria. Los clubes arrojan beneficios o sufren pérdidas, e 
invierten grandes cantidades en conseguir el ansiado éxito deportivo. Los importes de patrocinio 
son de al menos cinco dígitos, y a los terreros de Tenerife – donde se dan las competiciones más 
importantes en la actualidad – vienen hasta 5.000 espectadores. Aunque la mayoría de los 
luchadores todavía se dedican a una profesión, los mejores atletas suelen ganarse el sustento con 
la Lucha Canaria. El deporte tradicional más importante de las Islas Canarias está en proceso de 
profesionalización, sin que se pueda hablar de un deporte profesional todavía – como es el sumo 
japonés, por ejemplo164. Los directivos de los clubes son voluntarios, la mayoría de los luchadores 
trabajan y ni la comercialización ni la organización de la Lucha Canaria se puede declarar 
profesional. 
 

La temporada actual (2007/08) pone de manifiesto las grandes diferencias en la importancia 
que tiene la Lucha Canaria en las diferentes islas. Mientras Tenerife ofrece la única primera 
categoría, se encuentra la segunda categoría de la Lucha Canaria en Lanzarote y La Palma, y las 
islas Gran Canarias y Fuerteventura solamente tienen competiciones de tercera categoría. Esas 
diferencias continúan en al aforo que visita los encuentros de lucha – las entradas, para varias 
luchadas de Tenerife, están agotadas; mientras que en Gran Canaria asistan a veces menos de 
100 espectadores a las luchadas oficiales. Pero el auge de Tenerife es engañoso respecto a la 
situación general de la Lucha Canaria. Los récords actuales de audiencia allí se contraponen con 
una demanda baja en las demás islas. La presencia de la Lucha Canaria en los medios de 
comunicación locales disminuye de un día a otro, patrocinadores fieles huyen a otros proyectos o 
deportes, y la cantidad de luchadores es cada año más baja. La Lucha Canaria pasa por tiempos 
difíciles, en los cuales incontables errores y desarrollos negativos ponen en peligro el futuro de 
este deporte histórico. 

En primer lugar urge una coordinación mejorada en casi todos los ámbitos de la Lucha 
Canaria. La planificación caótica de las federaciones, la escasez de seriedad en el pago de los 
luchadores y los patrocinios (que provocan dificultades para muchos participantes) y la falta de un 
reglamento respecto a unos estatutos claros, impiden que la Lucha Canaria dé el siguiente paso 
en el proceso de profesionalización. Para eso, además, hace falta una institución que se dedique 
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 Cf. Paz Gútiez (2006), p. 145 
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a la comercialización del deporte tradicional más importante de las Islas Canarias. Tanto en los 
clubes como en las federaciones se necesita gente que se ocupe, por ejemplo, de la organización 
de los eventos de lucha, de la búsqueda y del mantenimiento de patrocinadores o de las 
relaciones públicas. De esta manera la Lucha Canaria volvería supuestamente a tener un papel 
más importante para los medios de comunicación locales, que en gran parte han abandonado a la 
lucha, o han disminuido su compromiso con ella desde la ‘época dorada’165. Sobre todo la 
televisión, por su gran audiencia, tiene una importancia considerable en la difusión de contenidos 
de Lucha Canaria. Después de la suspensión del programa de lucha más importante, La Luchada, 
a finales de 2006, está por ver si la emisora autónoma TV Canaria se involucra más en su deporte 
tradicional principal, ya que su mayor competidor abandonó tal empresa. Más allá, la posible 
promoción de la Lucha Canaria en el turismo de Canarias podría ayudar a que este deporte sea 
más atractivo para la televisión en el Archipiélago – tanto como la televisión puede ayudar en la 
promoción de la Lucha Canaria en el turismo de las islas, ya que existen varias emisoras 
especializadas en turistas, como TV Maspalomas en el sur de Gran Canaria.   
 

La encuesta realizada en el ámbito de este proyecto de fin de carrera ha podido mostrar que 
la Lucha Canaria tiene un potencial turístico. La mayoría de los turistas preguntados estaban 
interesados en este deporte tradicional de las Islas Canarias. El análisis empírico además proveyó 
informaciones útiles para la posible realización de este proyecto, como son datos del conocimiento 
de la Lucha Canaria, del interés específico en ella, y de los medios preferidos por los turistas para 
transmitir las informaciones adecuadas a los aproximadamente 13 millones de turistas anuales 
que visitan las Islas Canarias. Se concluyó la parte empírica con unas propuestas adaptadas a los 
resultados de la encuesta, sobre cómo se podría abordar la difusión de la Lucha Canaria a los 
turistas. Sin embargo, hay que rescatar que una posible realización de estas propuestas y otras 
medidas en este ámbito requiere más investigaciones, ya que los resultados de la encuesta no 
son representativos para los turistas que vienen al Archipiélago Canario.  

 
Sería recomendable en este sentido, tanto la reanudación de investigaciones sobre el primer 

deporte tradicional de las Islas Canarias, como su puesta en práctica en las dos universidades de 
Las Palmas y de La Laguna166. Sería deseable que los científicos jóvenes se ocuparan más de la 
Lucha Canaria, para que se analizasen los errores cometidos en el pasado y, basándose en estos 
datos, se desarrollen planteamientos para salir de la situación actual por la que la familia de la 
Lucha Canaria está pasando. ¿Por qué no hacer la Lucha Canaria una parte de los seminarios y 
las clases de Educación Física? Este deporte podría ser un ejemplo práctico para investigaciones 
y proyectos, o para disertaciones varias por parte de los estudiantes. Tanto las empresas como 
los estudiantes piden una enseñanza más adaptada a la práctica. Al fin y al cabo, serán los 
estudiantes de hoy los posibles precursores del deporte de mañana – como demuestran los 
titulados en Educación Física de los años 80, comprometidos hoy en gran parte con la evolución 
de su deporte tradicional. De todas maneras, la Lucha Canaria necesita urgentemente estos 
cambios, ya que está en peligro de desaparecer después de muchos desarrollos negativos en los 
últimos años. 
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 a finales de los años 80 y los principios de 90 
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 Cf. Martínez García (2007), p. 208-212 
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Anexo 

A Lista de los Puntales de la temporada 2006/07 

Tabla 10: Lista de los Puntales regionales de la temporada 2006/07 

Categoria Nombre y Apellido 
Francisco Javier Pérez Machín “Pollo de la Frontera” 

Puntal A 
Romén Luis Castro “Catire IV” 

Aday Barbuzano Hernández 

Antonio Luis Sánchez Guedes 

Añaterve Abreu Monasterio 

Elieser Gutiérrez Pérez 

Javier Ledesma Gutiérrez 

Joan Lajo Rodríguez 

José Alonso Dorta 

José Ángel Méndez Hernández 

Juan Espino Dieppa “El Trota” 

Juan Ramírez Jiménez 

Juan Valentín Torres Mesa “Pollo del Obispo” 

Marcos Ledesma Pérez 

Miguel Ángel Marichal Herrera “Pollo de San Andrés” 

Prudencio Cirio Santana Tejera 

Puntal B 

Ricardo Rodríguez Brito 

Carlos Moreno Yanes 

Carmelo Rodríguez del Toro 

Cristo Rodríguez Oliva 

David Martel Calderín 

David Medina Mejías 

Diego Armas Calero 

Efraín Perera Martín 

Emilio Monzón Ramírez “Emilín II” 

Francisco Alejandro Díaz Hernández 

Francisco Martín Rodríguez “Fanfi” 

Gustavo Hernández Araña 

Hipólito Rodríguez Lorenzo “Polito” 

Ingacio Hernández Ortiz “Pollo del Callejón IV” 

Jesús Acosta Acosta 

Jesús Marrero Morales “Susi” 

Jonay Alemán López 

Jorge Quintero Guzmán 

Puntal C 

José Antonio Santana Ramos 
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Juan Carlos Marichal Torres “Pollo de Puerto Cabras” 

Juan Vicente Gómez Acosta “Gateado III” 

Miguel Ángel Pérez León 

Miguel Roger Artiles 

Óliver Gil Cruz 

Óliver Mejías León 

Orlando Medina Cabrera 

Pablo Hernández Martín 

Ramón Pérez Navarro 

Raúl González Luis 

Ruymán Montañez Pérez 

Santiago Ojeda Melián 

Saúl Hernández Carmona 

Sergio Santana Rivero 

(Fuente: elaboración propia; según Federación de Lucha Canaria (2006), p. 118-119) 

B Tablas y documentos adicionales 

Tabla 11: Encuentros de Lucha Canaria con mayor aforo en el periodo 2005 - 2007
167

 

Lucha Fecha Competición Aforo 
La Palma – Resto de las islas 09.07.2005 Lucha amistosa, Fiesta en La Palma 1.200 
Rosario - Chimbesque 28.10.2005 Liga CajaCanarias, 1ª categoría de Tenerife 1.100 
Chimbesque - Araya 05.11.2005 Liga CajaCanarias, 1ª categoría de Tenerife 2.000 
Teneriffa - Gran Canaria 06.11.2005 Final Pancho Camurria, Tenerife 1.500 
Araya - Adargoma 29.04.2006 Liga Gobierno de Canarias, 1ª categoría 600 
Llano del Moro - Rosario 02.05.2006 Torneo San Marcos, Tenerife 1.500 
Rosario - Chimbesque 07.07.2006 El Corte Inglés, 1ª categoría de Tenerife 1.100 
Brisas del Teide - Rosario  23.07.2006 Lucha amistosa, 3ª categoría, Tenerife 500 
Combinado Candelaria – 
Combinado resto de las islas 13.08.2006 Torneo de la Patrona, Tenerife 2.000 

Victoria - Brisas del Teide 25.08.2006 El Corte Inglés, 3ª categoría de Tenerife & 
presentación de la plantilla de la 1ª categoría 1.300 

Victoria - Tegueste 28.08.2006 Torneo Antonio Sosa, Tenerife 1.100 
Victoria - Chimbesque 03.11.2006 Liga CajaCanarias, 1ª categoría de Tenerife 2.000 
Tinamar - Castillo 05.11.2006 Liga Cabildo de Gran Canaria, 1ª categoría 600 
Teneriffa - Gran Canaria 11.11.2006 Final Pancho Camurria, Gran Canaria 1.000 
Rosario - Chijafe 16.11.2006 Lucha amistosa, Fiesta del Cristo, Tenerife 2.500 
Chimbesque - Araya 25.11.2006 Liga Gobierno de Canarias, 1ª categoría, Tenerife 2.100 
Araya - Castillo 28.04.2007 Liga Gobierno de Canarias, 1ª categoría, Tenerife 1.000 
Victoria - Tijarafe 29.04.2007 Liga Gobierno de Canarias, 1ª categoría, Tenerife 1.800 
Machado - Victoria 21.07.2007 Final El Corte Inglés, 3ª categoría de Tenerife 1.000 
Victoria - Chimbesque 21.07.2007 Final El Corte Inglés, 1ª categoría de Tenerife 4.000 
Victoria - Araya 01.08.2007 Liga Gobierno de Canarias, 1ª categoría, Tenerife 1.100 
Victoria - Tijarafe 26.08.2007 Torneo Manolo Sosa, Tenerife 900 
Lanzarote - Adargoma 27.08.2007 Fiesta de San Ginés, Lanzarote 600 

Roque Nublo - Maninidra 14.09.2007 Lucha de solidaridad para Isabel Lozano, Gran 
Canaria 1.300 

Campitos - Rosario 15.09.2007 Torneo Cristo La Laguna, Tenerife 1.500 
Victoria - Tijarafe 21.10.2007 Liga CajaCanarias, 1ª categoría de Tenerife 2.000 
Adargoma - Firgas 25.10.2007 Liga Cabildo de Gran Canaria, 3ª categoría de Gran 600 
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 Esta tabla solamente da una visión global sobre las dimensiones del aforo en la Lucha Canaria, y no puede 
garantizar integridad. La cantidad de espectadores no está mencionada en los artículos de prensa en la mayoría de 
los casos. 
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Canaria 
Tijarafe - Rosario 01.11.2007 Liga CajaCanarias, 1ª categoría de Tenerife 2.500 
Llano del Moro - Victoria 11.11.2007 Liga CajaCanarias, 1ª categoría de Tenerife 2.000 
Aridane - Las Manchas 14.11.2007 Copa Cabildo de La Palma, 2ª categoría de La Palma 400 

Victoria - Rosario 17.11.2007 Liga CajaCanarias, 1ª categoría de Tenerife 4.000-5.000 

Tijarafe - Tegueste 18.11.2007 Liga CajaCanarias, 1ª categoría de Tenerife 1.000 

(Fuente: elaboración propia según los artículos de prensa de los años 2006 – 2007 de los periódicos 
Canarias 7, La Provincia, El Día y Diario de Avisos) 

Tabla 12: Todos los equipos de la 1ª categoría con patrocinios de título, Temporada 2006/07 

Equipo Isla Competiciones participadas Patrocinador 

Castillo Mazotti GC Liga Gobierno de Canarias, Torneo El Corte 
Inglés, Torneo La Caja de Canarias Construcc. Mazotti 

MAN Adargoma GC Liga Gobierno de Canarias, Torneo El Corte 
Inglés, Torneo La Caja de Canarias M. A. N. Canarias 

Wallscan Vecinos 
Unidos Firgas GC Liga Gobierno de Canarias, Torneo El Corte 

Inglés, Torneo La Caja de Canarias Wall-Scan 

Protisa Tinamar GC Liga Gobierno de Canarias, Torneo El Corte 
Inglés, Torneo La Caja de Canarias Protisa 

Construcciones 
José López 
Martel Maninidra 

GC Liga Gobierno de Canarias, Torneo El Corte 
Inglés, Torneo La Caja de Canarias 

Construcc. José López 
Martel 

Tijarafe Ferretería 
Acentejo TF Liga Gobierno de Canarias, Liga 

CajaCanarias, Trofeo El Corte Inglés Ferretería Acentejo 

Chimbesque 
Ctcop TF Liga Gobierno de Canarias, Liga 

CajaCanarias, Trofeo El Corte Inglés Ctcop 

Cepsa Campitos TF Liga Gobierno de Canarias, Liga 
CajaCanarias, Trofeo El Corte Inglés Cepsa 

Rosario Jamper 
Vultesa TF Liga Gobierno de Canarias, Liga 

CajaCanarias, Trofeo El Corte Inglés 
Promociones & Contratas 

Jamper /  Vultesa 
Victoria 
Organización 
Socas 

TF 
Liga Gobierno de Canarias, Liga 
CajaCanarias, Trofeo El Corte Inglés, Copa 
Vultesa 

Organización Socas 

Llano del Moro 
CBR Ingenierías TF Liga Gobierno de Canarias, Liga 

CajaCanarias, Trofeo El Corte Inglés CBR Ingenierías 

Ferretería Unelco 
Araya 
Construcciones 
Rodríguez Mesa 

TF Liga Gobierno de Canarias, Liga 
CajaCanarias, Trofeo El Corte Inglés 

Ferretería Unelco / 
Construcciones Rodríguez 

Mesa 

Servicio Fillo 
Promogade 
Chijafe 

TF Liga Gobierno de Canarias, Liga 
CajaCanarias, Trofeo El Corte Inglés Servicio Fillo / Promogade 

Cemex Tegueste 
Ono TF Liga Gobierno de Canarias, Liga 

CajaCanarias, Trofeo El Corte Inglés Cemex / Ono 

(Fuente: elaboración propia; según los artículos de la prensa local de 2006 - 2007) 
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Tabla 13: Vista conjunta de los patrocinadores de títulos de los clubes de 1ª categoría en los últimos 
cinco años 

Cambio de los patrocinadores de título, equipos de 1ª categoría 2006/07 
Equipos Gran Canaria 

Equipo 
Patrocinador 
Temporada 

2006/07 

Patrocinador 
Temporada 

2005/06 

Patrocinador 
Temporada 

2004/05 

Patrocinador 
Temporada 

2003/04 

Patrocinador 
Temporada 

2002/03 
Castillo Mazotti 

Construcciones 
Mazotti 

Construcciones 
Construcciones 
Santana Cazorla 

Construcciones 
Santana Cazorla 

Construcciones 
Santana Cazorla 

Adargoma 
San José MAN Canarias MAN Canarias MAN Canarias Sin patrocinador de 

título 
Sin patrocinador de 

título 
Vecinos 
Unidos 
Firgas 

Wall-Scan 
Construcciones 

Wall-Scan 
Construcciones Skoda Skoda Skoda 

Tinamar Protisa Protisa     (--)
168

 
Mercado de San 

Mateo Canaragua 

Maninidra 
Construcciones 

José López 
Martel 

Construcciones 
José López 

Martel 

Construcciones 
José López Martel 

Construcciones 
José López Martel 

Construcciones 
José López Martel 

  
Equipos Tenerife 

Equipo 
Patrocinador 
Temporada 

2006/07 

Patrocinador 
Temporada 

2005/06 

Patrocinador 
Temporada 

2004/05 

Patrocinador 
Temporada 

2003/04 

Patrocinador 
Temporada 

2002/03 

Victoria 
Organización 
Socas bzw. 
Guzpamir 

Asenor (--) (--) (--) 

Llano del 
Moro CBR Ingenierías CBR Ingenierías Excavaciones Delio Excavaciones Delio Excavaciones Delio 

Araya 
Ferretería Unelco 
& Construcciones 
Rodríguez Mesa 

Ferretería Unelco 
& Construcciones 
Rodríguez Mesa 

Ferretería Unelco Ferretería Unelco Ferretería Unelco 

Chijafe Servicio Fillo / 
Promogade 

Servicio Fillo / 
Promogade 

Servicio Fillo / 
Promogade Servicio Fillo Servicio Fillo 

Tegueste Cemex / Ono Cemex Cemex Cemex Cemex 

Rosario 

Promociones & 
Contratas 
Jamper / 

Neumáticos 
Vultesa 

Promociones & 
Contratas 
Jamper / 

Neumáticos 
Vultesa 

Promotora Cáceres 
/ Barbuzano 

Promotora Cáceres 
/ Barbuzano 

Promotora Cáceres 
/ Barbuzano 

Campitos Cepsa Maya / Hitachi ACS ACS ACS 

Chimbesque Ctcop Ctcop Ctcop Contrucciones 
Rojoce Grupo Olicán 

Tijarafe Ferretería 
Acentejo 

Ferretería 
Acentejo Grupo Farragú Lavandería Maya Lavandería Maya 

(Fuente: elaboración propia; según los artículos de la prensa local de 2006 - 2007) 
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 Los equipos marcados (--) no participaban en competiciones oficiales de lucha en aquellos años, porque no podían 
emplear un equipo.  
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Tabla 14: Vista conjunta de las retransmisiones de luchas en directo en la televisión del año 2006 

Fecha Encuentro Emisora / 
Programa Competición Otro 

13.01.2006 Chijafe - Chimbesque TVE-C La Luchada Liga CajaCanarias Tenerife 1ª  

21.01.2006 Chijafe - Rosario TVE-C La Luchada Liga CajaCanarias Tenerife 1ª Inauguración 
Terrero 

27.01.2006 Tegueste - Victoria TVE-C La Luchada Liga CajaCanarias Tenerife 3ª  
04.02.2006 Gáldar - Tefía TVE-C La Luchada II Torneo Pinturas Tarracol  
04.02.2006 Teneriffa - Gran Canaria TV Canarias Alfredo Martín, Cadetes Final 
Por la retransmisión de las fiestas del carnaval en Santa Cruz de Tenerife y Las Palmas de Gran Canaria, la emisora TVE-C 
desistió de retransmitir luchadas coincidentes con las celebraciones. 

04.03.2006 Firgas - Tefía TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª  
11.03.2006 Llano del Moro - Tefía Canal 4 Liga Gobierno de Canarias 1ª  
18.03.2006 Vecinos Unidos - Chijafe TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª  
25.03.2006 Tefía - Chimbesque TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª  

08.04.2006 Tegueste - Rosario TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª  
16.04.2006 Arinaga - Machado TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 3ª  
22.04.2006 Chijafe - Llano del Moro TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª  
27.04.2006 Araya - Adargoma TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª  
05.05.2006 Tegueste - Araya TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª  
12.05.2006 Rosario - Chimbesque TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª Semifinal 
20.05.2006 Araya - Llano del Moro TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª Semifinal 
27.05.2006 Chimbesque - Araya TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª Final  
29.05.2006 Combinado A - Combinado B TVE-C La Luchada Luchada del Día de Canarias  
09.07.2006 Las Manchas - San Bartolomé TV Canaria Liga Gobierno de Canarias 2ª Final 

29.07.2006 Rosario - Machado TV Canaria Torneo El Corte Inglés 
Fuerteventura 3ª  

13.08.2006 Araya/Arguama – Combinado 
de Canarias TVE-C La Luchada Torneo Patrona de Canarias 2000 aficionados 

16.09.2006 Rosario - Chimbesque TVE-C La Luchada Luchada Día del Cristo 2500 aficionados 
07.10.2006 Tinamar - Firgas TVE-C La Luchada Liga Cabildo de Gran Canaria 1ª  
14.10.2006 Chimbesque - Chijafe TVE-C La Luchada Liga CajaCanarias de Tenerife 1ª  
14.10.2006 Llano del Moro - Victoria TVE-C La Luchada Liga CajaCanarias de Tenerife 1ª  
28.10.2006 Rosario - Llano del Moro TVE-C La Luchada Liga CajaCanarias de Tenerife 1ª  

29.10.2006 Combinado A - Combinado B TVE-C La Luchada Luchada en memoria de Toni 
Martín  

03.11.2006 Victoria - Chimbesque Mi Terra Televisión Liga Gobierno de Canarias 1ª 2000 aficionados 
04.11.2006 Tinamar - Castillo TVE-C La Luchada Liga Cabildo de Gran Canaria 1ª  
11.11.2006 Araya - Rosario TVE-C La Luchada Liga Gobierno de Canarias 1ª  
12.11.2006 Tenerife - Gran Canaria TV Canaria Pancho Camurria, Juveniles Final 
18.11.2006 Castillo - Firgas TVE-C La Luchada Liga Cabildo de Gran Canaria 1ª  
25.11.2006 Chimbesque - Araya TVE-C La Luchada Liga CajaCanarias de Tenerife 1ª  
26.11.2006 Tetir - Rosario TV Canaria Liga Cabildo de Fuerteventura 3ª  
02.12.2006 Castillo - Adargoma TVE-C La Luchada Liga Cabildo de Gran Canaria 1ª  
09.12.2006 Tegueste - Chimbesque TVE-C La Luchada Liga CajaCanarias de Tenerife 1ª  

16.12.2006 Combinado A - Combinado B TVE-C La Luchada Luchada en memoria de Chago 
Morales  

22.12.2006 Tegueste - Chijafe TVE-C La Luchada Liga CajaCanarias de Tenerife 1ª 
Última 
retransmisión de  
'La Luchada' 

(Fuente: elaboración propia; según los artículos de la prensa local de 2006) 
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Tabla 15: Análisis de guías turísticas habituales de las Islas Canarias y su contenido sobre la Lucha 
Canaria 

Título LC Tipo y cantidad de las informaciones sobre 
la Lucha Canaria Idioma 

ADAC Reiseführer Gran Canaria X Informaciones amplias; 3/4 página con foto ALE 
Baedeker Allianz Kanaren X Iniciación; 1/4 página ALE 

Baedeker Gran Canaria X Informaciones amplias; 1 1/2 páginas en propia 
sección con foto ALE 

CityPack Gran Canaria X Iniciación breve; 4 líneas (24 palabras) ESP 
Conocer Canarias - Mil preguntas y 
respuestas para disfrutar X Iniciación; 1 página ESP 

DuMont Reise-Taschenbuch Gran Canaria X Informaciones amplias; 1 página ALE 
Falk spirallo Reiseführer Gran Canaria X Iniciación; 3/4 página con foto ALE 
Gran Canaria X Informaciones amplias; 34 líneas ALE 

Gran Canaria - Entdecken und Erleben - - ALE, ING, 
ESP 

Gran Canaria, Fuerteventura, Lanzarote - - HOL 
Gran Canaria. Merian Live! (2004) - - ALE 
Gran Canaria. Merian Live! X Iniciación; 1/2 columna ALE 
Gran Turismo Canarias X Iniciación; 1 página con una foto grande ESP 
Guía Azul Canarias X Informaciones amplias; 30 líneas ESP 
Guía Azul Gran Canaria X Iniciación; 3/4 página ESP 
Guía Total Canarias - - ESP 
Guía Total Gran Canaria, Fuerteventura y 
Lanzarote - - ESP 

Guiarama Las Palmas, Gran Canaria, 
Lanzarote y Fuerteventura - - ESP 

Guías Camino Verde Canarias - - ESP 
Guías El Viajero Canarias - - ESP 
Guías Visuales X Iniciación; 18 líneas con foto ESP 
La Guía RACC de Canarias X Informaciones amplias; 21 líneas ESP 
Lonely Planet Canary Islands - - ING 
Marco Polo Gran Canaria X Informaciones amplias; 38 líneas ALE 
Nelles Guide Kanarische Inseln - - ALE 
Polyglott on Tour Gran Canaria X Iniciación; 15 líneas ALE 
Reise Know-How Gran Canaria X Informaciones amplias; 29 líneas ALE 
Rough Guide DIRECTIONS Gran Canaria - - ALE 

TOP 10 Gran Canaria   (-)
169

 Francis Pérez, estrella del deporte de Canarias; 3 
líneas (1 frase) 

ALE, ING, 
ESP 

Trotamundos Canarias   (-)
170

 Solamente la definición (1 frase) ESP 
Vis a Vis Kanarische Inseln     X Iniciación; 18 líneas con foto ALE 
Total cantidad con contenidos de la LC 18/31 -- -- 

Total % con contenidos de la LC 58,06 -- -- 

Total alemán 11/15 -- -- 

Total alemán (%) 73,33 -- -- 

Total español 7/15 -- -- 

Total español (%) 46,67 -- -- 

(Fuente: elaboración propia) 
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 No se da informaciones sobre la Lucha Canaria su misma, sino solamente se menciona un luchador en la lista de 
los 10 deportistas más importantes del Archipiélago (6. puesto).  

170
 Se da solamente una explicación del término Lucha Canaria en el glosario. 
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Tabla 16: Análisis de los guías turísticas online de las Islas Canarias 

Homepage Lucha 
Canaria Tipo de la información Foto Cantidad de la 

información Idioma 
www.marcopolo.de/europa/spanien/ 
grancanaria/grancanaria.html

171
 

X Iniciación, técnica, importancia en la 
sociedad actual, reglamento etc. - 17 líneas ALE 

www.kanaren-spanien.de - - - - ALE 

www.grancanariaonline.com - - - - ALE, ING, 
ESP 

www.online-reisefuehrer.com - - - - ALE 
www.canarynet.com X Origen - 1 frase ESP 

www.canary-travel.com - - - - ALE, ING, 
ESP 

www.visitarcanarias.com - - - - ESP 
www.auf-gran-canaria.de - - - - ALE 

www.turismodegrancanaria.com - - - - 

ALE, ING, 
ESP, FRA, 
ITA, HOL, 

SUE 

www.grancanaria.com X Iniciación X 23 líneas 

ALE, ING, 
ESP, FRA, 
ITA, POL, 
POR, SUE 

www.kanaren-virtuell.de - - - - ALE 
www.gran-canaria-insider.de - - - - ALE 
www.islacanaria.net X Iniciación X 2 artículos, 56 líneas ALE 
www.grancanarianews.com - - - - ALE 
www.grancanariainfo.de - - - - ALE 
http://gran-canaria-info.com - - - - ING 

www.canary-island.com - - - - ALE, ING, 
ESP 

www.grancanaria.net - - - - ALE, ING, 
ESP 

www.gran-canaria.com - - - - ALE 
www.graninfo.de - - - - ALE 
www.sonneninsel-grancanaria.de X Iniciación breve - 8 líneas ALE 

http://gran-canaria-
info.com/yippie

172
 

X 
Iniciación, técnica, importancia en la 

sociedad actual, reglamento, 
deportistas, competiciones etc. 

X Varias páginas ING 

www.forodecanarias.org - - - - ESP 

(Fuente: elaboración propia) 
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 Más informaciones sobre la Lucha Canaria en las guías online de Marco Polos de Tenerife, La Palma y Lanzarote. 
172

 Posicionamiento de un artículo del autor en relación con la encuesta realizada en este proyecto de fin de carrera. 
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C Artículo sobre la Lucha Canaria en la revista turística InfoCanarias 
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D Artículo propio sobre la Lucha Canaria en la revista turística RoundTownNews 
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 E Cuestionario alemán de la encuesta personal 
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F Cuestionario español de la encuesta personal 
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G Cuestionario inglés de la encuesta personal 
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