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AVISO SOBRE EL GENERO:
BN ESTE COMIC SE GENERALIZA BN FEMENINO (NABLAKPO PE FERSOMAS: “LAS PERSONAS

CONSUMIPORAS''), POR ESO CUARPO SE LEA POR EJEMPLO “CONSUMIPORAS" NO SE PEBE ENTENPER
QUE SOLAMENTE SE REFHIRA AL GENERO FEMENMO.
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MATERIAL FROPUCIPO EN EL AMBITO PEL PROYECTO "ESFACID I'OR UN COMERCID JUSTO"
EL CONTEHIPO PE ESTE COMIC ES RESFONSABILIPAP EXCLUSIVA PEL "ESPACIO POR UH COMERCIO JUSTD™
¥ EN MINGUN CASO FEBE CONSIPERARSE QUE REFLEJA LOS PUNTOS PE VISTA PE LA UNION EURDPEA.




SABADO POR LA MANANA, EN UN AREA
n COMERCTAL DE LA PERIFERIA..

JRAYOS!,

OLVIDAMOS

COMPRAR EL CAFE
¥ LOS TOMATES.

PUES AHORA NO

VAMOS A ENTRAR DE

NUEVO EN EL SUPER,
éNO?

/YA SE/, CUANDO LLEGUEMOS A LA CTUDAD
PARAMOS EN LA TIENDA DE AGATHA ¥ SAMUEL,
JADEMAS HACE SI6LOS QUE NO LOS VEMOS!

JQUE LASTIMA!,
QUE SERA DE

ELLAS..
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PERO MIRA,
ST AHT ESTA SAMUEL!, g SAMUEL.. ZQUE
JEEEOOOOO VAYA!, FUE DE VUESTRA
P MARTA, JUAN!, TIENDA?
OOOO!.. JCUANTO TTEMPO!

JAY! NUESTRA
TIENDA.

DESDE QUE ﬁBR’IO LA NUEVA AREA COMERCIAL,
CADA VEZ TENIAMOS MENOS CLIENTELA ¥ TUVIMOS
GQUE CERRAR..

PERO AHORA LAS COSAS NOS
VAN MEJOR, jACOMPANADME,
QUIERO MOSTRAROS ALGO!
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HOLA LIDIA, HO. I .
) HOY VENGO CON HOLA. BUENAS ' J B
| COMPANTA.. == CHICOS.. :
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PERCOO.., SAMUEL,

ZAHORA TRABAJAS
AQUT?
Z 7

NO MUJER.., EN ESTA
TIENDA ME COMPRAN LOS
PRODUCTOS DE MI HUERTA

ECOLOGICA,

VAYA, PENSABAMOS QUE
EN ESTAS TIENDAS
SOLAMENTE SE VENDIAN

PRODUCTOS DE LOS
il PAISES EMPOBRECIDOS
DEL SUR.

. 7 :
I ’ l I I I [ ! PERO CON LOS
] BENEFICIOS DE LAS
TAMBIEN VENDEMOS VENTAS AYUDAIS A

PRODUCTOS DE COMERCIO LOS PATSES

JUSTO NORTE-SUR, AUNQUE \-/-\"\A EMPOBRECIDOS DEL MMM...,
PRIORTZAMOS LA VENTA DE | SUR, GNO?.. SOSPECHO QUE NO
PRODUCTOS LOCALES.. COMO CREETS..

s\




EN EL COMERCIO JUSTO NORTE-SUR SE PROMUEVE UNA RELACION EQUITATIVA
ENTRE LAS PRODUCTOR UR ¥ LAS CONSUMIDORAS DEL NORTE, CON
SOLIDARIDAD PERO SIN CARIDAD...

LCREEIS QUE REALMENTE
NECESTITAN DE NUESTRA CARIDAD
CON LOS INMENSOS RECURSOS

NATURALES QUE POSEEN..?

N

PUES NO... jEL CAFE!, SE CALCULA QUE AL ANO SE BEBEN UNAS H400.000
OS PONDRE UN EJEMPLO, MILLONES DE TAZAS EN TODO EL MUNDO, Y ESO GENERA TANTOS BENEFICIOS
SSABETS CUAL ES LA SEGUNDA QUE SE LE LLEGO A LLAMAR “"ORO NEGRO".
MERCANCIA MAS COMERCIALIZADA
DESPUES DEL PETROLEO.?

NO SE..
ZEL CARBON?

LA GLOBALIZACION HIZO QUE ETTIOPTA DEPENDA DE LA EXPORTACION
DE CAFE, EL 67% DE SU POBLACION ES CAFICULTORA..
jUAUY, DEBE

SER UN pATS ,
INMENSAMENTE . SE PODRIA
RICO!. PENSAR ESO
PERO NO ES

AST.

.Y EL CAFE ETIOPE ES CONSIDERADO EL DE MEJOR
CALIDAD DEL MUNDO..




PERO.., NO ENTIENDO,
ZQUE LES IMPIDE ACCEDER A
TODA ESA RIQUEZA?..

LA PREGUNTA
CORRECTANO ES

.. SINO

CQUIEN?..

_. Y LA RESPUESTA TIENE MUCHA
RELACION CON QUE NUESTRA
CALLE PAREZCA CADA VEZ MAS UN
BARRTO FANTASMA.



LAS LEVES DE (TBZE COMERCID v
e TAAETEN BEAEFIELA / INDEFESSOS ANTE L8 ENTEADA D
# ESTAS EMPRESAS DEL MOGTE

CON 5US MONOCULTTVOS TRARSGENTEEDS TNOUSIRTALES SUBVENCIONADOS
PO LS GOSIPENGS, LAS BIUPPESAS DE LOS PAISES TIECS PROOECEN
WS OF LD QUE S8 COMSUME GENESANOD EXTEOENTES.

'

SUBVENCICINADOS, ESTOS EXCEDENTES LE MATEN UNA ‘. ¥ CUAKDO INTENTAN EXPOSTTAZ 545 - PO LO GUE SE VBN ORLTGADAS Tl B STMPLES OF LAS

DEWMSTADOCA COMPETENTTA AL CAMPESINADD LOCAL O PRODUCTOS FIMALES DESCUBREN QUE MATERLAS PRIMAS QU ESTAS EMPRESAS CONSIDERAN MAS RENTABLES PAZA SU BENEFTCIO.
LAS LEVES OFL LISRE COMERCTO NG

SO TOUALES PR TODAS

¥ JEUTEY ESTA CEAUENTE
TRAS ESTA EXPLOTACTON?.

- EN LA MISHISTHA SEGE DE LA (M EXTSTE LA “SALA yERDE", EN LA vl
DEIANIC) DE LADC 4 LOS PATSES EMPOBKECTOON SE MACEN THARDS A
FAYON! DE ESTAS MULTINACTONALES

¥ il HACEN 145 ENCAIIEAS D6 FEGULAL ESTLY ¥ DE

e
$ A

K_RQFT Mestl_é

UMAS POCAS MULTTNACTONALES QUE MONOROLIZAN EL
MERCADD) GLORAL ¥ LOS ESPECILADORES: BANCOS,
ESTADCS, FONDOS DE TWERSION, ETT

¥ ¥4 SABELS LA
WEPENTUSION Uk

TIENE ES0) E8 EL
COMERCID LOCAL




EL ACTUAL SISTEMA AGROALIMENTARIO HACE VIAJAR

COMO PODETS VER, LA IMPORTACION DE LOS ALIMENTOS MILES DE KILOMETROS BUSCANDO
PRODUCTOS ARTIFICTALMENTE BARATOS SE SACAR EL MAXIMO BENEFICIO DE LOS PROCESOS
LIGA DIRECTAMENTE CON LA DESAPARICION DE PRODUCTIVOS...

LAS AGRICULTURAS ¥ MERCADOS LOCALES
TANTO EN EL NORTE COMO EN EL SUR.

.. QUE YA PODEIS IMAGINAR
QUIEN LOS CONTROLA EN LA
MAYORTA DE LOS CASOS.

\ COMO COLOFON, LA SITUACION PERIFERICA
DE LAS GRANDES SUPERFICIES NOS OBLIGA

A COGER EL COCHE ¥ CONTAMINAR

= ¥ GASTAR AUN MAS..




PARA LOS MINORISTAS
7 (PRINCIPALMENTE SUS
O SUPERMERCADOS).

PARA LAS

DISTRIBUIDORAS,

TRANSFORMADORAS,
O 1MPORTADORAS ¥

EL TRANSPORTE.

107 para Las INTERMEDTARTAS.

107 ParA LAS AGRICULTORAS (COMO GRUPO),

jSUR ¥ NORTE!, jAST QUE
BASICAMENTE LAS
MULTINACIONALES EXPRIMEN
ATODO EL MUNDO!

EL SENCILLO ACTO DE
COMER UNA MANZANA
GENERA UN COSTE
AMEIENTAL
INSOSTENIBLE..




LO QUE NO ME EXPLICO ES COMO
LLEGAN HASTA NCSOTROS CON TAN
BUEN ASPECTO DESPUES DE PASAR
TANTO TTIEMPO VIAJANDO..

1/ BUENA
REFLEXION, TE

LO EXPLICARE..

.. LO QUE HACEN ES RECOGER
LAS MANZANAS AUN VERDES
(PERO SOLO LAS QUE TIENEN
BUEN ASPECTO..), LAS PONEN
A HIBERNAR EN INMENSAS
CAMARAS FRIGORIFICAS..

¥ CUANDO LAS NECESITAN,
LAS ROCIAN CON ETILENO
ET VOILA!, UNA MANZANA
“PERFECTA"..

JPUF!, PUES ST QUE
TENDRAN BUEN
ASPECTO EXTERIOR,

PERO SABER, NO
SABEN A NADA..

.. POR LO MENOS ESTAS
GRANDES CADENAS DE
DISTRIBUCION GENERARAN
MUCHOS PUESTOS DE
TRABAJO, (NO?.

~AL
CONTRARIO..

.. POR CADA PUESTO DE TRABAJO
PRECARTO QUE GENERAN LAS GRANDES
CADENAS DE DISTRIBUCION, DESAPARECEN
TRES PUESTOS DE TRABAJO EN LA
ECONOMIA LOCAL..

. iSOLO UN 5% DE LO QUE COK
ESTA PRODUCIDO EN




.. AST AUMENTA LA DEPENDENCIA QUE TENEMOS DE LAS
MULTINACIONALES, PERDIENDO POLO A POCO NUESTRA
CULTURA ALTMENTARTA.

IICA LEY QUE
: ETAN LAS
MULTINACIONALES
ES ESTA:

JFLIPO!, AST QUE NOS VENDEN PRODUCTOS QUE NI SABEN
A NADA, NI RESPETAN NINGUNO DE LOS DERECHOS DE LAS
PRODUCTORAS, NI DE LAS VENDEDORAS, NI DE LAS

CONSUMIDORAS..

CULTURA RELA
ALIMENTARTA CALIDAD PRECIO

.. POR ESO SURGE EL COMERCIO JUSTO,
COMO ALTERNATIVA AL ACTUAL MODELO
DE TRANSACCIONES ECONOMICAS...

.. ¥ 5U FILOSOFIA SE REFLEJA MUY
BIEN EN LOS PRINCIPIOS DE LA
SOBERANIA ALTMENTARTA.

SSOBERANIA
ALTMENTARTA?..
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5 LA SOBERANTA ALTMENTARTA &
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"CADA PUEBLO TIENE DERECHO A DEFINIR SUS
POLITICAS AGRARTAS, PESQUERAS Y ALIMENTARTAS

A DE MANERA SOSTENTBLE, A LARGO PLAZO! o1,
L 7 -
i DERECHOS
EL DERECHO A DEFINIR UNA
POLITICA SOCTAL APROPIADA A LAS
o CIRCUNSTANCIAS DE CADA PUEBLO.

EL DERECHO A PRIORIZAR LA
AGROECOLOGIA COMO MODO DE
PROTEGER EL MEDIO AMBIENTE.

& EL DERECHO A DEFINIR UNA
:6' POLITICA ECONOMICA APTA PARA
|"-

-
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LLEVAR UNA VIDA DIGNA.

EL DERECHC A UNA ALIMENTACION
SALUDABLE ¥ NUTRITIVA.

EL DERECHO A PRESERVAR LA CULTURA
ALIMENTARTA FAVORECIENDO LAS
PRODUCCIONES LOCALES.

EL DERECHO A MANTENER
UN MUNDO RURAL VIVO.
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LA SOBERANIA ALTMENTARIA PRESTA ESPECTAL
ATENCION A LOS DERECHOS DE LAS MUJERES POR EL
PAPEL CENTRAL QUE JUEGAN EN LA PRODUCCION
ALTMENTARTA.
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¥ RESALTA LA RELACION DIRECTA ENTRE LA
IHPOE'TAC_ION DE ALIMENTOS BARATOS ¥ LA
DESAPARICION DE LOS MERCADOS LOCALES Y EL
MUNDO RURAL.
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ESTOS PRINCIPIOS
INTRODUCIDOS POR LA VIA
CAMPESINA EN LA CUMBRE

MUNDIAL DE LA ALIMENTACION
DE 1996 EN ROMA..

.. DEFIENDEN SOBRE TODO LA
IMPORTANCIA QUE TIENE LA

PRODUCCION LOCAL Y LOS
CIRCUITOS CORTOS DE
COMERCIALIZACION COMO
MEDIO PARA LOGRAR SUS
OBJETIVOS..

.. POR ESO COLABORAMOS

~ CON PRODUETORAS COMO

AGHATA ¥ SAMUEL, RESISTIENDO
¥ LUCHANDO A PESAR DE LO
DIFICIL QUE NOS LO PONEN
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AST FUNCIONA EL COMERCIO JUSTO LOCAL..

.. COMO UN PROCESO DE INTERCAMBIO QUE RESPETANDO LOS MERCADOS LOCALES ¥ LAS
PERSONAS REPARTE EQUITATIVAMENTE LOS ESFUERZOS Y LOS BENEFICIOS ENTRE TODAS LAS
PARTICIPANTES: PRODUCTORAS, TIENDAS ¥ CONSUMIDORAS...

~

. QUE RESPETA NUESTRA
CULTURA AGRARTA,
PESQUERA ¥ ALTMENTARTA..

¥ EN EL CASO DE IMPORTAR, TRABAJANDO CON PRODUCTORAS

. EL MEDIO AMBIENTE MEDIANTE
CIRCUITOS CORTOS DE ¥ NUESTRA',
COMERCIALIZACION.. SALUD.., /¥ ADEMAS

SABE MEJOR!

QUE FOMENTEN LOS CULTIVOS AUTOCTONOS, DIVERSIFICANDO
5U PRODUCLION ¥ TRANSFORMACION ¥ DANDOLE PREFERENCIA
A 5US MERCADOS LOCALES..

- ACORDANDO UN PRECIO JUSTO PARA IMPORTADORAS Y
PRODUCTORAS MEDIANTE EL DIALOGO, INDEPENDIENTEMENTE
DE LO QUE DIGAN LA BOLSA ¥ LOS MERCADOS CAPITALISTAS..

JUSTO
.. IMPORTANDO SOLO LO NECESARIO, LO QUE
SERTA INVIABLE PRODUCIR EN EL NORTE..

\

ASI FUNCIONA
EL COMERCIO

NORTE-SUR

.. FAVORECIENDO LAS RELACIONES ESTABLES
¥ SIN CREAR NUEVAS DEPENDENCIAS.




PERO LA MEJOR MANERA DE CUMPLIR EL OBJETIVO COMUN ES
DEFENDER LA SOBERANIA ALIMENTARIA PROPIA Y CREAR REDES
LOCALES NORTE-NORTE ¥ SUR-SUR..
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1 BUENA ZVERDAD?, PERO CUIDADO, CAMBIAR

| FILOSOFTA! DE IDEA ES MAS FACIL QUE CAMEIAR
DE HABITOS, ¥ HACER UN CAMBIO

. RADICAL DE BUENAS A PRIMERAS NO

ES ACONSEJABLE..

|

. YA SABETS..,
"PIENSA GLOBALMENTE,
ACTUA LOCALMENTE.."

/
/

. PUEDE DESEMBOCAR EN ESTAS OTRAS..

NO FUTURE!,

TOTAL, AUNQUE NOSOTRAS
CAMBIEMOS TODO VA A

SEGUIR TGUAL DE MAL ..

. YA QUE LA FALTA DE
SOLUCIONES INMEDIATAS
DE ESTE TIPO DE
ACTITUDES..

HAY QUE DETENER EL
CONSUMO, ESTAMOS
ACABANDO CON EL
PLANETA..

. SOMOS
CONSUMIDORAS
si, ¥ coMo
TALES TENEMOS
EL DERECHO ¥ EL
DEBER DE
CONOCER LAS
REPERCUSIONES
QUE TIENEN
NUESTRAS
COMPRAS. ¥ DE
SABER QUE LO
QUE VEMOS EN
LOS SUPER-
MERCADOS ES
SOLO LA PUNTA
DEL TCEBERG.




SALTERNATIVAS?., PUES ADEMAS DE LAS
TIENDAS DE COMERCIO JUSTO EXISTEN LAS
COOPERATIVAS DE CONSUMO, LOS GRUPOS DE
CONSUMO, LA COMPRA DIRECTA, ETC..

.. ¥ RECORDAD QUE
N CONSUMIR
ALTMENTOS
LOCALES ¥ DE
TEMPORADA,
COMPRADOS EN
LOS MERCADOS
LOCALES, TIENDAS
DE BARRTO,
PLAZAS DE
ABASTOS, ETC... ES
OTRA FORMA DE
HACER COMERCIO

ADEMAS, NUESTROS
PROYECTOS NO TIENEN
TAN SOLO UN OBJETIVO
COMERCIAL, OFRECEMOS

ESPACIOS DE
MOVILIZACION SOCIAL..

/1

.. QUE BUSCAN
CONSTANTEMENTE

PROYECTOS
AFINES QUE
COMPARTAN LA
MISMA TAREA

INFORMATIVA Y
PEDAGOGICA..

N

.. PUES ENTENDEMOS QUE
LOS BENEFICIOS DE
NUESTROS ACTOS DE

CONSUMO SE MULTIPLICAN
Al PARTICIPAR EN
PROYECTOS COLECTIVOS ¥
EN 5US REDES DE TRABAJO..

SODEPAZ
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Y AUNQUE LAS REGLAS
DEL COMERCIO

INJUSTO PAREZCAN
INVULNERABLES..

. ENTRE TODAS LAS
CONSUMIDORAS, COMO
ULTIMO ESLABON DE LA

CADENA COMERCIAL,
TENEMOS EL PODER DE % S
euniseartd (0 __— RS
BALANZA..

.. OBTENIENDO AL FIN UN

. ¥ CONSEGUIR CAMBIAR
O REGAS OFL JUEEO., COMERCIO JUSTO PARA
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ASOCIACION CANARIA PE ocsi

ECONOMIA ALTERNATIVA C/ NAVARRERIA, 27 BAJO

€/ AGUAPULCE. 42 31001 PAMPLONA

23004 LAS PALMAS WWW.E-0CSI.0RG

JUSTOENCANARIASEIGMAIL COM OCSINAVARRABNOPOS0.0RG

WWW.JUSTOENCANARIAS BLOGSPOT.COM 948 225 31

606 515 758 :
— PIPESUR SOPEPAZ ]

©/ CUPAP REAL, 1 (EL FORD) C/ LA PALMA. 69 \

19200 AZUQUECA PE HENARES 28015 MAPRID !

WWW IPESUR ORG _ WWW.SOPEPAZ.ORG

COMERCIOIUSTORMPESUR.ORG ALAIN@SOPEPAZ. ORG

949 277 310 / 687 551 61 915 228 091



JUAN Y MARIA PESCUBREN QUE LA
TIENPA PE LA ESQUINA PE TOPA LA VIPA
YA NO EXISTE... Y NO ES LA UNICA... SU

CALLE PARECE UN BARRIO FANTASMA,
¢QUE ESTA OCURRIENPO?, :TENPRA ALGO

QUE VER CON ESTOS CIERRES LA

APERTURA PE UNA NUEVA AREA
COMERCIAL?
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