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€4 espacio turistico no es ajenc a
determinadas formas de competi-
tividad geografica. La puesta en
tuncionamiento de zonas de re-
ciente construccién mejor ajusta-
das a nuevas demandas cada vez
mas especificas, suele incidir so-
bre otros sectores ya existentes.
Este es el caso de aquellas nicleos
turisticos mas antiguos del sur de
Gran Canaria, cuya urbanizacion
fue iniciada en la década de los
sesenta, El drea de San Agustin
¥ su entorma territorial inmediato
dentro del términa municipal de

urbanizada a lo largo del litoral.
Casi cuarenta afios después, la.
aparicién del nuevo asentamiento
turistice anexo a Maspalamas ha
generado una prablematica en el
interior de estas reas mas anti-
guas, caracterizadas por su
“obsolescencia” respecto a las
expectativas propias de un espacio
destinado al turismo de masas.
Renovar e indagar sobre una ima-
gen caracteristica y mas atractiva
para este entorno, acompanada
igualmente de otras medidas, se
hace imprescindible para reianzar
San Agustin, na solo dentro de su
contexto territorial, sino también
en su proyeccion hacia el exterior.
Asi, afrontar el problema de las
dreas turisticas obsoletas ha pa-
sado a ser hoy un tema de consi-
derable importancia; y mas cuan-
do en el contexto geografico
canario, con un territorio insular
reducido y una marcada degec:
dencia de la actividad Illr(sﬂca
no parece razonable asumir nue-
vos desarrallos y consumos de
suelo sin revitalizar sus areas me-
nos eficientes.
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Presentacién

Cada momento histérico, socioldgico y cultural impone unos modelos de desarrollo que llegan a
implantarse con un amplio bagaje de repercusiones, durante un periodo de tiempo a corto, medio y
largo pla2o, hasta que se produzca un cambio 9, sencillamente, desaparezca para defar paso a otras
alternativas y concepciones que imprimen el tiempo, 1as necesidades y las costumbres.

En 1964, a raiz de un Concurso Internacional de Ideas, surgié lo que hay es Maspalomas-Costa
Canaria, que asl se llamé el proyecto original y es hoy la marca consolidada desde hace més de diez
afos con la que se comerciaiiza e Sur turistico de Gran Canaria. Las primeras urbanizaciones surgieron
en San Agustin y, a partir de ahl, se fueron desarrollando con planes urbanlsticos aislados, ordendndose
a lo largo de la actual carretera general, convertida, actualmente, en autovla en algunos tramos.

Los i vinieron porun especulativo i iliario, cuyo desarrolic e impulso
iniciales surgieron en seclores de la capital grancanaria y entre promotores escandinavos. Alge més
tarde se incorporaria el capital aleman, auspiciado por las bonificaciones fiscales de su Gobierno para
inversiones en el exterior, como en Canarias. El desarroffo como indusinia furfstica se inicia mucho
mds tarde, hace s6lo unos afos, debido a un crecimiento no i ), Vo € ir iliari

La expansi6n de las urbanizaciones turisticas de -Costa Canaria hacia la zona del Faro
de Maspalomas y de Las Meloneras ha generado una serie de problemas en el interior de las areas
turfsticas més antiguas que, como el caso concreto de San Agustin, ha ido perdiendo, pauletinamente,
el interés para los inversores, traduciéndase en un fenémena cuyas consecuencias defan traslucir
visos de clerto deterioro fisico y funcional, sobre el que es necesario actuar, conjuntamente, para
agaptarse a los modelos y las necesidades de ocio imperantes.

Las aportaciones técnicas que se desgranan en las sigujenles paginas acuden como herramientas
puntuales, en el momento que se necesitan, y que ayudan a perfilar unas directrices de actuacion
en el camino de Ia revitalizacion, reordenacion y actualizacion de Ia zona e infraestructuras de San




Agustin, justo antes de que el modelo que nos sirvié de génesis de la Urbanizacién general luristica
del Sur, pase a ser un referente residencial o de turismo de segunda clase.

La comercializacion de los destinos turisticos esta en manos de los Operadores turistices. En el Sur
de Gran Canaria, en el municipio de San Bartolomé de Tirajana, el 76% de la oferta turistica es
extrahotelera y el 24% hotelera. Maspalomas es el primer destine mundial en la oferta de apariamenlos
y bungalows, a ralz de su modelo urbanistico inicial. Ahora el mogelo pretende cambiarse y, la
tendencia es convertir {os apartamentos en suites y los bungalows en villas, para reconvertir una planta
y un modelo que las tendencias situan casi como obsoletas.

Partiendo de San Agustin como ciudad {uristica y con las propuestas que se exponen en ¢l estudio
que tenemos en nuestras manos, se espera puedan surgir algunas conciusiones para la reconversion
de la planta alojativa que, a tencr de los nuevos medelos y tendencias, va quedando obsoleta en
muchos lugares de Cananias, incluida Maspalomas-Costa Canaria, donde el lurisma es un referente
en la creacion de riqueza, calidad de vida y posibilidades de empleo.

La ciudad y los modelos de ciudad, para que sean tales y se adapten a las necesidades y expectativas
de sus habitantes y visitantes, no basta pensarias, sino construirias a base de arquitectura y postutados
multidisciplinares, como los que surgen desde nuestras Universidades. £ ejemplo, ios resultados de
estos trabajos que resultan gratificantes, rigurosos e imaginativos, como nos demuestra el Departamento
de Arle, Ciudad y Territerio, de la seccidn de Urbanismo, de la Escuela Técnica Superior de Las Palmas
de Gran Canaria, para que el San Aguslin de ayer, sea mejor, mafiana.

JUAN FRANCISCO RAMIREZ VEGA
» Tarismo. Ay lomé dir Treypad
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Proyectar el espacio turistico: la revitalizaciéon urbana del drea de

San Agustin

JOAQUIN CASARIEGO RAMIREZ  PABLO LEY BOSCH

1. TRANSFORMACION Y RENOVACION DEL ESPACIO TURISTICO EN EL
AMBITO SUR DL GRAN CANARIA

La pertenencia de la ciudad a sistemas regionales superiores propios de
la metropolis contemporanea, hace que al mismo tiempo que esas ciudades
contribuyen al funcionamiento de un conjunto superior, compitan también
entre ellas. De la misma manera puede ocurrir con distintas partes de
una ciudad o de un asentamiento urbano, cuando la emergencia de dichas
partes propicia una cierta competencia entre ellas.

El espacio turistico no es ajeno a este tipo de fendmenos. Al estar
ir enla fayenla én fisica y funcional de un
territorio en constante transformacion, pueden surgir igualmente
determinadas formas de competitividad geografica. De este modo, tiende
a detectarse una “rivalidad” creciente entre distintas zonas turisticas
localizadas incluso en un mismo entorno o lugar de destino.

Asi, {a puesta en funcionamiento de zonas de reciente construccién mejor
ajustadas a nuevas demandas cada vez mas especificas, suele incidir
sobre otros sectores ya existentes. Y este es el caso de aquellos niicleos
turisticos mas antiguos del sur de Gran Canaria, cuya urbanizacion fue
iniciada en la década de los sesenta. El area de San Agustin y su entorno
territorial inmediato dentro del término municipal de San Bartolomé de
Tirajana, constituyo practicamente el primer embrién de lo que luego serfa
una enorme extensién urbanizada a lo largo del litoral, destinada al turismo
de masas.

Casi cuarenta afos después, la expansion del nuevo éarea turistica de
Maspalomas hacia la zona del Faro y de Meloneras ha generado una serie
de problemas en el interior de estas dreas mas antiguas. San Agustin ha
dejado de ser una zona de interés para los inversores, y esto conlleva un
deterioro fisico y funcional. Se trata de una problemética real definida
como de “obsolescencia” respecto a las expectativas tradicionales para

Ubicacian terrilora) del drea.

un espacio destinado al turismo masivo. Y ello se traduce en una degradacion
caracterizada por su baja rentabilidad como explotacién turistica, escaso
atractivo para captar nuevas actividades complementarias, dificultad de
renovacién de las edificaciones y reconversion no programada en zona
“residencial”, debilidad del sistema de elementos publicos y colectivos,
presencia de un paisaje con valores significativos pero escasamente
aprovechados, etc

En definitiva, la antigiedad de su oferta turistica alojativa y la escasez
de otras funciones comy ias (recreativas, i , culturales,
deportivas,...), han provocado la transformacion de esta parte del conjunto
turistico del sur grancanario en un érea seudo-residencial y de turismo




“segunda clase”. La necesidad de renovar y de indagar sobre una imagen
caracteristica y més atractiva para este entarno, acompafiada igualmente
de otras medidas, se hace imprescindible para relanzar San Agustin tanto
dentro de su contexto territorial como respecto a su proyeccion exterior.

2. EL PROYECTO DE REVITALIZACION URBANA DE SAN AGUSTIN

Afrontar el problema de las dreas turisticas obsoletas ha pasado a ser hoy
un tema de considerable importancia. Ial y como muestra el debate
reciente, una sociedad y una economia como la canaria, con un territorio
insular muy reducido y una marcada dependencia de la actividad turistica,
no puede permitirse nuevos desarrollos y consumos de suelo sin revitalizar
sus areas menos eficientes,

De este modo, el trabajo académico realizado en la asignatura Urbanistica
I11'y Medio Ambiente (5° afio) durante el curso académico 2000/2001,
ha girado sobre esta problematica. La franja litoral comprendida entre
Playa de Las Burras, San Agustin, Morro Besudo, y Playa del Aguila hasta
Tarajalillo, se ha convertido en un laboratorio de ensayo para experimentar
abiertamente sobre diversas formas de intervencion. Por una parte, se ha
considerado la posibilidad de transformar el drea para recuperar su
competitividad como parte integrante del conjunto superior. Y por otra
parte, se han manejado diversas opciones sobre fos cambios necesarios
para reajustar la estructura urbana existente, en aspectos tales como su
organizacion espacial, o en la redefinicion de usos existentes e introduccion
de nuevas actividades.

Otros aspectos propuestos para ser igualmente considerados como parte
del proceso de trabajo, son los siguientes:

* Reflexionar sobre aquellos posibles papeles que el 4rea podria desarrollar
en el contexto de todo ese gran arco territorial del sur grancanario destinado
al turismo, o incluso en el marco insular y externo, teniendo en cuenta
que la “competencia” intencionada y medida entre éreas urbanas articuladas
puede resultar estimulante

* Considerar distintas posibilidades relativas al perfil del turista, a la vez
que las diversas escalas de un proyecto el cual va a acabar maviéndose
especialmente entre las demandas generalizadas ligadas a una economia
del ocio muy globalizada, y la necesidad de preservar ciertos rasgos de
identidad local.

* Observar la tendencia a la tematizacién de un espacio turistico que propicia

la aparicion de nuevos paisajes, como una demanda no incompatible con la
preservacion del soporte territorial y 10s valores medioambientales.

El proceso proyectual ha respondido a una serie de etapas prefijadas.
Durante la primera fase se aborda la propuesta de transformacién a nivel
territorial (el drea de San Agustin y su entorno geografico préximo desde
Tarajalillo hasta E| Veril); contextualizar el problema de su obsolescencia
en el ambito del sur grancanario para establecer una primera estrategia
de nivel general que contemple posibles roles en relacion a otras zonas
turisticas, actividades fundamentales a introducir, localizaciones
fundamentales de intervencion, reorganizacién de la movilidad territorial,
ete. En un segundo escalén, se define el modelo fisico de transformacian
espacial y funcional para la zona de San Agustin propiamente dicha,
concretando la propuesta de reestructuracion tanto a nivel morfolégico
como en lo que se refiere a definicion y cuantificacion de actividades.
La ultima etapa se destina al desarrollo de un sector significativo de la
propuesta general, acometiendo la definicion pormenorizada de una parte
representativa del sistema colectivo y de la planta alojativa, para comprobar
o reajustar aquellas estrategias definidas previamente

lodas estas reflexiones, mas explicitas en unos proyectos que en otros,
pretenden sobre todo estimular el debate relativo a algunos fenémenos
Que en estos momentos estan caracterizando muchas de las areas para
el turismo de masas; y que a su vez guardan una considerable relacién
con buena parte de las demandas propias de la actual ciudad



Efectos espaciales del turismo en las pequefias comunidades insulares.

El caso de las Islas Canarias*

JOAQUIN CASARIEGO RAMIREZ - ELSA GUERRA JIMENEZ

1. LA EVOLUCION DEL FENOMENO TURISTICO

La historia y la literatura, tanto cidsicas como mogdernes, estén llenas de
situaciones y evenlas singulares en los cuales “el viaje” aparece dibujado
como algo excepcional; como algo de especial lranscendencla que impregna

disfrute de un espacio geogréfica y culturalmente diferente.

Pero esto no sélo se ha logrado por el desarrollo de la tecnologfa aerondutica,
sino también por los avances en la organizacién de los sistemas de transporte
a escala mundial. La reduccién del coste de las tarifas aéreas de los viajes
interconlinentales sélo es explicable a partir de un ajustado sistema de

cada namrackdn o relato ei . cuando

distribt

¥ redistrbucién de las plazas disponibles entre companifas (o

no pasién inusitada. “Viajar” es una actividad que nos vinculada
en muchas ocasiones a 0s grandes aconlecimientos, puesto que el progreso
sa ha visto siempre muy vinculado a la necesidad de moverse de un lugar a
otro. De esa necesidad o de esa pasién por moverse entre la vasta geografia,

de ellas), los aparatos parados el menor tiempo
pOSID|e Y esto es solo abordable a partir del desarrollo en flecha de los
sistemas de comunicacion, y la velocidad en los intercambios de informacidn
que eIIo permite, denUu de unas estructuras turisticas de gran dimensién y

surge precisamente ese fenémeno, hoy en creciente desarrollo, que
como “turismo”.

La actividad lurﬁsm_a que hasia hece unos ados se consideraba excepcional,
es ahora en las un hecho i normal e incluso
rutinario. En ese contexto, trasladarse de un pais a otro, asl como de un
continente a otro, forma parte de la tarea cotidiana en algunos grupes sociales;
no por placer, sino poroue asf lo exige el sistema de produccion dominante,
tal y como éste se ha ido dehnlendo y redetiniendo. Pero viajar es también
una actividad como ¥ por tanto, moverse
del lugar habilual, se ha ido instalando paulatinamente como parte de los
programas vacacionales de aquellos sectores sociales que han alcanzado una
cierta estabitidad laboral. En general se podria decir que, adernas de una
necesidad, viajar es cominmente considerado comeo un fenémeno gratificante.
Entre los maltiples factores que han influido a que esta actividad se haya

La del aéreo en lo que se refiere a las
relaciones entre la oferta y la demanda, es un ejemplo paradigmético de o
que ¢ ha hecho en lamar fa “economia informacional™2.

2. EL TURISMO COMO ACTIVIDAD VACACIONAL

Elocioy el distrute del tiempo libre generan ef tipo de turismo mas generalizado.
Viajar, trasladarse a un lugar diferente de aquél en el que transcurre la vida
cotidlana, e algo mas que un al trabajo, es la traduccién
de un derecho al que se puede acceder, es la materializacién de una de las
aspiraciones mds genuinas de la cultura conternporanea.

El tiempo de ocio fue una de las demandas e la sociedad industrial, y por
tanto su es una de las del Indice de bienestar

generalizado tanto en los Gitimas afios, hay uno relevante que
tiene que ver con la ién en la yla izacién del
transporte. Para que los viajes de grandes distancias se hayan podido inlroducic
en los programas vacacionales habituales de Ias famlllas medias, se han tenido
que producir dos nuevos la aviacién a reaccién
¥ los aparatos de gran tamafio; y con ello un cambio fundamental: del trayecto

£l turismo como forma generalizada de ccio ha abandonando su
anterior caracter exclusivo y de lujo. Sin embargo, algo de esa exclusividad
se mantiene aun vinculada a la aspiracién del turista. El turisia responde a
pautas globales, pero entre ellas destaca su deseo de singularidad. Asl el
turista consume y quiere, estandarizacion y a la vez “especificidad”.

Los Iugaves constituyen la esencia de la experiencia turistica. Por tanto sus

como finalidad en si mlsma al distrute def lugar como objetivo
Lo que es ificativo en la i
como parte del ocio organizado, es [a casi desaparicién del viaje

dicho, y la posibilidad de ocupar la mayor parte del tiempo vacacional en el
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PO a la demanda del turisia, expresando la aspiracién

del viaje a dnstam:m ia a la que d aludimos. La izacion del turismo
de masas ha ido a unos espaclos cada vez mas estandarizados, donde

no obstante se re-di las jas de cada lugar para



producir experiencias singulares. El resultado es el de esos “otros” lugares
donde transcurre la parte excepcional del tiempo, espacios construidos para
satisfacer el suefio “vacacional”. Espacios donde se subrayan algunas de las
cualidades propias de la cultura post-industrial, o si se prefiere post-moderna,
como son |a imagen, el espectaculo, el poder del mercado y la atencién al
visitante?

3. EL TURISMO COMO INDUSTRIA
Lo que ha transformado realmente a un simple viajero en un “turista” ha sido

la aparicién de una industria especifica, que fue lo que definio, organizé y
mercantilizé las “experiencias turisticas". El turismo de masas ha arrastrado

- g

|
|

posibilidades para captar parte de aquella demanda turistica en progresion
y por tanto utilizaron todos los recursos de que disponian en funcién de sus
caracteristicas geograficas, culturales o econémicas.

Se trataba de crear una nueva infraestructura que permitiera introducir en el
mercado turistico sus principales atractivos, ya fueran estos de caracter
“natural”, por sus valores climatolégicos o paisajisticos; “historicos”, por sus
valores urbanos y monumentales; o simplemente a partir de la creacién de
nuevos dispositivos de tipo “recreacional”. Es bien conocida por todos la
explotacion turistica llevada a cabo a partir de los bienes arquitecténico-
monumentales de muchas ciudades asi como la uti i
de las ventajas climatoldgicas de los paises ecuatoriales o la creacion de
nuevos ambientes dirigidos al ocio y al esparcimiento (los llamados “parques.
tematicos”) en el entorno de algunas grandes metrépolis. Ninguna localidad,

Conjunto monumental
Les Invalides”, Pars,

Espacio precclombing

sudamericana: 1 sociedant

algo més que el mero movimiento de un gran volumen de personas. Este ha
venido acompanado del consumo de una cadena de bienes tangibles que
contiene desde objetos de recuerdo hasta alimentacién, desde coches de
alquiler hasta aeroplanos, asi como instalaciones en forma de hoteles, edificios
de apartamentos y centros de convenciones. Esta industria ha necesitado
para su sostenimiento la creacién de un gian nimero de nuevas ocupaciones
como camareros, recepcionistas y gufas turisticos. Finalmente los viajes
conllevan deseo y cultura, asi como productos y servicios. Sin hoteles ni
cadenas de restaurantes, agencias de viajes, lineas de autobuses, areas urbanas
de valor histérico, asi como un sinnimerc de atracciones entre las que se
encuentran las dreas naturales, el turismo moderno no existiria®.

La crisis industrial de los setenta y el desarrollo de la “economia informacional”,
puso a muchos paises en disposicion de invertir parte de sus esfuerzos en la
industria turistica. Todas las ciudades y regiones del mundo se veian con

Espacio stovico-monumental comn recma furistico La cangel
ran antigledad La Acrtpols Oa Alerias
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por limitada que ésta fuera, estaba dispuesta a renunciar a ser visitada y
extraer los beneficios que de este hecho singular pudieran derivarse.

4. LA GLOBALIZACION ECONOMICA Y LA EVOLUCION DE INDUSTRIA TURISTICA

Si incluimos en el término “turismo”, no s6lo aquellos movimientos que
responden a iniciativas de tipo vacacional relacionadas con el ocio y el
descanso, sino todas aquellos desplazamientos que ne implican un cambio
de residencia, a medida que la economia se globaliza y la “sociedad
informacional” se consolida como modelc dominante, la industria turistica
ge hace mas y mas planetaria®.

El robustecimiento de los vinculos entre la poblacion a través del trabajo
compartido, la generalizacion de Internet, los procesos migratorios, la prevalencia
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del inglés como segunda lengua, asi como la expansion de los temas que son
de interés comdn, ha incrementado, en contra de lo que se podia pensar, el
interés por el contacto personal. Los congresos y las convenciones mtemacmna\es
asi como las reuniones en puntos i

son cada vez més comunes y se consolidan gradualmente como parte del

de fuerte especializacion, como son por ejemplo, el turismo deportivo, el
turismo de la naturaleza, el turismo rural, el de la salud, etc. Un mercado
muy complejo y necesariamente sistematizado, que tiene que articular intereses
muy distintos provenientes tanto de las agencias de viajes, como de las
compaiias de transporte, las cadenas hoteleras, etc., y cuya demanda funciona
gradualmente por una mezcla entre la especializacién tematica, el coste y la
localizacién geografica de cada una de las ofertas.

5. LOS PROTAGONISTAS PRINCIPALES DEL HECHO TURISTICO

Segun S. Fainstein y D. Judd®, tres son los agentes que protagonizan el
fenémeno turistico en la actualidad: el “turista”, la “industria turistica” y el
“espacio turistico”.

Segun los autores, el perfil del “turista medio” no siempre desprende una
imagen positiva alld donde se desplaza, aunque en aquellos lugares donde
su presencia es mas 0'menos permanente, éste puede llegar a ser considerado
como parte del escenario “natural” de la zona y como alguien que contribuye
al desarrollo general de la misma, mejorando sus relaciones con otras areas
del mundo civilizado. El turista en sus viajes no siempre va buscando encontrar
el tipo de ocio que suele considerarse mas topico, como son el descanso
personal y la It facil y jui en multiples las
vacaciones son programadas para vivir aquellas experiencias que devienen de

trabajo de las empresas y como forma de compartir y
entre profesionales, intelectuales y hombres de negocios. De este modo, tanto
las ciudades como ias regiones mas desarrolladas compiten por ofrecer las
mejores condiciones para cubrir esta demanda creciente. Es generalmente
una oferta muy especializada que afecta tanto a los grandes centros urbanos,
como a las infraestructuras de apoyo, |éase puertos, aeropuertos y grandes
intercambiadores metropolitanos.

Pero las empresas no sélo se supranacionalizan y dinamizan, sino que a partir
de los avances tecnoldgicos que introduce la economia informacional, se
reorganizan funcional y espacialmente en relacién con las oportunidades que
ofrece cada area geografica especifica. Cada fase del proceso productivo (por
razones econémicas y/o laborales) puede localizarse en un lugar diferente. Por
ejemplo, puede llevarse a cabo en cuatro zonas geogréficas, el disefio, la
fabricacion, el ensamble y la promocién de un nuevo producto de disefio.
Fenomeno que ha incrementado también el trasvase de la poblacion empleada
de las empresas entre las diferentes localidades implicadas en dichos procesos
de produccién.

Por otro lado, crecen y entran en competencia progresiva las ofertas turisticas
dirigidas al ocio vacacional. La fuerte competencia entre ellas, obliga a la
diversificacién tematica, decantandose cada vez mas hacia una oferta turistica
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la aunque sea superficial, a una cultura diferente: las nuevas
sensaciones que se producen por el contacto con su paisaje, sus tradiciones
y su modus operandi. Un intento de aproximacion a la “vida real” del lugar
que se visita

El turista normalmente tiende a identificar el lugar visitado con aquellos iconos
con los que previamente ese lugar ha sido presentado: tiende a reinterpretar
los suefios y las experiencias a las que aquel ha sido remitido previamente a
la realizacion del viaje. En el caso de las ciudades histéricas, con los espacios
monumentales con las que éstas se identifican y en los llamados “resorts”,
con las infraestructuras y los atractivos turisticos que a propésito se han
construido, al margen o en combinacién con el tejido urbano y territorial de
cada region. Para ello, un sinnimero de nuevos espacios y escenarios (areas
recreacionales, comerciales, deportivas,...) son puestos a disposicién del
visitante para que pueda vivir una experiencia extraordinaria; “momentos
liminales" dirigidos a situar al turista por encima de lo ordinario y al margen
de la experiencia diaria.

La “industria turistica”, por tanto, estaria representada por una vasta red de

“instituciones dirigidas a proporcionar los productos, los servicios y las

experiencias a los viajeros y a los turistas, Los mas representativos son los
gobiernos de las zonas, las companias aéreas, los hosteleros, las empresas



de alquiler y los bancos. Dentro de las ciudades y las 4reas recreacionales,
el sistema esta compuesto por una compleja red de cadenas internacionales
y negocios locales como restaurantes, bares, salas de fiesta, zonas deportivas
y tiendas de souvenirs. Entre este sistema y los viajeros, existe toda una gama
de intermediarios (tour operadores, agencias de viajes, managers,...) que
actlan para que todo el sistema turistico funcione coordinadamente. Es cada
vez mas frecuente la formacion de grandes corporaciones de caracter muiti-
nacional (por ejemplo entre las lineas aéreas) creadas con |a finalidad de
dominar sectores completos de la industria turistica.

El “espacio turistico” es al tiempo estandarizado y diverso. Es decir, tanto se
encuentra contaminado por los topicos de una escenografia turistica cada vez
més globalizada, que impone sus criterios espaciales en todas partes del
mundo, coma intenta introducir en el mercado turistico aquello que considera
lo més genuino y, por tanto, irrepetible. Como hemos dicho, la reciente
explosion del mercado turistico puso a todas las regiones del mundo en
disposicién de invertir parte de sus recursos en este mercado creciente
Mientras las grandes corporaciones turisticas iban afinando en la estandarizacién
de los productos a medida que se comprobaba su éxito en todos los lugares,
los gobiernos locales hacian lo posible por aprovechar el atractivo de lo
“genuino” y lo “vernaculo” como parte de la mercancia

En aquellos lugares donde las condiciones “naturales”, sobre todo en relacién
con el clima y el paisaje, favorecian la inversion, las grandes corporaciones
colocaban sus productos a cambio de que los gobiernes locales dispusieran
de las infraestructuras; en otros casos, ha sido el “patrimonio histérico”, el
principal vehiculo para el reclamo turistico. Pero ha habido muchos ejemplos,
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sobre todo en las ciudades norteamericanas, donde el espacio turistico ha
surgido sin estas condiciones de partida. La atraccion turistica se ha generado
desde Ia nada, o si se quiere, a partir de las “areas de oportunidad” que en
la ciudad van surgiendo durante su proceso de transformacion. Los "Festival
Marketplaces” (Boston, Toronto, Baltimore) resultado de la regeneracion de
los "waterfronts”, las ciudades “Disney” (Anaheim, Orlando) y "ciudades
casino” (Las Vegas, Atlantic City), son artefactos absolutamente artificializados,
desarrollados con la Gnica pretension de atraer al visitante sobre la base de
situarlo en un ambiente intencionadamente desprejuiciado e irreal’.

6. | AS FORMAS ESPACIALES DEI. NEGOCIO TURISTICO

Los espacios que el desarrollo turistico exige a un lugar, estdn intimamente
ligados a las instituciones que mas arriba sefalabamos como propias de la
industria turfstica. Por tanto es facil deducir que todas aquellas infraestructuras
derivadas del buen funcionamiento del fransporte aéreo y terrestre, el alojamiento
turistico, las agencias de alquiler y las instituciones financieras, tendran que
sufrir un desarrolio significativo. Lo mismao cabria sefialar de las cadenas de
restaurantes, las salas de fiesta, las zonas deportivas, asi como las funciones
con la inter es decir, los tour , las agencias
de viaje, etc. Lo que viene a significar que la industria turistica, para idoneizar
la capacidad de la oferta, ejerce una presion sobre las ciudades y sobre el
territorio producto de la adaptacion de las estructuras existentes a las nuevas
funciones turisticas, asi como sobre el sistema viario y sobre los puertos y los
aeropuertos
Ahora bien, ese proceso de adaptacién a las exigencias de la industria turistica,
no toma cuerpo del mismo modo en todas y cada una de las modalidades con
las que el fenomeno turistico se espacializa en la actualidad. En este sentido,
se podrian distinguir cuatro diferentes grupos significativos en relacion con
esa espacializacion: las ciudades histéricas, las zonas turisticas de las ciudades,
las urbanizaciones turisticas y los espacios turisticos especializados.
A. Las ciudades histdricas.
En estos casos, el objeto a partir del cual el fenomeno turistico se desarrolia,
es la propia ciudad o una parte significativa de la misma. Aqui, la infraestructura
turistica normalmente se dispersa entre el tejido urbano y sus piezas monu-
mentales. Siempre existe el peligro de que el propio éxito turistico de la zona
termine afectando a los valores de la zona misma. Pertenecen a esta modalidad
ciudades como Florencia, Atenas, Brujas®.
B. Las zonas turisticas de las ciudades.
Son aquellas areas urbanas que la propia ciudad promueve para incrementar
el numero de visitantes. En unos casos, ciertos “lugares” especialmente
cualificados como areas turisticas son adaptados con esa finalidad, pero en
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otros casos, las reas son creadas ex-novo para cumplir esta funcion especifica.
Estas zonas, en funcién de su éxito turistico, pueden tener una vida mas o
menos limitada en el tiempo. Son los casos del “Freedom Trail” en Boston,
“Las Ramblas” en Barcelona o “El Hatillo” en Caracas.

C. Las urbanizaciones turisticas.

Son grandes complejos localizados en lugares especialmente dotados del
territario y planificados especialmente con la finalidad de albergar Gnica y
exclusivamente a los turistas. Son mayaritarios los desarrallados en el litoral
de las zonas de clima caliente, pero pueden establecerse también en otras
areas de valor paisajistico, o por cualquier otro atractivo. Las zonas pueden
sufri altibajos en la recepcién de los visitantes, pero normalmente tienden
a renovar las para ir Ia oferta. Las

de mayor éxito son las situadas en el Caribe, en el Mar Mediterraneo y en el
Sudeste asiatico.

D. Los espacios turisticos especiaiizados.

Son areas dedicadas a atraer visitantes interesados en una actividad especifica
que puede estar relacionada con el ocio, el deporte, la naturaleza, los negocios,
etc. En este grupo se puede encontrar una enorme cantidad de sub-modalidades
de varios tipos y tamarios, pero en general suelen ser dreas mas selectas y
de menor dimensian que las del grupo sefialado anteriormente. A esta modalidad
pertenecen de forma indiferenciada, las estaciones de invierno, las ciudades
“Disney", Ias areas de convenciones, etc

7. LOS TOPICOS DEL MERCADO TURISTICO Y LOS "RESORTS":
LA NATURALEZA, LO VERNACULO Y EL LUJO

Los "resort” constituyen un tipo de oferta turistica que comparte 10s extremos.
de las contradictorias condiciones que caracterizan un lugar de vacaciones
Por una parte, su existencia esta generalmente relacionada con alguna cualidad
excepcional del drea o region en que se localizan, pero a partir de esta premisa,
se construye un espacio que responde al Unico objeto de proporcionar el
méximao nivel de respuesta a la demanda del usuario potencial. Podriamos
denominarios “burbujas” turisticas, semejantes a parques tematicos, en tanto
que ambos proporcionan diversién y entretenimiento en un ambito segura y
atractivo

El lujo es una condicién propia de 10s “resorts”, que bien complementa el
exotismo de la naturaleza o ambito cultural en que se localizan, o bien cualifica
una especifica oferta de ocio. El lujo se exibe, y al mismo tiempo el turista
exibe su parti i6n, siquiera a en esa atmosfera de glamour
a través del recuerdo fotografiado

Cancln o a Las Vegas constituyen dos de los ejemplos mas conocidos de
“resort”. Y si bien la idea de ambos lugares parte de cualidades absolutamente
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diferentes, y el objeto concnalo de la oferta es asimismo diverso, comparten
buena parte de sus i i Ambas contienen
en su nicleo un espacio exclusivo e i dedicado
al alojamiento, cenas, diversién y compras; ambas proporcionan un ambiente
donde el lujo desborda el disefio; y ambas retinen tedo lo mejor de la idea de
la que se erigen en simbolo. En el case de Las Vegas: EI juego. En Canciin:
las playas del Caribe.
En general, el caracter cerrado de estos espacios, respondia a la idea de
ion de activi propia de ia izacion social y cultural de los
afos 60 y 70. Sin embargo en la actualidad se han producide Gos procesos
que han aiterado profundamente fa idea de “resort”, transforméndolos en
lugares mas abjertos y con limites menos definidos, lo que podemos apreciar
en ejemptos clasicos como los citades. En primer lugar, la existencia de estos
complejos provocd el desarrolle de otras actividades en las dreas adyacentes,
que en ocasiones no eran realmente turfsticas, lo que fue paulatinamente
ampliando el 4rea de influencia de los “resort” originales. Pero ante todo ha
sldo la diversificacion de las demandas del turista, (a que ha influido en la
gradual apertura de estos enclaves, aumentando su nivel de integracién en
la regién a la que pertenecen, como medio de incorporar a la oferta nuevos
atractivos.
En el caso de Cancdn, es la cultura Maya la que se incorpora a la oferta
turlstica. Y lo mismo ha ocurrido en Nusa Dua en Bali, o en la Estacién de
esquf Whistler en Vancouver. De este modo a la naturaleza y el lujo, que
protsgonizaban los “resort” clasicos, se une lo verndcufo. El resultado es la
diversificacion del lugar, lo que permife un abanico de opciones mayor para

constituyen el aire puro, las montafas, pero sobre todo el sol y el mar.
La explosion del turismo a partir de los afos 50 estuvo ante todo dirigida al
turismo de playa, al sol y los baftos de mar. El clima y la existencia de playas
fueron las das condiciones a parti de las cuales se desarrollaron grandes areas
de i de la franja costera.
Sol y playa, hacen referencia at entorno del tropico y las costas, y especialmente
a las islas, donde a la amplitud del litoral se suman la variedad de ambientes
que es capaz de acoger un archipiélage en un entorno reducido.

En fas Gltimas décadas, la prevencién de determinadas actividades por motivos
de salud, ha inducido la necesidad de controlar la exposicién al sol, lo que
ha implicado el cuidado de las dotaciones complementarias a (a playa, asl
como la generacion de actividades altemativas que participan en la diversificacion
de la oferta turfstica.

Por ofra parte, cada ciudad y cada region, pugna en la actualndad por pamclpar
en la actividad turistica, con lo que las 58

parques tematicos, cludades monumentales, grandes eventos... Sin embargo,
lzs ofertas estrellas de fas agencias de viajes, folletos y paginas web, siguen
girando en torno a las imagenes que proporciona la arena dorada, el mar y el
sol,...10

9. EL TURISMO COMO ACTIVIDAD ECONGMICA DOMINANTE

El turismo estd emergiende como factor clave de la evolucion econémica y
social del siglo XXI. Es el mayor creador de empleo, bienestar e inversién y

los visitantes, a la vez que incorpora maltiples
. Pero sobre todo, esta nueva interrelacion de lugar turistico y regién, permite
una mayor participacion de la sociedad local en la actividad turfstica, la

lidera la de servicios tanto en los palses industrializades como en
aqueifos en vias de desarrollo. Las tvanslormaclones acaecidas a pamv de los
afios 70, la de la econom/a i yla de

lobal-I

de que conservan rurales, y la
de preservar el patrimonio cultural de [a region.
Los lugares de vacaciones o “resort”, han dejado asl de ser un coto aisiado,
configuréndose como centros de una red de actividades diversas que responden
a una oférta global y por ende mas variada®.

8. EL TURISMO DE *SOL Y PLAYA": EL DOMINIO DE LAS AREAS ECUATORIALES

Las candiciones naturales son sin duda el atractivo turlstico de mayor
importancia, en base al que se han desarrollado gran parte de los lugares de
vacaciones. La idea de “paralso” que es la més que se acerca a la de lugar
Gnico donde vivir una experiencia excepcional, estd generalmente asociada
al paisaje “natural™, como ambite “diferente”, inigualable y que en algin
modo nos recuerda nuestra participacién en la “naturaleza”. Los topicos los

una cultura gl I, incluyen al turismo como elemento fundamental.
Desde 1.950 la actividad turistica ha ido creciendo continuamente, en las
primeras décadas de modo exponencial hasta alcanzar un cierto nivel de
generalizacion entre los palses desarrollados. Pero en la actualidad, cuando
la activided ha madurado y las condiciones post-industriales se han atianzado,
el crecimiento se mantiene estable, alrededor del 3,6% en cuanto al nivel de
ingresos generados, crecimienio que se prevé se sostendra en los préximos
diez afos!!. Ademas se amplla continuamente la cantidad de palses que se
incorporan a la actividad turlstica, de tal modo que en el afio 2000 tueron
70 los palses que recibieron mas de un millén de visitantes.
Conjuntamente con el sector de viajes, el turismo facturé en el 2.000 el
10.8% del PB mundial, y en cuanto a los puestos de trabajo, en el mismo
afto se cuentan 73 millones de puestos directos, a los que se suman més del
doble de puestos inducidos desde estas actividades.

Para la Comunidad Europea, entre el 5y al 10% del empleo proviene dei

25



Ls plazagista de patingje de “Rocke

Un ejemply s explotacion Lristica de inviemo localizad en 1o3 iordos

noruegos ejempio e lugar emblematico

turismo, y en nueve de los once paises miembros el turismo genera mas del
4% del PB.
Espafia es el segundo pais del mundo en cuanto a ingresos pre del
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ac el aica
desarrollo, aunque puede advertirse que los beneficios obtenidos desde el
turismo son desiguales, siendo claramente inferiores en aquellos paises menos

turismo y el tercero en cuanto a recepcion de turistas. Esta posicion se ha
consolidado en el Gltimo afio, en que a un cierto enfriamiento de la economia
se sumaron los efectos de la tragedia del 11 de una

no debido a los medios materiales y humanos con
que cuentan, sino dada su menor capacidad de afrontar ajustes globales o
responder a efectos no programados No obstante, se advierte como en las

disminucion puntual de la actividad turistica a nivel rrumdla\lz

10. LA INCIDENCIA DE TURISMO EN LA ESTRUCTURA ECONOMICA Y SOCIAL
DE LAS REGIONES

La participacién de la industria en la actividad econémica de un pais era hasta
hace unas décadas el factor mas representativo de su grado de desarrollo, y
por tanto del nivel de vida de sus gentes. La segunda mitad del siglo XX
significé una terciarizacion general de la actividad de los paises desarrollados,
y cada vez mas, una parte importante de esos servicios se relaciona directa
o indirectamente con el turismo. De este modo todos los paises, y todas las
ciudades incluyen entre sus objetivos la mejora de su atractivo turistico.
De la actividad turistica destaca su caréacter flexible, que le proporciona una
amplia capacidad regenerativa. Asi, sus especificas condiciones permiten la
absorcion de empleo joven y de diverso nivel de preparacion, lo que explica
que sea el turismo la actividad con mayor potencial de generacion de empleo,
utilizado por tanto como via alternativa de desarrollo o como actividad
complementaria en el marco de icaci general

por ciudades y regiones.

El turismo esta siendo en la actualidad el sector de mayor generacion de
servicios tanto en los paises industrializados como en aquellos en vias de
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en el turismo, se acentua la propension de
expansion de la clase media, al permitirse una mas amplia participacion de
la poblacion residente en la actividad turistica’3,

11. LAS CONSECUENCIAS TERRITORIALES DE FENOMENO TURISTICO

Las consecuencias del fenémeno turistico en las ciudades y en el territorio
no son las mismas en todas y cada una de las modalidades anteriormente
sefaladas. Es evidente que la presion sobre el espacio que ejerce la industria
turistica en un area, por la construccién, por ejemplo, de las grandes
infraestructuras (puertos, aeropuertos, arterias principales, etc....), puede ser
mas o menos grande en todas las situaciones, ya que la influencia del turismo
en el transporte en sus diversas modalidades siempre esta por encima de los
standards normales. Pero en general, las consecuencias en el espacio urbano
y territorial son diferentes si se trata, por ejemplo, de la rehabilitacién de una
ciudad histérica con fines turisticos o de la construccién de un gran complejo
turistico en una &rea de playa alejada de la ciudad.

Las caracteristicas del espacio turistico, tratado a fondo, requeririan de un

_espacio mayor y de un analisis mas detallado del aqui pretendido. Sin embargo,

se podria decir que las consecuencias del fenémeno turistico en la estructura
urbana y territorial, tendrian dos versiones basicas. La primera incluiria las
modalidades en las que el turismo se localiza dentro de la ciudad, o dicho



de otra manera, la oferta turlstica es la ciudad misma. Todos los demas casos
los podrlamos situar en un grupo diferente.

En el primer grupo, que incluye las ciudades histéricas y las ciudades adaptadas
al negocio turlstico, el territorio afectade no deberia pasar normalmente del
propio perimetro de la ciudad. En las grandes ciudades, la estructura urbana
global sufre algunas alteraciones significativas, pero el espacio del turista
normalmente se limita s6lo a las dreas centrales, En el casa de las ciudades
marftimas, por ejemplo, el espacio se localiza fundamentalmente en las franjas
en contaeto con el agua.

origen de su atraccién tur(stica se vea disminuida y tinalmente destruida por
8l turismo mismo. En estos casos habria que calibrar con esmerado cuidado
las consecuencias reales del Impacto turistico sobre el territorio y valorar con
rigor la relacion 1 con: de la en funcién de la
importancia que la industria turistica supone en cada zona.

13. LAS ISLAS CANARIAS: ESTRUCTURA ECONGMICA Y SOCIAL

Por consiguiente, el impacto luristico, tanto en términos como
sociolégicos actia baslcamente sobre la poblacién urbana, Desde el momento
que ei espacio turistico no sélo es usado por los luristas, sino también para
la poblacién autéctona, es toda la ciudad la que se ve “contaminada” por ese
nuevo fenémeno. Al mero uso de ese espacio tan especial, serfa necesario
afiadir los efectos sociolégicos de las conexiones (cuando no la relacién directa)
entre la poblacidn local y los turistas.

€l turismo “no urbano” es, sin embargo, menos “contaminante.” Si las
eiudades se quedan al margen, o sélo actiian como estructuras de apoyo, la
repercusion territorial del fenémenc turlstico pedria ser alta sélamente en el
entorno de las propias infraestructuras turlsticas y sus derivados {por ejemplo,
en el sistema de transportes), pero en el resto del sistema territorial, los
impactos deberian ser mucho menores. En términos socioiégicos, la influencia
directa de turismo entre la poblacién urbana local seria también i

La izaci ica, el clima y los valores naturales de las
Islas Canarias han sldo desde siempre la base de su estructura econ6mica.
Inicialmente el clime y la mano de obra barata permitieron determinados
cultivos agricolas en éptimas condiciones, seleccionandose sucesivos productos
a partir de la demanda exterior, De este modo la exportacion dié lugar a los.
primeros vinculos con Europa, acercando a las Isles a los primeros visitanies
en el siglo XIX, particularmente ingleses y alemanes, que fueron los primeros.
en destacar las cualidades de |a naturaleza canaria {con el precedente de
Homero que calificé a las Islas de “Afortunadas”). Posteriormente la consali-
dacién de los puertos de Las Palmas y Santa Cruz, a principios del siglo XX,
aumenté (a participacién de las Islas en el comercio internacional, lo que
intensiticé las relaciones con el exterior.

Ahora bien, fue a partir de los aftos 50, cuando las Istas pasaron a contar con
los ici que desde entonces caracterizan su actual

menor, pues el centro de la actividad tenderiz a localizarse fuera de los Iimites
de donde la mayor parte de |a poblacién se localiza.

12. EL TURISMO INSULAR

Una modalidad de gran interés por Jas especiales condiciones de su estructura
territorial para el desarrollo turistico es el turismo insular. El espacio insular
siempre ha sido un &mbito de gan aLracuvo para el desarrollo de la mduslna
turfstica. De hecho, un je muy import: del tunsmo

tiene lugar eo islas de tamafia i oy en Es

relevante el llamado turismo de “sol y playa”, cuyos destinos se localizan, en
fa mayorfa de los casos, en el entorno de las reas de clima templado. La
mayor parte de los emplazamientos turisticos de “tipo ¢” {las llamadas
“urbanizaciones turfsticas” y los “resorts”), cormespondientes al ambito del
wépico, se localizan en islas, y muchas veces en unidades de muy pequefia
dimensién.

Aqul la discusién se sitGa en un ambito diferente, puesto que el territoric
insular de dimensiones reducidas puede sulrir una utilizacién abusiva.e incluso
territorialmente agresiva, a partir de su explotacién turistica, y lo que fue el

estructura eoonbmu:a y social. Efectivamente, los aros 50 vivieron el arranque
de la actividad turistica de las Islas, promovida por la favorable situacion
econémica que disfrutaba Europa, que invirtié parte de sus excedentes en
este sector en las Islas, dadas sus excepeionales condiciones climaticas y
paisajlsticas. Adem4s es en esos momentos cuando se produjo la puesta en
funcicnamienta del “aerc-jet” de alcaoce medio, lo que acercd a las Canacias
a escasas horas del continente. Y a estas condiciones se afadié el impulso
de! propio Gobierno de la nacién, que promovié en esos momentos la
participaclén empresaniel en iniciativas turisticas, especlalmente en las costas
célidas, esto es, los archipiélagos de Canarias y Baleares y la Costa Mediterranea,
donde s6 iniciaron entonces las urbanizaciones de la Costa del Sol, Torremolinos
y la Costa Brava {en la Espaia de entonces la entrada de extranjeros al pals,
aunque solo fuese a pasar unos dfas de vacaciones, tuve gran significado e
Importancia)4,

El turismo se desarroll6 en las Islas Canarias como una industria auténoma,
se ha dicho a veces que como uno més de los "monocultivos™ de expertacién
a Europa, ocupando un 4rea territorial hasla entonces ignorada, la costa ljana
y seca, las extensiones de dunas que bordean el litoral sur-este, donde hace
sol todo el aflo y apenas llueve, ¥ que sa adecuabdn por tanto a la demanda
de entonces: SOL y PLAYA. Y se desarrolié a partir de iniciativas privadas,
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aunque con el apoyo de la adminisiracién poblica, que se ocupé de ia
ién de i 1 de con la
sucesiva conslruccion de los aeropuertos en todas las islas y la red de autopistas
que vincula las capitales con los aeropuertos y las zonas luristicas.
La industria turistica se consolidé en apenas dos décadas, afiadiendo al clima
y la naturaleza de las Islas y 1a alegria y diversion tdpica de Espafia, un lugar
barato, cercano y europeo. E| resultado actual es de doce millones de visilantes
anuales, seiscientos mil cada mes en cuatro de 1as Islas, Tenerife, Gran
Canaria, Fuerteventura y Lanzarote.

14. LA DISTRIBUCION DE LA POBLACION Y LA DISPERSION DEL CRECIMIENTO
URBANO

No obstante, Canarias no es sélo turismo. En la actualidad la poblacién alcanza
el millén y medio da habitantes.

La década de los 50 se inici6 en las Islas como un nuevo despertar tras el
impasse de la guerra, retomandose la actividad exportadora y la rec:ganjzacion
de los puertos. Las transformaciones que enfonces tuvieron lugar se tradujeron
en un nuevo modelo territorial. EI modelo que correspondla a la anterior
sociedad agricela se centraba en las dreas himedas organizadas en un esquema
radlal que conectaba los diferentes ndcleos rurales con las capitales y sus
puertos. Tras el desarrolic del turismo, la tensidn se trasladé a las tranjas
cosleras donde se lecatizan las ciudades capilales, |os aeropuertos y las zonas.
{uristicas. Las ciudages capitales se convirlieron en centros de servicios, ¥
por tanto en ios principaies atractores para [a pobfacidn gue proveniente de
la agricultura busco nuevas condiciones de vida.

E! paulatino abandono de la agricullura, unido al desamollo de la construccién,
1a actividad inmobiliaria y el turismo, modificé el sentido de la propiedad de
la tiemra, particularmenle en las medianlas, donde la estructura de la propiedad
estaba més fragmentada, y era imposible conseguir beneficios de la actividad
agricola. As{ esos trozes de tierra, perdido su caracter productivo, solo adquirian
sentido como “solar”, Se inici¢ entonces el proceso de construccion residencial
dispersa que ha transformado absolulamente el paisaje de las Islas.

Con la consolidacién ce las areas turfsticas, las ciudades capitales, Las Palmas
de Gran Canaria ¥ Santa Cruz de Tenerife, convertidas en centros de servicios
de esa nueva economfa, sulrieron la mayor transformacién de su historia: se
dupticd su poblacién, se diluyeron sus antiguos limites, surgiendo la primera
y la segunda periferias y las reas metropolitanas empezaron a recibir el efecto
de esas transformaciones.

Podemos decir, por tanto, que en la la poblacién del

canario esta localizada basicamente en la franja costera, que conecta las
ciudades capitales con las 4reas {urfsticas. Ciudades capitales, que al
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Lransformarsa en centros de sefvicios, han aumenlado su nivel de concentracién,
1o que, al mismo ticmpo, ¥ coma resultado de Ja complejidad de los fenémenos
urbanos actuales, s traguce espacialmente en un gran nivel de dispersién.

15. LA NATURALEZA DE LAS ISLAS

El origen de las Islas Canarias es volcénico, lo que puede apreciarse en su
particular paisaje, caracterizado por una acentuada orograffa donde destacan
las formaciones rocosas. En refacion a su extenslén, contienen uno de los
patrimonios naturales de mayor diversidad del mundo. En 7.500 km2 se
rednen miltiples habitats, desde los bosques himedos de laurisilva a los
bancales de arena propios del paisaje subdesértico!®.

Ser una isla implica fragilidad, unicidad y sensacién de limite.

Pero esta fragilidad, es al mismo tiempo uno de los mayores atractivos del
archipiélago, contradiccién que genera en la actualidad un importante debate
social. Valorar la naturaleza y preservaria para el fuluro es una preccupacion
conlemporanea. Si ademas esos valores conslituyen uno de los elementos
basicos de la estructura econémica, esa preocupacién es adn mayor. Ahora
bien, el debate se suscita entorno al modo, a la estrategia organizada para
alcanzar este objetivo.

Las Islas Canarias comparten el ser un archipiélago, esto es un territorio
fragmentado, de pequefia dimensién y aislado, contar con unos valores naturales
excepcionales, una posicion geografica ventajosa, una sociedad desarrollada,
dispuesta a provocar las transformaciones necesarias para permitir la participacién
activa de {as islas en el engranaje de redes actual, y contando con una oferta
consolidada de turismo de masas, de gran magnitud.

La diversificacién de la demanda turistica en la actualidad podrla incluir la
atencién a los valores naturales y culturales. De hecho, podemos apreciar
como en los 0!timos afios se estan desarrollando iniciativas en este sentido,
como aquellas relacionadas con el lurismo rural, los paseos y visitas a espacios
naturales protegidos o a conjuntos culturales de interés. No obstante, la
dimensién y madurez de la aclividag turlstica en Cananas precisarfa de una
estrategia general de renovacién y diversiticacién que tendrla que incluir la
atencion a los valores culturales y naturales, ko que, al mismo tiempo. podria
conligurar una via adecuada para su presenvacion,

16. EL TURISMO EN LAS ISLAS CANARIAS
El turismo constituye la base de la economia canaria, del cual depende la

mayor parte del sector servicios que alcanza ¢l 75 % del tolal de la actividad.
La aclividad turistica se localiza principalmente en la zona sur, en unidades



auténomas a lo largo de la franja costera. Su
magnitud se refleja en el namero de visitantes
que recibe el archipiélago anualmente que
alcanza los doce millones, casi uniformemente
repartidos a lo {argo de todo el afo, y basi-
camente en cuatro islas, Tenerife, Gran Ca-
naria, Fuerteventura y Lanzarotel®

El resultado espacial es el de "ciudades
turisticas” caracterizadas por una particular
atmésfera, arquitectura, mezcla de usos y
densidad?”. En su origen esas “ciudades”
eran sélo la base alojativa que acompafiaba
el disfrute del sol y las playas, pero con el
tiempo se ha ido generando una variada ofcrta
de ocio, comercio y restauracién. EI particular
proceso de urbanizacion se traduce en espacios
pliblicos cualificados, pero desestructurados,
dado que resultan de la adicién de piezas
diversas que no responden a un esquema
general previo. Y Ia arquitectura refleja una
mezcla de estandarizacién y tipismo, como
respuesta a la demanda del turismo de masas
Pero ademas de su peculiar caracter y de una
“cierta desestructuracion, la urbanizacion
turfstica en Canarias presenta en la actualidad sintomas envejecimiento. En
parte dados los afios transcurridos desde su construccion, pero también como
resultado de los cambios en las costumbres y demandas de los potenciales
usuarios. Se precisa pues abordar su renovacion, incluyendo la mejora de sus

y servicios y la recualificacion del espacio publico.
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17. EL FENOMENO TURISTICO EN LAS ISLAS CANARIAS: CONSEC. IENCIAS
ECONOMICAS Y ESPACIALES

El archipiélago de las Islas Canarias es en este momento una regién sometida
a una profunda sacudida social en relacion con su futuro urbanistico: tanto
la estructura del espacio turistico como el modelo de desarrollo econdmico,
estan ahora sobre la mesa de las grandes discusiones.

£l gobierno regional parece intentar transmitir dos importantes mensajes: uno
estarfa relacionado con la necesidad de transformar el modelo econémico
vigente en |a direccian de una economia mas “diversificada”. El otro, que se
vincularia al anterior, se basaria en cambiar radicaimente el “modelo turistico”
actual para dirigirlo a una demanda més selectiva y exigente, y por tanto,

modificar los modelos espaciales vigentes, lo que tendria
como consecuencia inmediata una reduccién del ritmo de crecimiento de la
oferta. El argumento de fondo parece responder a las exigencias de lo que se
entiende por un desarrollo mas “sostenible”!8, que llevaria consigo una
seleccién més cuidadosa de la oferta turistica, sobre todo en relacién con el
consumo territarial y con el paisaje, y en general, un peso menos acusado del
turismo como actividad motora de la economia canaria

El primer mensaje parece llegar al ciudadano con menos énfasis que el
segundo, y de hecho la accién gubernamental tiende a concentrase sobre todo
en el interés por controlar el ritmo y 'a cantidad del crecimiento turistico,
mediante la promocion de una serie de medidas legales y administrativas'?.
La “diversificacion” de la economia no pasa de ser una mera declaracion de
principios, a no ser que por ello se entienda la que se produciria espontaneamente
como consecuencia de la supuesta reduccion del ndmero de empleos turisticos
derivados de dichas acciones. Los ciudadanos canarios mas conscientes saben
que sustentar el desarrollo econémica de una regién Gnicamente en aquellas
actividades que se generan por la accién del turismo, es un problema que
tarde o temprano la sociedad canaria tenia que plantearse. Es obvio, sin
embargo, que transformar el modelo econémico de un pais con meras acciones
legales de caracter indirecto, no va a ser suficiente, con lo que dicha
“diversificacion” parece por ahora mas un fin a largo plazo

3 voracion urlstica e Canarias, por sU localizacion oo
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Fl segundo mensaje ha sido mucho més divulgado, y muestra una preacupacion
latente de los departamentos gubernamentales canarios mas vinculados a los
problemas territoriales sobre dos cuestiones basicas: A) lo que se interpreta
como indices de densidad poblacional muy alta (225 hab. / Km2), y B) un
ritmo de crecimiento constante del nimero de visitantes a las Islas Canarias
{12 millones de visitantes /afia), sin que ello se traduzca en ura mejora de
la calidad de la oferta turistica.

Veamos ambos aspectos separadamente

A. Respecto al modelo econdmice.

La exposicién que se hace del “madelo econamico™ canario, se plantea siempre
desde la hipbtesis de que “ese modelo”, que hasta ahara ha supuesto un
incremento gradual de la riqueza y de las condiciones del ciudadano medio
canario, va a quebrar. Las causas de esa quiebra, mas o menos inmediata,
son debidas a que el "modela”, gue estd basado fundamentalmente en la
actividad turistica, esta consumiendo los recursos existentes, tanto los recursos
territoriales, como los naturales, como los paisajisticos, que son la base del
atractivo turistico de fas islas.

La soluci6n parte, por tanto, de frenar la actividad turistica, salvo situaciones
muy axcepsionales, y reoriertar la actividad econdmica hacia un “nuevo
modelo” mas diversificado, y esto desde tres frentes principales: A) reduciendo
la oferta a un turismo de mayor “calidad”, B) incorporando una nueva oferta
turistica mas compatibie con el aprovechamiento de los recursos naturales,
y C) incrementando la participacion ael sector agricola y del sector industrial.
La primera cuestion a dilucidar es si la supuesta “quiebra” del modelo a corto
o medio plazo, esta basada en hipétesis mas o menos contrastadas por algin
analisis riguroso de la realidad econémica canaria, o se trata de simples
augurios, Sobre el cardcter “ciclico” de nuestro modeio aconémico, que es
uro de los argumentos esgrimidos, se podria arglir que es una realidad
constatable, pero que ello nunca ha implicado, hasta ahora, una “quiebra del
modelo”, mas al contrario, ha servido para recuperarlo y reforzarlo posteriormente.
Al otro argumento, el de los niveles de desemoleo, Ia falta de equidad, la
ausencia ae formacién, etc., también se oodria responaer que son aspectos
que se ajustan a nuestro nivel de desarrollo, y no tendria por qué implicar,
para superarlo, un cambio del “modelo econémico”, sino que esa superacion
podria surgir de las reformas graduales que foda comunidad va asumiendo
er su proceso normal de maaurac'dn interna

Respecto a que la "causa” de la quiebra, vendria deteririnada por el consumo
de nuestros recursos territariales, naturales y paisajisticos, habria que ser
también muy cautos. Las razones por las que los turistas eligen Canarias como
destino para pasar sus son seguramente muy complejas, pera es
muy probable que pardmetros poces variables como la proximidad geografica
al continente europeo, el clima y i0s costes globales de desplazamianto y
estancia, sean como minimo tan determinantes, como los recursas naturales




y paisajisticos de las islas. Otra cosa es que el exceso de consumo territorial,
como consecuencia de nuestros modelos de urbanizacion de cardcter extensivo
yla on del p: natural y i de las islas, tenga que
regularse mediante los legales y pertinentes.
En lo concerniente a la “diversificaciéon”, es muy probable que a medio plazo
Canarias tenga que hacer un esfuerzo por diversificar su economia. Apoyar
la actividad econémica en un solo sector, aunque Canarias, sea, por ahora,
un destino sélido y seguro??, conlleva seguramente un riesgo para las futuras
generaciones. Ahora bien, tienen que evaluarse muy seriamente las alternativas,
porque plantearse |a agricultura, la industria y el turismo de “calidad”, como
opciones hacia un hipotético “cambio de modelo”, parece, como minimo,
poco reflexionado

En primer lugar, si el turismo ha de seguir siendo el “motor” de la economia
canaria, como parece no ponerse en duda, el “nuevo modelo” tendria que
asegurarse que una supuesta oferta turistica de “calidad” tendria capacidad
para abarcar un sector relativamente amplio de la demanda de empleo existente,
aunque no sea en el grado e intensidad que ahora lo hace. A primera vista
no parece sencillo que una simple Norma tenga capacidad para transformar
la estructura del mercado turistico canario e invertir los términos actuales:
de un turismo masivo y de bajo coste a un turismo minoritario y de “calidad”.
En este sentido se echa de menos un anlisis de la estructura interna de la
industria turfstica canaria minimamente serio para vislumbrar cémo esta
transformacién tan radical podria llevarse a cabo y cuales serian los pasos a
seguir para obtenerla. -

Respecto a la agricultura, tendria que garantizarse que ciertos productos
agricolas pueden cultivarse y exportarse desde Canarias con precios suficien-
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no tan nuevos) campos, la economia canaria puede dirigir su atencion por sus
especiales condiciones geograficas, politicas, sociales, etc. La division de fa
economia por “sectores” (primario, secundario, etc.) puede que sea ya un
instrumento demasiado esquemético para poder evaluar y estructurar el futuro
econdmico de as islas.

B. Respecto al impacto turistico.

El “numero de turistas” puede que no tenga que ser visto como algo necesa-
riamente positivo en relacién con el desarrollo turfstico de Canarias, pero no
cabe la menor duda de que es un dato determinante. Sin turistas, no es posible
el “hecho turistico”. Es necesario dejar claro que si se reduce el numero de
visitantes en las islas, tendran que actuar otros mecanismos econdmicos que
permitan mantener, como minimo, el mismo ritmo de crecimiento econémico
que las islas han experimentado en los dltimos afios.

Un “modelo” que tuviera como resultado la reduccién del ritmo de crecimiento

temente competitivos como para que algunos sectores canarios
prefieran dirigir sus inversiones hacia este sector, en vez de hacerlo hacia el
turismo o a otros. Todos los canarios conocen las peripecias por las que ha
pasado este sector en |as islas en los Gltimos afios y las dificultades existentes
para mantener vivos los productos tradicionales. Como con el turismo, tampoco
basta con que los canarios queramos, tiene que demostrase que este cambio
puede ser posible.

En relacién con la industria, habria que seialar que el sector industrial, como
es comunmente sabido, ya no es el “motor” de la economia en los paises
desarroliados, por tanto pareceria como minimo poco adecuado que Canarias
fuera a orientar parte de su economia hacia un sector en proceso de transfor-
macion. Canarias, por el contrario, tendria que analizar qué papel deberia
jugar dentro de lo que hoy se denomina la “sociedad informacional” y apostar
fuertemente por participar activamente en esa red globalizada que hoy gobierna
los destinos del planeta. Tendria que estudiarse con minuciosidad, qué nuevas
demandas estan surgiendo en relacién con ese cambio estructural que la
sociedad esta sufriendo, de modo que podamos evaluar hacia qué nuevos (o

en las islas, no estaria justificado: el cambio de
rumbo hacia un planteamiento mas “sostenible” no pueden terminar siendo
un mecanismo para el empobrecimiento general de Canarias.

Las “urbanizaciones turisticas” (o los “resorts”), entendiendo que con ello
nos estamos refiriendo a aquellos asentamientos cuya funcion esta dirigida
exclusivamente al alojamiento y al ocio turisticos, son una modalidad mas de
la oferta turistica, y tienen una demanda muy generalizada entre la poblacion
turistica mundial. No se puede asegurar taxativamente que a la larga no son
atractivas, y sobre todo, no se puede generalizar, afirmando que no son
rentables para la sociedad canaria. La experiencia reciente del turismo en
Canarias ha demostrado todo lo contrario, y lo mas aconsejable probablemente
seria proponer que dicha modalidad tuviera que combinarse con muchas otras,
también de interés para Canarias, mediante la seleccion de aquellas areas
insulares donde fuera adecuado su desarrollo.

Las “urbanizaciones turisticas” incluyen diversos modelos de desarrollo turistico
que son sensiblemente diferentes segin paises, y hay que considerar que
unas pueden ser i mas que otras. No
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todas las “"urbanizaciones turisticas”
tienen que tener un impacto negativo,
ni tienen necesariamente que afectar
a los valores naturales y paisajisticos
de la misma manera.

Gtro de los temas que se discute es la
diversidad territoriai del archipiélago
Las islas, efectivamente, no tienen todas.
ni el mismo tamafo ni la misma mor-
fologia, por tanto, el modelo de desarrollo
turistico no tendria porqué aplicarse
exactarrente con los mismos parametros
de actuacion en todas y cada una de
ellas. Ahora bien, tampoco cada isla es
homogénea en toda su geografia, ni sus
valores paisajisticos son del mismo nivel
en toda su extension. Un estudio por-
menorizado de cada isla (por ejemplo, Lo <o
a través de los “planes insulares”)
permitiria seguramente seleccionar
distintas areas donde pader desarrcllar
diferentes formas de actuacién con fines turisticos, y no, negar ciertas formas
de actuacion turistica a priori. Por otro lado, hay que tener en cuenta que
turisticamente Canarias es un solo destino, y las estrategias planteadas para
una isla, tienen efectos inmediatos en todas las demas.

Finalmente, no se debe reducir el valor cultural del patrimcnio canario a los
espacios naturales y rurales de las islas, puesto que esta seria una visién
estrecha y miope del concepto de cultura. Ni se debe negar taxativamente
cualquier valor cultural al espacia turistico construido en Canarias en los

Gitimos afios.
El espacio turistico forma parte ya del patrimonio cultural de Canarias y si es
verdad que se debe ser critico con los valores espaciales y ambientales de
buena parte del espacio construido en Canarias con fines turisticos, también
se debe serlo con otras muchas partes del territorio insular no turistico, como
también deberian estimarse positivamente algunos iugares turisticos con algdn
valor arquitecténico y urbanistico. Hay que considerar que fa construccion del
“espacio turistico” (asi como el “sanitario”, el “aeroportuario”, el “universita-
rio",...), tiene sus propias reglas morfolégicas y funcionales, y si es cierto que
g que ofras, también

hay unas * \te mas
es cierto que el espacio edificado, sea del tipo que sea, responde en cada
lugar a unas condiciones locales de contexta que no son ni facil ni voluntaria-
mente alterables.

Si Canarias se ha visto con dificultades enormes para llevar a cabo la simple
aplicacién del planeamiento municipal o el mera control de la clandestinidad
urbanfstica, cémo puede pensar que es posible llevar a cabo programas de
cambio estructural, que sélo podrian ser imaginables (aunque también poco
posibles) en el interior de una sociedad muy desarrollada y con un alto grado
de formacion cultural, vertebracion social y sensibilidad ambiental

Es probable que la mayor parte de los aspectos que se plantean sobre la
“sostenibilidad”, sean necesarics para la formacion integral de cualquier
sociedad y, por tanto, de la sociedad canaria. Pero de eso a convertirlo en
Norma, y a partir de ahi elaborar un programa de maltiples acciones encadenadas,
con plazos concretos y cerrados. hay una gran distancia

Los programas gubernamantales en materia urkanistica, s quieren ser operativas,
tiene que calibrar muy bien, qué acciones son positles (son, por tanto,
realmente abordables) para Canarias en los préximos afios, en la linea de un
crecimiento econamice gradual, mas equitativo, y reduciendo progresivamente
el consumo de recursas no renovables



¥ B presenta fexto ha sido elaboraco a partir de das reflexiones previas realizades por los autoros sobre ¢f fendmend turistico, La primera fue presentada en forma de “paper” en el
Corgreso de la Asoclacion Europea de Escuetas de Planning (AESOP) celetrada en Shanghai en Juiio de 2001. La segurda surgit, el mesmo aho, Ce un encango profesicnal hecho
8 los aulores por [a asociackdn holelera ASHOTEL en refacidn con al Avance ce las Directrices de Ordenacidn General y del Turtsmo co Canarias.

2 CASTELLS, MANUEL (1996) La £ra de fs informacién |, It y iff. Alianza Editoral.

3 RYKWERT, JOSEPH (2000) Tha Seduction of Place: the city in the twenty-first contury. We'denfeld & Nicoison, London. Ver particularmente el capituto 5. Flight from the City: Lived
Space and Virtual Space.

4 JUDD, OENNIS R.; FAINSTEIN, SUSAN S. (1999) The Tourist City Yale. University Press.
5 SASSEN, SASKIA (1991-2001) The Global City: New York, Londion, fokyD. Princelon University Press.

@ JUDD, DENNIS R.; FAINSTEIN, SUSAN §. Obra citada.

7 SORKING, MICHEL (1992) Variations on a Theme Park Hil & Wang.

® RYAWERT, JOSEPH Obra ctada.

9 Puede consuitarse: Para el caso de Bali: www.nuansabali.com y para Jamaica: www.discoverjamaica.com

10 Pucde cansuftarse: wea.Gesinosoning.com y tamixén la web de World Iravel & (ourism Counc wam witc.org
1 Datos de Estadisticas y Evaluacién Econdmica del Turismo, Organizacion Mundial del Turismo (OMT) (wawworld-to rism.org)
12 MVRDV (2001) Casta fberica: upbea fo the leisure city. ACTAR, Barcelona.

13 Ver los inforrmes de Calffornia Division of Tourism (http-//gocalif.ca.gov)

14 MVRDY Obra citada.

15 Més de! 40% ce la superficie de 13s Islas Canares estd proteg:do, 301, 161,9 Has., dwsinbuido en: 145 4reas prolegidas (51 monumentas naturales), enlre kos que destacan os 4
Parques Nacionales: El Parque do "Las Canadas” en Tenesife, "La Caldera de Taburienle” en La Palma, Garzjenay en La Gomere {Patrimonio de la Humanided de la UNESCO) y
Timantaya en Lanzarote (Reserva de la Biasfera).

18 4.3 Milores en Tenerife; 3.4 Millones en Gran Canaria; 2.1 Millones en Lanzarota y 2 Milinnes ea Fuerteventura
17 Las Amérnicas en Tenerilo, con 130 habvHa, Maspaiomas en Gran Canaria ¢on 90 hatvHa y Puerto def Cammen an Lanzarole con 130 hatyHa,

18 La Unién Eurapea estd proponiendo la “soslenibilidad” como marco general de referencia para el desarrolo de las diferenles regiones que la integran. En relzcion con este
planteamiento, puede verse: Commissicn of the European Communities (2001) A Susiainable Europe for 8 Better world: An European Unicn Strategy for Sustainable Devalopment,
¥ también, Communicaton trom tha Commission.. Brussels. 15.5.2001. CCM (2001) 264 final.

19 En Cararias, los pimearas acuerdes sobxe 1a protecc:dn del medio natural se toman en fos Cabildas Insulares, durante ios primeros afias ochenta, con la elaboracién de Planes
Especiales oe Proteccion de 1os Especios Nalurales e cardcier insular, pero una legisiacion a nivel de toda la Region Canaria na apasece hasta fa apobacksn en 1987 de la “Ley
de Declaracitn de Espacios Neturales de Canarias™ y ofras leyes complementarias. Posteriormente, Ia aprobacion del “Texto Refur‘dldn de s Ley de Ordenacion del Territorio ce
Canarias y de la Ley de Espacios Naturales de Canerias” en el afto 2000, refunde fodas fas antericses en un solo texlo legislativo, que se configura como la referercia principal en
teminas de legsiacién urban'stica y medicambxenial de Canarias. €S en este texto donde aparece por primera vez l figura 'D'rec\roes de Ordenacién”, que s6 define como e!

nstrumento de planeamiento propko del Gobierno de Canarias que integra la ordenacion y los recursos naturales y del territorio’
A partr de la aprobacién e esta key marco, se van a producir dos documentos legales mis: la Ley 6/2001 del 28 de jufo y & Decrcto 176/2001 de 6 de Septiembre, por el que
se acuerda el inicio de la elaboracion de las “Directrices de Ordenacion General y del Turismo de Canarias”. £l obleto de estas nanmiss es Irenar la dindmica de desarrollo turistico
vigenle mientras se elaboran las “Directrices de Orceqacion Genersly de! Turismo de Canzrias” en las que vendra finalmente definido ei nuevo moceko de desartalo turistico para

Canarias.

20 Un trabajo sobre Lz situacion turistica de Canarias en relacién con os posioles cempetidoras puede encontrase en Consejerta de Economia y Haclenda (2001) Evolucitn del Tunsme
e fas Zonas Competitivas de Canarias. Gobierro de Canarias.
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Los paisajes del espacio turistico como derivados urbanos

Violss stvmas el “Caxtad” bty o Meys 4 Ingits

PABLO LEY BOSCH

1. TERRITORIOS DEL OCIO ¥ NUEVAS TOPONIMIAS

Incluir los espacios turisticos entre las distintas prolongaciones de lo
urbario, o considerarlos por el contrario como situaciones inexorablemente
excluidas de la “ciudad”, constituye un dilema a partir del cual parecen
surgir una serie de contradicciones. Sin embargo, no podemos clvidar que
en la ciudad contemporanea la produccion del espacio urbano muestra
una interrelacion cada vez mayor con una cultura del ocio fuertemente
apoyada en la valoracion social y empresarial del tiempo libre. Esta
tendencia general tiene una particular significacién en Canarias, ya que
a nuestra dependencla economica del turismo se solapa la importancia
creciente del fenémeno turfstico como generador de patrones socioculturales.
Por ello, si la actividad turistica es uno de los factores que con mayor
incide en la fisica del paisaje de las Islas,
la repercusién paralela de esa nueva cuitura del ocio sobre la configuracién
del espacio construido no es menos importante!.
En ese sentido, la recuperacion de buena parte de los centros histéricos
se debe a su redefinicion como enclaves terciarios, y mas ain a su
capacidad para reforzarse como entornos para combinar cultura y
Esta iall. funcional, ac
de procesos de gentnficacion que intraducen una cierta segregacion en
términos sociales, puede interpretarse desde una lectura metropolitana
a partir del "simbolismo" de los nugves reles adquiridos, ligados al
consumo especializado, a la celebracion de eventos civicos, y sobre tedo
a su condicion de destino turistica destacado.
Pero estos fendmenos son alin mas evidentes en los espacios para el
turismo de masas dade que constituyen grandes dreas urbanas casi
exclusivamente destinadas al oclo. Se trata de espacios altamente
especializados en la medida en que conforman zonas de gran dimension
“monofi "; es decir, dirigidas a la explotacion de

Ia resmenma temporal cumu pnncmal objetivo, y acompaftadas de las
d para alcanzar su maximo
nivel de rentabilidad, Y a gran escala el Sur de Gran Canaria puede ser
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como un del entorno territorial de
Las Palmas, con el cual vinculos ec Y a
la vez que i de p: Pero sin embargo, ese

rozo de “ciudad” es peculisnnenie “habitado” o utilizado mayoritaniamente
por usuarios extranjeros?.

De manera similar, existen muchos otros espacies turisticos en Canarias
que se comportan casi igualmente como “ciudades para los visitantes”,
las cuales acaban por ser extrafias cuando no ajenas a los propios canarios.
Y aunque el caracter intensivo pero permanente de este espacio turistico
se aparta de las sensaciones de "invasién" temporal o de 4rea urbana
temporalmente desolada propias de otros entornos de turismo estacional,
no consigue evitarse un cierta sentimiento de “calonizacian”. Al final, la
coexistencia de dos mundos socialmente muy dispares y distantes propicia
un estado de “guetizacién” reciproca, surgido como consecuencia del
desplazamiento del turismo masivo hacia fuera de las areas urbanas
por los intereses motores de este
sector econémicod. Y las demandas de privacidad de los usuarios de las
urbanizaciones turisticas conduce de manera casi lnev\(able 2 la construccién
de unidades de expl i yi a de
ocio de acceso restringido.

Por todo ello, hay determinados “paisajes” con algunos rasgos comunes
dervados de la cultura del otio propia de la sociedad posindustrial, como
pueden ser los centros historicos o las areas turisticas, los cuales a gran
escala pueden ser a modo de que per

a un mismo mecanismo urbano se comportan como “dreas temaéticas"4.
Esto obedece al hecho de que en estas partes de la ciudad suele producirse
una tendencia significativa a la especializacién funcional, a una clerta
sectorizacion social, y especialmente a la “tematizacién del espacio”. A
este (timo aspecto ponde la pi de paisajes a
contenidos tematicos de ocio, ligados @ la puesta en valor de |a Historta
en el caso de los centros urbanos tradicionales, o al disfrute del paisaje
“natural” en el 4mbito del espacio turfstico.

Este tipo de rasgos vinculados a distintas partes de la ciudad como son
los centros urbanos, zonas de ocio especializadas, etc., puede llevarnos
incluso a considerar que tras el fracaso de la puesta en practica de la
ciudad funcional como modelo tedrico propio del periodo moderno, alguncs
nuevos patrones de comportamienta pueden estar bratando bayo 12 actual
realidad urbana. Aunque de manera no programada en su tofalidad. una
“ciudad por 4reas tematicas” aparece como la iImagen proyectada sobre
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la pantalla en la que tiene iugar la puesta en escena de la metrépolis
posmoderna. “La ciudad de la ciencia”, “el parque de la misica”, o “la
costa de la salud™, construyen un mapa urbano plagado de nuevos lop6-
nimos, cuya etimologia suele alas

del mercado del ocio.

Una de las diferencias entre los recintos tematicos cerrados a los que se
paga en el momento de acceder, frente a 1as ciudades o &reas turisticas
en el sentido tradicional, reside en que en éstas se abona segin los
servicios i oal dejar el en el cual se ha

Pero hay incluso determinadas formas de explotacitn, apoyadas tanto por
politicas i como por la ar entre distintas iniclativas
privadas, para promover explicitamente el acceso combinado y selectivo
a lugares diversos. En el fondo estas iniciativas se aproximan cada vez
mas a nuevas de “parques " de multiple
y distribucién més o menos discontinua sebre la ciudad o el territorio. EI
disefio cambiante de sus “rutas” va dibujando nuevos mapas o gulas
turisticas, incentivadas medlante la adquisicién previa de abonos
~econdmicamente ventajosos, que como la ya clésica promocion Yenezia
d" inverno dinamiza este gran centro turistico en su temporada mas baja,
creando una red de puntos dentro de una ciudad-museo gue es ya en sl




misma un gran espacio temético.

Considerando pues, que los mejores “parques temiticos” pueden obtenerse.
dentro de las propias ciudades®, a largo plazo la mejora de a calidad del
medic urbano liegard a ser sin duda mas renlable que la construccién de
grandes recintos aislados destinados a la oferta especializada del ocic
tematico. El interés de esta politica parece indisculible; de la misma
manera que la ciudad deseable es aquella donde la continuidad fisica y
social entre resi un reparto de
plusvallas en el tlempo Aﬁn asf, el proceso de produccién y gestion del
espacio turistico, i va a propiciar
maneras y rangos muy diversos de tematizar el soporte ternitorial.

Faltan por confirmar todavia los efectos o consecuencias que en términos
sociales y funcionales puedan introducir aquellas formas mas intensas
de urbanizar tematicamente el territoric, cuando generalmente uno de
los requisitos de tales procesos suele ser la necesldad de potenmar

2. DE LA NOSTALGIA A LA CONSTRUCCION DE NUEVAS REALIDADES

Los lugares de ocio asociados por el visitante o el turista a una C\ena idea
tematica, son paisajes que hoy experi con facilidad

para atender a Jas demandas de los usuarios. Pero obviamente la mirada
dei viajero no ha sido nunca aséptica, sino que ha oscilado casi siempre
entre el ofrecimiento y la expectativa. Ademas, con la modernidad se
pusieron especialmente en juego algunos nuevos valares que procedian
de una manera inédita de situarse ante el pasado o lo desconocido.
Implicitamente y desde |a literatura, en el Fausto de Goethe el esplritu
romantico y el interés por lo distante se encarnan de diversas maneras;
no solo a través del viaje césmice que sus dos personajes principales
flevan a cabo, sino 1ambién en Jos cambios constantes de escenario, con
lo cual sin adoptarse formalmente el género del teatro se introduce

fuertemente [a p de usos a
sectores urbanos. Probablemente los excesos en la segregacién entre
icas y la dei ilidad de la demanda,

irdn evidenciando Jas debilidades de algunos de estos procedimientos
operativos; salvo en aquellos casos en los que la flexibilidad de los
programas o la predispasicidn a distintas formas de apropiacién colectiva,
den lugar a patrones de comportamiento con un arraigo social mucho
mds profundo.

En cualquier caso y a nivel insular, la competencia entre distinlas areas
urbanas o entre “fragmentos tematicos” desplegados sobve el territorio

un i alegérico a Ja vez que fantasioso. Y Ja
reutilizacién de lo medieval, o el contraste irénico permanente entre la
realidad y lo teatral, presentan tanto el interior del laboratorio 0 el gabinete
de estilo gético como la Montafia de Hartz y el Valle de Schitke o el
desierto, como paisajes de cartén-piedra cuya i se la
facilmente sin apenas pudor, al igual que ocurriria con las bambalinas
cuando son tocadas.
De otra manem los paisajes heredados de la representacién pictérica de!

R que la bi de un lugar deseado suele
conduclr a forzar el hallazgo en funcion de ciertas expectativas establecidas
P Es por ello que las pequefias “deformaclones™ dirigidas

no tiene por qué ser negativa. Asi, las entre las
distintas areas turlsticas del Sur de Gran Canaria podrian ser exploradas
como mecanismos para complejizar y enriquecer una franja territorial
aparentemente homogénea. De la misma manera, el valor referencial del
centro histérico o las posibilidades de determinadas 4reas urbanas
emergenies en Las Paimas, al igual que oiros muchos Jugares del Corredor
Litoral Este de la isla, 0 incluso los grandes barrancos y espacios naturales
insulares, amptfan enormemente el mapa de la oferta. En esta tesitura,
la escala metropolitana con los niveles de movilidad que aporta puede
suponer un incentivo para la interrelacién entre entornos territoriales
de sinergias favorables entre
los espacios del turismo de masas y otras 4reas del territorio parece ser
una de las pollticas pendientes en nuestra contexto geogratica.

hacia lo exético contenidas en los dibujos que J.J. Williams realizé sobre
Las Palmas hacia 1830, se superponen sutilmente a la realidad urbana
de la época que también representan.

Y al descubrimiento romantico de lo exdtico a través del viaje, se afiade,
aunque todavia con un sentido arqueolégico o de coleccionismo, la
importacion de realidades lejanas. Si las basllicas cristianas se superponfan
a los foros o éstos a las 4goras como ocupacién II5|ca ¥y 5|mboI|ca del
temritorio i o i las grandes

van a expresar ademas su dominio e influencia econémica mundial,
consolidande la practica del “souvenir urbeno™ mediante la importacion
de todo tipo de monumentos o vestigios para ser exhibidos en las plazas
¥ vilrinas de ciudades como Londres y Parfs. Sin embargo sera en los
primeros parques de atracciones como Tivoli en el Copenhague de la
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segunda mitad del XIX, o Luna Park en Coney Island y Venice Beach Park
en California ya a principics del XX, donde se evidencien los primeros sintomas
contundentes de una cultura de la apariencia que se materializa fisicamente
¥y se concentra en entomos destinados a la evasion masiva.

Con la aparicion ge la atmosfera Industrlal en las cludades decimonénicas,
el turismo estaba provisto ya en sus origenes de una noslalgia de la

¥ que a l2 vez permile 1a emulacion de fa *villa” como referente unifamiliar
de calidad residencial, Por otro iado, ef uso generaljzado de fas tipoiogias
abiertas propias del Movimiento Moderno en las areas para el turismo de
masas obedece a la busqueda de compatibilidad entre lo denso y lo
soleado; pero también a la introducci6n de la Naturaleza dentro de una
ciudad, que a diferencia de lo que ocurre en el parque urbano decimonénico,
conclbe el plano del sueio como un soporle verde continuo para el

de la resis ia. Por tanto, hacer saltar por los aires lo urbano

ydeun de de la utopla. Pero hoy, el
parafso de artificios parece haber sucedido al exifio ico?. Son asi
los propios habitantes de ios nuevos paisajes quienes lad4

también por su condicién de consumidores de ciertas formas de ocio
| una especie de “ dentro de la propia
ciudad, destinada a satisfacer sus necesidades de evasion. Frente a la
|mpoﬂac|bn (lS\ca de realidades provenientes del exterior propia de las
en su de centros de poder imperial,
por contra la metrépalis contempordnez como nodo de control y de
transferencia del capital donde la localizacién fisica ya no es decisiva,
va a poner en practica la emulacién de cualquier realidad posible. ¥ en
su gran diversidad de entornos, hay determinados espacios para la
experiencia capaces de aunar tanto las demandas de los usuarios itinerantes
o turistas como las de los propios residentes.
De este modo, los centros histéricos son un campo perfecto para poner
de manifiesto la nostalgia de la tradicién. Pero su condicién de lugares
también oara el turismo esia intreduciendo en ellos cada vez més ese
cardcter escenografico que invita al usuario a formar parte de un ambiente
especifico y socialmente favorecido. E! disefio de algunos espacios pliblicos
conmemorativos de “lo antiguo™, ¢ la esfética de “lo jecido” propia

tr de manera dispersa sobre el territorio, o importar
asépticamente la Naturaleza al interior de la ciudad, han sido dos
procedimientos paralelos y de sentido contrario. Sin embargo, ambas
apuestas contienen en el fondo y de manera todavfa incipiente una clerta
ia que no dista izdo de los i de

del paisaje.

Considerando ademas que |2 Naturaleza como fuente de recursos es hoy
un parametro claramenia regresivo, Canarias no es una excepcion a toda
esa multitud de lugares donde escasea la presencia de verdaderos “parajes
naturales”. Sin embargo el turismo, cuyos lugares de procedencia son
4reas mayoritariamente urbanas, presenta siempre un componente
importante de ensofiacién y por tanto el deseo de experimentar
temporalmente vivencias ajenas a lo cotidiano.

Asi, el Plan para la Ciudad Jurfstica Internacional Huangshang Furon en
China, aunque finaimente acabe por fundar una “nueva ciudad” para el
ocio, basa buena parte de su estrategia en la seleccién de un territorio
lodavia vacante. Desarrollado por el grupo RTKL Associates, acomete la

del interiorismo de ensamblaje caracteristice de los locales de franquicias,
se imponen con frecuencia a los valores del patrimonio histérico. A la
habitual dificultad de delimitar entre el compromiso por conservar y la
necesidad de renovacién, se afiade ahora el problema de la pertenencia;
porque la ausencia de Iimites definitivos entre lo propiamente local y lo
importado, hacen ain més complejo el debate.

Estos fenémenos de tematizacién espacial a escala i ica son

de un de gran di ién con i para
unos veinte mil usuarios sobre un &mbilo paisajistico de considerable
interés junto a una zona montafiosa, Pero afin disponiéndose de un entorno
natural privilegiado y de un contexto geografico de gran significacién, no
deja de sorprender que Ja ubicacién dal “centro urbano” en unz isla
creada artificialmente desviando parte del curso fluvial, y Ja construccitn
de un "poblaco cultural” para la venta de productos locales imitando un

todavia mas evidentes en las areas destinadas exclusivamente al turismo.

junto a un lago artificial, aporten ese ingrediente
de manipulacidn para la recreacién de nuevos paisajes que parecen

Y la manera en la que la idea de es asumida
por la practica urbanislica a lo largo de! siglo XX tiene que ver con ello
Por un lado, el éxito de la i i6n de la ciudad-jardin a la

pr
La consecuencia mas inmediata es la dc una realided continuamente

turfstica responde a una 1deologla "antiurbana™ que posibilita [a
incorporacién de un trozo de verde privatizado por cada unidad alojativa,
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en funcion de las demandas. Las imagenes emitidas muestran
interferencias entre un paisaje caracterfstico del Jugar, y otros pa|>a|e>
que surgen de la propia “ficcion” por el turista. La




de ambientes exdticos o de experiencias préximas a la “aventura”,
introducen una superposicién de simulaciones que hacen finalmente
dificil separar io real de lo ficticio. Los mecanismos de transformacion
del espacio turistico operan a menudo mediante una cierta “deformacion”
del sitio para responder a estos requisitos. La creacion de “paisajes
artificiales”, convierte las urbanizaciones y resorts en verdaderas
escenografias predispuestas para una experiencia vacacionzl en ambitos
socialmente restringidos®

Aun manteniendo algunas especificidades, en el XIX los prirneros espacios
del turismo estaban fuertemente involucradas en las Idgicas de la ciudad

constituyendo dreas mor

que mantenian las reglas de la ciudad histérica®; y en ellos las relaciones
de proximidad fisica, la diversidad funcional, el intercambio social vinculado
al espacio publico, o la representatividad de los valores de la colectividad
eran vitales, Sin embargo la aparicién de nuevos elementos colectivos
inexistentes en las ciudades de vacaciones decimonénicas, va a tener una
importancia creciente en la urbanizacién turistica de masas. Son los
parques tematicos y espacios especializados para el ocio como lugares
de esparcimiento ocasional pero intensivo; el centro comercial donde
desde lo privado se emula una suerte de “centros urbanos” para veinticuatro
horas; v los espacios privativos de los complejos en torno a los cuales gira
la vida colectiva diaria de manera mas restringida e interiorizada en cada
unidad de explotacién. Y el hecho de que en Gran Canaria, después del
clima, las playas, y junto con los precios, sea el acic nocturno el tercer
motiva en la eleccion de destinol9, se debe a su perfecto encaje con la
franja horaria dedicada al sol, y a la bisqueda de un espacio para la
liberacion personal y el encuentro; pero también a su condicién de
atmostera artificial intensamente ficticia, que aprovechando las prestaciones
de los abundantes centras comerciales, compensa durante la noche tanto
las deficiencias dotacionales de la Isla en otro tipo de ambientes tematicos,
como la primitiva constitucién y la obsolescencia de su planta alojativa
mas antigua

Aungue ticcién e interiorizacion sean fenémenos compartidos con los
espacios del octo y el consumo de la ciudad contempordnea en general,
estos mecanismos operan con especial frecuencia e intensidad dentro de
ambito turistico debido a las demandas especificas de sus usuarios,
quienes requieren escenarios con maximo grado de privacidad y seguridad
La sutil presencia por ejemplo, de fa "vilia" o la “piscina VIP" dentro dei
recinto ya privado del megahotel de méaxima categoria, evidencia el

el Oasis y lis Dur

estableciimiento incluso de distintos niveles internos de accesibiiidad
asociados al estatus econémico del cliente. Asi, las areas iniuriores a los
resorts o los parques tematicos y centros comerciales que sirven a la
urbanizacion turistica, corresponden a la generalizacion contemporanea
de espacios colectivos de propiedad privada y accesinilidad restringida
los cuales han absorbido buena parte de las actividades sociales en
detrimento del rol tradicional de la propiedad piiblica. Pero en ellos se
tiende a acentuar ain mas su condicion de "paisajes interiores”, en los
cuales la simulacién atiende al distanciamiento de la vida urbana cotidiana,
y a la construccion de una cierta imagen de marca del producto ofrecido
El Complejo Turistico Floisvos en Atenas, de Elia Zenghelis y Eleni Gigantes,
constituye un equipamiento portuario deportivo y un centro hotelero de
lujo resuelto mediante un conjunto de altura limitada que da lugar a una
serie de piezas entrelazadas de distintos colores, las cuales acogen las
prscinas y actividades mas exclusivas en su interior. Tales piezas conforman
una composicién cuyos componentes adquieren valor simbélico emulando
la forma de un pajaro, de un pez, o del volcan que emerge como referencia
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del casing, y que conviven visualmente frente al paisaje maritimo situado
en el exterior.

Todo ello apunta a que el espacio urbano contemporéneo y sus recintos
para el ocio estan extremando aquella condicién de la ciudad barroca en
cuanto lugar para la escenificacién. Perc més que observador, ahora el
usuario quiere sobre todo formar parte del espectaculo; y ademdas no ya
como masa social, sino como “individuc™ que exige al menos dos aspectos:
tener la posibilidad de “personalizar” et modo de usar el espacio, y
encontrar en éste situaciones dentro de las cuales poder “interactuar” de
manera controlada. La primera se basa generalmente en la simple eleccién
enue las ofertas d:spombles y la segunda suele limjtarse a percibir las

a un cierto sentido de "aventura” cada vez m4s importante desde la légica
de la experimentacion.

Y en un mundo fuertemente mediatizado, ya no se viaja tante para
“conocer” situaciones inéditas en el sentido de descubrimiento, sinc para
obtener |a expertencia de “reconocer” algo que ks medios de comunicacion
nos hablan aproximado previamente. Este deseo de poder contar aquelio
con lo cual ya nos nablamos familiarizado, convierte al menumento o al
paisaje en cuanio imagen del “lugar”, en un icono cuya venta permite
obtener un valor de mercado muy superior al de su contenido cultural
mas profundo. Adquirir ¢l souvenir del Coliseo de Roma, obtener su foto
y visitarlo interiormente como escenario de luches de pellcula, prevalecen
sobre conocer la organizacién arquitecténica del mismo, o entender lo

como p de manera que Ias reacciones
de los participantes sean compalibles, i la
reglada que tan i han inculcado desde los

alos el considerable incremento
producido en los ditimos aﬁos de los itinerarios “personalizables”, o del
ocio de “riesgo medido”, son trasfaciones de esta doble demanda a ia
actividad turistica.

que su supone en la creacién del tipo del anfiteatro romano.
Cuando el valor de la imagen conduce a la construccion de nueves paisajes.
pueden identificarse algunas técnicas o procedimientos bésicos frecuen-
{emente ensayados, o potencialmente mas exitosos. Si se considera que
fa repeticidn del icano publicita el abjeto ariginal compatibilizando el
acceso masivo y la rentabilidad con la conservacién del monumento,

En esta atméstera de “hiperrealidad” en el sentido de Baudrillard, no es
que lo real desaparezca sino que este conceplo cambia al convertirse en
copia o reproduccion. La reafidad es mas real cuando imita y reproduce
al jmaginario, La imaginacién precede a la realidad, el mapa al terriforio,
ef signo al objeto!!l. La ciudad se convierte en lugar para una simulacion
casi permanente, en la que habitar pasa a ser la suma de las “experiencias”
buscadas, y donde el individuo se muestra en pablico para participar de
un espectacula regido por ciertas normas que ya no son de clase social
sino de capacidad adquisitiva. Obviamente, en esta légica la sociedad va
a encontrar en el espacio turlstico su expresién mas potenle.

En ella, cabe la utilizacién de tematicas asociadas a referentes arquetipicos
de cualquier arquitectura de la Historia lefda en términos de mitologla
urbana. Pero sobre todo la incorporacién de mitos de la Naturaleza tales
como Ia jungla, la isla desierta, la cabafia o el oasis. Esto propicia la
aparicion de toda una i propia de los. imit turisticos,
a través de la cual se trala de ofrecer un paraiso materjalizado, 0 al menos
un entorno i6fico al alcance del cliente. Los hoteles Costa-Meloneras en

comoel in situ de las Cuevas de Altamira
van ser probablemente cada vez méas frecuentes. Cuando el icono es
extrapolado fuera incluso de su ambito de origen, su traslacién permite
visitar réplicas en donde sea conveniente; tal y como se ofrecen las del
Gran Canal o la Plaza de San Marcos formando parte del hotel “The
Venetian” en Las Vegas. Més alla, e} collage posibilita la coexistencia de
lo diverso en un espacio més reducido ¥ controlado: como el “New York
New York" que en la forma de un estribillo repite y rememora fragmentos
de desde Pero la cita alusiva basada
en el simple recicleje de Jo iconico abre las puertas a una cierta invencién
con un grado mucho menor de dependencia del original; como ocurre en
el “Luxor”, iguaimente en Las Vegas, donde la piramide se convierte en
un simple contenedor para aglutlnar maltiples aclmdades barnizadas
bajo una atmésfera sin pi de una
verdadera legitimacién en el pasado. Estas estrategias de la apariencia,
las cuales encuentran condiciones ideaies para el ensayo en espaclos
tales como los de dllima han prop en

Gran Canaria, o Bahla del Duque en Tenerife, serfan sendos
de c6mo se de manera una nostalgia
entre {radicién arquitectonica y “Naturaleza”. De esta manera, la recreacion
de Jugares Jejanos con exdticas permite

a0

forma de unga enorme ¢n el manejo de
los lenguajes arquitectdnicos y de la forma urbana.

Finalmente el objeto copiado puede presenterse sin apenas pudor, y ls
aparicion de la ironfa como valor en sl mismo induce a explicitar el cardcter



referencial de lo reproducido. Desde esta 6ptica no se trata de ocultar,
sino de valorar el propio proceso de copiado o remodelado como una
elaboracién en si misma cuyo interés puede llegar a estar por encima de
cualquier hdelldad al oﬂgmal As], la atmdsfera medieval que en el Castllo
de por el €h. Jank para Luis I
de Baviera a mediados det XIX) es revivida a través de la fantasla neogética
exterior y de las escenificaciones wagnerianas de sus salas, constituye
una arquitectura simulada en plcne contexto del Romanticismo; pero a
su vez, ésta es recreada luego por Disney en su filmograf(a, reproducida
mas tarde en los parques temabicos de la misma factoria, y emulada luege
en multitud de ocasiones fuera de Jos mismos. Estos procesos de copiado

opcionalmente al truco que se desvela al concluir el espectaculo, pasear
por ejemplo por los taneles subtenéneos de Disneylandia donde se
resuefven aquellas activi ibles con la fe
del parque, podrla ser la gran atraccién final si entre el visitante y este
ultimo paisajc mediase un “vidrio™ que en condiciones de seguridad y a
distancia de esa otra realidad buscada, permitiese observar lo ocultado
como una parte méas de la experiencia deseada.

Y en este mundo permanentemente reconstruido desde la ambivalencia,
hay algunos guiones que por su caracter reiteralivo han pasado a ser
temas recurrentes para los paisajes del ocio. Asi. en el espacio del turismo,
Ia nostalgia de} pasado se entremezcla sobre todo con la basqueda

no guardan la informacién digitalmente, smo que de forma bgica los
rasgos del primer se van y con
las interferencias y affadidos posteriores. Por ello, la pérdida de referencia
del “original” a través de las sucesivas copias permite la construccién de
nuevos iconos a partir de las experiencias sancionadas por el éxito. Son
paisajes que se realimentan unos.a otros de manera encadenada, dando
lugar a nuevos referentes que también pueden pasar a formar parte del
imaginario colectivo,

Mirando hacia atras, la produccién Art Nouveau fue una reaccién estética
que se acercé mediante el lenguaje arquitecténico a la morfologia de la
Naturaleza; y al ser incorporada a las primeras turisticas,

e if ica de aquella cuyo disfrute
real es hoy ya privilegio de muy pocos. La necesidad de alternativas es
evidente, y solo las nuevas i entre una g
¥ una cultura fuertemente asentadas en el presente, podrén establecerse
vias de salida plausibles.

3. INDUSTRIA TURISTICA ¥ SACRALIZACION DEL PATRIMONIO

Los medios de comunicacion y el marketing urbano han jugado un papel
dentro de la cultura y la sociedad de) ocio en el contexto

expresé falizmente el acuerde entre el espiritu de estas primeras
arquitecturas del ocio y la aparicién de una cultura del turismo entendida
como evasién de la maquinaria urbana. Hoy. como si se tratase de un
proceso con ciertos i fa ha

de una economla informacional, en la cual los datos suministrados y los
cauces elegidos adquieren un enorme valor. De hecho, la publicidad sobre
los lugares turlsticos estd muy dirigida por las estrategias de mercado de
los grandes. con objeto de inducir al consumo de paquetes

explicitamente la simulacién en el lenguaje arquitecténico para mostrar
el reciente acuerdo entre la actual cultura del ocio y una nueva “naturaleza”
de lo artificial.

Dentro de esta nueva “naturaleza” tan urbana, conocer el “engafio” de
1a simulacién no restaria ni siquiera atractivo a la visita. Los grandes
parques teméaticos son también palsajes |idicos para los adultos igualmente
capaces de antrar en el juego; y Las Vegas constituye un desatlo para el
intelecto que nunca termina de ser interpretado. A este respecto, hemos
de entender “lo que vemos” también a partir de aquello que “no podemas
ver”. Lo que ha sido ocultado dentro de los espacios da exclusién al
usuario (bien sea la ia interna de i de estos

casi completos para controlar el gasto en origen y en destino intentande
“excluir” a los usuarios de antornos ajenos a ellos. Si consideramos que
casi un 25% de la eleccion del destino vacacional esté fuertemente
influida por estas empresas a través de sus redes, y que particularmente
en Europa controlen un 60% de los paquetes y traficos de turismo
intraeuropea'?, pudiendo abarcar hasta un 90% de los turistas que visitan
nuestras Islas, el peso de estos potentes mayoristas sobre la proyeccion
exterior de un entorno como Canarias (con escasa capacidad de
intermediacion y muy dependiente de los flujos norte-sur), es hoy por hoy
determinante.

Asl, en el marketing publicitario dueclamenle gestionado por los

recintos, 0 bien aquellos entornos i i eg forma
parte de su i Y como si se tratase de acceder

p suelen eso0s “paisajes interiores”
pertenecientes a su campo de accién, asociados a datos geograficos
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locales utilizados sobre todo como reclamo para el producto en venta. En
una especie de pugna con los anteriores, las campafias publicas intentan
actuar en origen para influir la eleccion del consumidor y clarificar la
imagen del destino “Canarias”. Para ello fomentan la geografia y el
patrimonio publico de manera muy directa, teniendo que recurrir a formas
de promocién cada vez mas agresivas y sorprendentes en un mercado
muy cambiante!3,

En cualquier caso, existe una fuerte tendencia a “homogeneizar” el
mercado a partir de las experiencias verificadas como rentables, con lo
que junto a la diversidad local se afiaden facilmente determinados patrones
de organizacion propios del turismo como actividad genérica. Por otra
parte, si bien es cierto que las redes de informacion actian como inductores
de patrones socioculturales generalizados, en la medida en que muestran
el contraste entre multiplicidad de especificidades locales pueden
paralelamente propiciar la diversificacion cultural. En este sentido,

paquetes habituales distintas opciones
personales con contenidos especificos
culturales, deportivos, etc.

Los cambios inducidos sobre la sociedad
local pueden tomar cuerpo también de
manera mas sutil. Tanto la nostalgia
que la sociedad local manifiesta sobre
el pasado como la necesidad de exhibir
la tradicion a los visitantes!S, provoca
la reincorporacion a la vida contem-
pordnea de usanzas o costumbres,
muchas veces debilitadas por el paso :,Wﬁ:‘“
del tiempo y por el cambio social. Y

aunque la celebracion de ciertos eventos tiene sin duda un valor como
defensa del patrimonio colectivo, en otros casos la recuperacion de

Hay suerios
dificiles de alcanzar...

run icitario de a idea de paralso
js artiiciales:”.

“tipismo” y formas globalizadas de ocio parecen dos
pero igualmente destinadas a convivir. La importancia del turismo como
actividad productiva con caracter multinacional por encima ya de los
intereses de cada pais, y el propio caracter de transelnte del turista,
acentdan esa confrontacion. Por ejemplo, el éxito del time-sharing no
deja de ser una expresion del nomadismo cultural y habitativo creciente,
propio de la vida contemporanea; pero es esa industria turistica globalizada
la que equipara la multipropiedad a la adquisicién de una nueva forma
de “casa-rulot”, cuya movilidad sin depender ya de la motorizacion permite
intercambiar la residencia temporal en entornos muy distintos.

Si histéricamente el turismo supuso la apariciéon de un componente
cultural ajeno pero interesado por las diferencias de menor rango, en
nuestro contexto el nivel de “lo local” aparece hoy desdibujado bajo el
sello de marca “Canarias” que se ofrece exteriormente como un producto
casi (nico'®. Buena parte de los 1tos turisticos

se ve forzada a encontrar referentes locales, cuya necesidad
puede superar 2 |a autenticidad de la memoria.

A partir de ahi, el empuje de la actividad turistica sobre lo econémico y
lo social induce a presentar como “patrimonio” aquelio que es deszado
por el visitante, en funcién de las expectativas que le han sido ofrecidas,
y que por tanto se espera encontrar y satisfacer. En esta logica, el papel
mediador de la publicidad o de cualquier otra forma de comunicacion
masiva resulta una vez més evidente. Particularmente el cine ha sido una
de las primeras fabricas de ficciones con capacidad para traducir de
manera directa su influencia sobre las demandas de ocio; no solo por la
difusién de los paraisos tradicionales, sino por la proliferacion de rutas
turisticas a localizaciones de rodaje. R yenel
caso de la llamada “ruta potteriana”, la nostalgia de una experiencia
cmemztograﬂca y el deseo de aproximarse a un mundo mégico, estan
i al atractivo intrinseco de lugares como la Catedral de Gloucester,

han experimentado durante las ultimas décadas el que del cosmopolitismo
entendido como convivencia cultural, se haya pasado a una globalizacion
que se presenta sobre todo como homogeneizacion. Este cambio ha
provocado que de la coexistencia de mundos diferentes los cuales se
contemplaban con aquella perplejidad que no excluia el intercambio, hoy
asistamos a la “factoria multinacional™ propia del turismo de masas en
manos de los touroperadores internacionales. EI poder de éstos, les permite
mantener departamentos propios de investigacion destinados a detectar
con rapidez las nuevas tendencias de los viajeros, e ir incorporando a los
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Cross Station, el zoo londinense, o a ciertos lugares de la campifia inglesa,
una nueva lectura que recrea y traslada sobre la realidad fisica utilizada
como verdadero collage, lo que inicialmente permanecia en el campo
literario; y no menos importante es el hecho de que esta superposicion
de la ficcién sobre el mundo real ya existente, haya sido refrendada por
la British Tourist Authority a través de la guia Potter around Britain, como
una manera de oficializar este nuevo topénimo del territorio del ocio. En
ultima instancia, el enorme poder de la industria turistica permite que
ésta actlie como mecanismo de certificacion patrimonial, verificable a



través del éxito alcanzado en cantidades de flujo turistico y rentabilidad
econémica.

que han pervivido de él. Y [a manera de leer este patrimonio cambia junte
con nuestra forma de Interpretarlo a lo largo del tiempo.

Dentro de nuestro contexto, el auge de recintos icos de
“histérico” como Mundo Aborigen, 1a proliferacion det turismo rural “de
postal” o del senderismo guiado a través de “rutas tematizadas"”, apuntan
procedimientos de transmision cultural muy ligados al consume turlstico.
En este sentido Fernando Estévez se refiere tajantemente a que no hay
un patrimonic que vendamos a los turistas; son los turistas {os que crean
nuestro patrimonio, y plegandonos a lo que efles qujeren ver nos convertimos
en extranos en nuestra propia cultura's.

¥ el pequefic “parque tematico® Sioux City en el sur grancanario es una
muestra no exenta de ironfa, de como ha sido la réplica de un far-west
de importacidn, quien utilizé como soporte para su actividad y revalorizé
hace ya varias décadas un fragmento de ese paisaje natural ando y cargado
de una gran belleza caracteristica de la parte menidional de la isla, a
menudo minusvalorada por los propios canarios desde sus posibilidades
como “paisaje para exportar”.

Definitivamente la industria del ocio en su capacidad de sancionar
determinados emplazamientos a través del éxito, acaba por redibujar
buena parte de los mapas y formas de uso del territorio, no solo para los
usuarios temporales sino también para los propios residentes. Y si resullase
que los grupos de turistas segln paises de procedencia, edad o estatus
sociogcondimico, pueden ser asociades a demandas mas ¢ menos
diferenciadas, existiria la posibilidad de hablar incluso de mapas
patrimoniales matizadamente distintos que coexisten de manera
superpuesta, cada uno de los cuales estaria ligado a un cierto perfil de
usuario.

Pero tanto la variabilidad de la oferta a lo largo de plazes de tiempo a
veces muy cortos, como el desencanto de muchos de los paraisos
publicitados una vez ya visitades, son indicadores de la fragilidad de esta
forma de puesta en valor del patrimonio. Sin embargo. también son
sintomas de nuevas formas de cultura que no pueden ser ignoradas, A
este respecto, Lépez-Pumarejo afirma que el turismo se convierte

En ia, la nostalgia de la Naturaleza o de la tradicion histérica
no dejan de ser una forma de del presente
y por tanto un estado de neurosis colectiva. De esta manera y en clave
freudiana, dado que el pape| de los suefios es fundamentalmente upa
realizacion virtual de los desens?®, |a practica del ocio turistico constituiria
una especie de mundo hiperreal entre lo tangible y lo imaginado, el cual
se comporta a modo de campo compensatorio capaz de materializar
aquellas aspiraciones que |a rutina cotidiana no puede satisfacer. Y para
adentrarse en ese otro mundo construido entre lo real y lo onirico, tanto
razén hermenéutica como aproplacioa colectiva, puedert ser dos argumentos
claves desde los que aliviar el peso de la Historia en los complejos caminos
de una i6n patrimanial marcada por el
turlstico®®.
Esto deja abiertas las puerlas para que “lo profano” pueda iniciarse
también en esos procesos de beatificacién que culminan en la catalogacion
de “lo sagrado”. Pero no se trata de dar paso a la validacion del casi todo,
sino de entender que también existen patrimonics pendientes, sin el
i de algunas i con escasa capacidad de reaccion.
Asl, en 13 ciudad actual las postales
turisticas, los soportes publicitarios o las
webs empiezan a tener una capacidad
decisoria, muy superior al hermetismo de
algunos catalogos del patrimonio finalmente
destinados a ser simples testigos del uso
y de fa transformacion real del espacio
urbano y arquitectonica. Y ni el pastiche
ni el falseamiento en sentido estricto
resultan admisibles. Pero por otro lado,
las areas turisticas o la metrépolis con-
temporanea en general no pueden ser
concebidas contra las demandas de sus

enuna de esa de i , de
ese largo proceso de formacidn de fa nacién moderna, porque certifica
con fines comerciales lo que ya se ha venido designando como caracteristico
de una regién o de un pais'’. Asigner al presente su necesaria significacion,
sirve para entender que |a tradicién es continuamente “reinventada” en
la medida en que solo conocemos el pasado a través de los elementos

y usuarios. Asl, la proliferacion
de muchos de los nuevos paisajes del ocio
expresa también un deseo Sotial genera-
lizado.

La nueva inferpretacion de lo exético, que
valora mas lo inesperado en los aspectos
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Complejo Turistco Fiisvos, en Atenzs. Zenghelis y Gigaes.

D) como que las
aprendidas en los libros y en las imagenes del pasado y que permanecen
muy a menudo como caricatura o como simulacro turistico de lo ya
aprendido o conocido, ha provocado un cambio revulsivo en la nocion de
“cultura popular”. Lo popular hoy, asociado a miltiples combinatorias y
mestizajes permite leer io aneo a través de d y

4. PROYECTACION DEL ESPACIO DEL TURISMO E INCORPORACION DE
NUEVOS PAISAJES

Aquella dependencia del espacio turistico con respecto al paisaje como
rasgo distintivo asociado al disfrute de la Naturaleza, que fue consustancial
a las ciudades turisticas decimononicas pero minusvalorada en las areas
turisticas del XX, sigue siendo hoy trascendental. Poner en relacion la
forma urbana y las arquitecturas del turismo con ese paisaje (sea en su
acepcion mas “natural” o en su i6n de ambito

obedece al reconocimiento de los rasgos propios del sitio; pero también
al desarrollo de una identidad colectiva que sea capaz de compatibilizar
demandas locales y externas?!

Esta imbricacion entre la urbanizacion turistica y el lugar es sobre todo
un proc: eficaz para la p paisajistica: re-producir la
“postal” en la memoria colectiva, y garantizar asi un cierto grado de
permanencia de aquellos rasgos que si tiene sentido mantener y mostrar.
Pero cuando la diferencia entre evidenciar o sugerir ya no es tan radical,
lo que importaria es més bien la capacidad de construir desde el plan o
el proyecto una idea de paisaje clara y coherente a la vez que abierta;
més bien una nocién, en la que al componente local se iran superponiendo
obviamente Iégicas provenientes del exterior.

Reconocer estas condiciones como parte de la sociedad del ocio y del

contradicciones, que pasan por el consumo y la tanto de
objetos-mercancias como de ideas?®. Y cuando la dltima sede por el
momento de la saga Guggenheim acaba de ser construida en pleno Las
Vegas, ademds de razones recaudatorias, ello evidencia un

turistico es una cuestion ineludible. Se trata de asumir sin
juicios previos una relativa ambiguedad (que no conlleva el falseamiento
gratuito), tratando de entender la realidad de una manera compleja como
de mu uper i y algunas contr

creciente de la actividad museistica-cuitural de alto nivel, a la vida
mundana que es inseparable a la ciudad de la ficcion y del “pop” americano
por excelencia

Por tanto, hay que situar la practica imposibilidad para separar “alta” y
“baja” cultura, o para definir limites precisos entre “lo legitimo" y “lo
culturalmente inaceptable”, dentro de un contexto y un periodo de
relativizacion cultural, que bien entendida no tiene por qué tener un
caracter nocivo. EI grado de superposicion entre distintos niveles de
realidad ha llegado a ser tan intenso y esta tan enraizado en la actual
sociedad urbana, que asumir acriticamente el falseamiento del presente
puede ser tan absurdo como demonizar los procesos de simulacion. Asi,
la coexistencia de geografias locales y paisajes re-producidos parece ya
una de las condiciones intrinsecas de lo contemporéneo.
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Produccion y re-produccion en la construccién de la ciudad y del paisaje,
son hoy dos procesos dificilmente separables; por lo que solo queda
buscar el mayor grado de coherencia posible entre ambos procedimientos.
Ello requiere incorporar en los p del proyecto ar 6 y
urbano, la complejidad de una realidad sumergida en la cultura del ocio,
sin renunciar a los datos del lugar como

Asi, carece de interés pensar en el caracter hermético de “naturalidad”
o “artificialidad”, o en el sentido de autenticidad o de reproduccién como
condiciones determinantes de un contexto en el que constantemente se
introducen datos entremezclados. Los nuevos paisajes del turismo no
tienen por qué ser incompatibles con los valores de lo preexistente. No
se trata de operar por exclusion, sustituyendo lo uno por lo otro, sino de
experimentar i la coexi: de paisajes 22,




Ahora bien, la progresiva afinidad
paisajistica entre los fenémenos del
ocio, y los de un turismo entendido
cada vez mas como actividad que como
viaje-estancia?®, obligan finalmente a
las reflexiones entrecruzadas. Si en ltos
asentamientos turisticos tradicio-nales
Py podia hablarse de especificidades de
ot mor A, tipo morfoldgico-funcional con respecto
v a la ciudad histérica, pero no de
divergencias en el estrato profundo de
la idea de ciudad como hecho cultural,
hoy aunque por caminos distintos,
puede suceder algo equiva-lente. Asi,
y a pesar de la atmésfera “antiurbana”
ofrecida en muchos em-plazamientos
turisticos, dentro de los ambitos vacacionales se evidencia la presencia
de fenémenos profundamente urbanos con raices comunes a lo que
acontece en la ciudad contemporéanea, y cuyas diferencias finales con
respecto a ésta obedecen sobre todo a que dichos rasgos aparecen mas
acentuados en los espacios turfsticos. De este modo, |a enorme influencia
de la del ocio en la construccién de patrones socio-culturales,
asi comao la pertenencia de las grandes areas del turismo al engranaje
de los sistemas financieros internacionales y su participacion
en los mecanismos de las areas metropolitanas o regionales, hacen que
las zonas turisticas estén adoptando modos de disposicion territorial y de
interrelacion propios de la ciudad difusa. Y a pesar de que la urbanizacion
turistica se nos muestra como una maquinaria tremendamente especializada
funcionalmente, en la que la segregacion social resultante de las demandas
de privacidad no parece facilmente evitable, y donde la coexistencia de
diversos niveles de realidad conllevan una tematizacién del espacio casi
extrema, estos fendmenos aunque menos
contundentemente se dan también genéricamente sobre la ciudad
Por tanto, aunque las areas del turismo de masas tienen condiciones
espaciales y funcionales especificas, y alin asumiendo que el nivel de
urbanicidad en ellas pueda no ser el deseable, parecen constituir un
fragmento mas del territorio de una “ciudad” en la cual es muy dificil
establecer la delimitacion de sus fronteras. Ademas, la condicién némada
inherente a muchos de los habitantes-usuarios de los espacios urbanos
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de la metrépolis contempordnea, no hace sino restar operatividad a la
asignacion del cardcter de “ciudad” o de simple “instalacion” a los
asentamientos del turismo. Y lo paraddjico de que la construccién de
centros vacacionales destinados a evadirse de la ciudad acabe provocando
la aparicion de nuevos espacios que albergan igualmente roles "urbanos”,
confirma que el mundo de! ocio y el del fenémeno turistico son genuinos
productos de la cultura urbana. Hablamos de paisajes derivados, los
cuales constituyen una expresién especifica de los fendémenos
contempordneos propios de la ciudad; pero que a su vez revierten
intensamente sobre lo urbano alimentando algunos de los procesos de
culturizacién que en estos momentos emergen con mayor grado de
contundencia
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Los efectos de la insularidad en el urbanismo turistico

Convertidas desde los mds fejanos tiempos en lugares de ensuefio, las islas
pueblan el imaginario de las gentes como espacios mAgicos datadas de especial
atractivo. La literatura universal da testimonio de la i

insular y los atributos reales y faniasticos que les atribuye han propiciado su
proyeccidn turistica, generando una mitica y una mistica insular que recorre
mares de todas las latitudes e islas de muy diverso tamafio y de muy diferente
condicién. Canarias y Baleares, los profusos archipiélagos griegos, el Caribe,
las Seychelles y las islas de los mares del Sur han sido quiza las que han

JOSE MIGUEL {RIBAS

una gran parte de las aglomeraciones uristicas jnsulares,

E) primer factor que suele ir en el andljsis turfstico de Jos espacios insulares
es siempre el de la accesibilidad, enfatizada siempre como dificultad afiadida
para la captacién de flujos turisticos. Tal limitacién es cierta, si bien tiene
el efecto colateral de permitir una mejor seleccién de cllentela, toda vez que
pueden evitarse flujos indeseados que encuentran facil acceso a los deslinos
con posibilidades de acceso lterrestre. Pero, pese a o que se cree, las
dlflcultades que genera una débil accesibilidad operan mas en términos

alcanzado mayor nomnedad tunsnm pero |nduso algunos espacios.
han sus icas para reforzar una
condicién insular de facto: buena parte de} atractivo turistico que tuvieron
Hong-Kong, Macao fue su condicidn fronteriza y, en buena medida, el principal
reclamo del Principado de Ménaco denva directamente de su limitada territorio

que de manera que el efecto mas perverso que
produce no es tanto la reduccién de su masa de clientes potenciales como
la primacia de los operadores turfsticos en la organizacién global del sislema
turistico {con efectes palpables en la estructura urbanistica consecuente) y
su proyeccién hacia férmulas residenciales dindmicas (hoteles y similates),
qua, aunqua basicamente benéficas, pues aseguran un mejor comportamiento
| y una més frecuente rotacion, dan lugar a ghetfos turlsticos donde

ydela ia de una que permita su desarrollo
interior. Unas y ofra han sido enclaves singulares, icas istas
continentales.

Ia proporcién de turistas sobre Ia de residentes fijos es inusitadamente elevada.

Este atractivo oniginal constituye pues un valor afiadido para la
de tlujos turisticos, pero esta fortaleza viene compensada por ciertas condicianes.
limitativas que tienen efectos en la organizacion de la aclividad y, de manera
indirecta, en la conformacién del sistema urbanfstico que acoge el soporte
de alojamiento que requiere su desarrollo. EI examen empirico de las islas
que tienen mayor relevancia turistica plantea atender tres lineas de refiexion
especificas: por una parte, es preciso considerar los efectos que produce su
limitada sobre el modelo de la actividad turfstica y
la dependencia sobre tipologfas concretas de clientela; en segundo término,
analizar la contradiccién que surge entre una conciencia sobre la finitud del
terrilorio y la prolongada extension del espacio litoral; para terminar, ponderar

En estas I la de espacios que aspiren a
akcanzar la categorfa de ciudad se torna muy dificultosa, especialmente porque
faltan ingredientes esenciales que contribuyan a la formacién de la argamasa
social y urbanistica que subyace a la ciudad. En efecto, en estos espacios
suele concurrir una falta de consistencia vecinal, una grave monotonfa de
usos y funciones, una dislocada continuidad espacio-temporal y, en general,
una ausencia flagrante de los atributos a que se ha hecho referencia en et
pamafo anterior.

Por otro lado, la insularidad convoca un debate, las mds de las veces ni
siquiera expllcito, sobre el modelo de aprovechamiento del temitorio. Puesto
que los territorios insulares cél\dos econémicamente desarrollados tienen un

la dificuttad de propiciar una mezcla entre soportes de

cardcter en el mundo, cabria esperar que se hubiera

tomado ia sobre la si y la finitud de dichos espacios y se

dindmicos y estaticos y la dificultad de integrar soportes resi i de
primera y segunda residencia y solaparlos en un mismo espacio.

Puede anticiparse al estudic somero de estos condicionantes que, pese a ser
aparentemnente independientes, todos ellos conspiran contra la formacién de
ciudades que contengan los atributes que definen ia urbanicidad: la densldad

hubiera actuado con grandes cautelas en la ocupaclén de ios mismos. Pero
lo que se observa en un examen incluso superficial plantea graves objeciones
sobre el procedimiento seguido, teniendo en cuenta que la actuacién urbanlstica
insular estd globalmente caracterizada por el despiltarro de suelo de alta
calidad y por la creciente tendencia a férmulas suburbanas, que producen

la ia tipolégica, la formal, la i d de
los espacios, la confusién i de usos efectos
la organizacién funcional de las (es decir, la social,

en todos los érdenes: medicambiental, infraestructural,
ico, turistico y funcional.

funcional de Jos espacios urbanos}, o fa consistencia de los bordes son algunos
de estos atributos propios de Ja ciudad que no parecen encontrar asiento en

No se postula en este texto que el modelo menorquin, claramente insuficiente
y timorato, sea el mas idéneo, pues la imposicién de una estrategia limitativa
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del desarrollo urbanlstico han impedido la emergencia de un producto tun'stico
capacitado para competir en los mercados internacionales (siendo, por tanto,
un modelo frustrado e inconsecuente), que pudiera haberse logrado de permiti
actuaciones que desarrollaran el entorno inmediato a las dos ciudades princi

wvaliosa y singular aportacién espafola a ia tecnologia del turismo de masas
y uno de los principales fundamentos de su liderazgo, tanto por la eficiencia
{uncional de 105 sistemas urbanos y la contribucitn de fa Poblacmn resAdente
ala i imi de la oferta

{Mahén y Ciudadela), situadas en los extremos Este y Oeste de la isla. Pero
es muche menos admisible contemplar como en o'ras islas la excepcionalidad
territorial haya servido Unicamente para propiciar una ocupacién sisiematica
de la franja fitoral, una peligrosa con un

consume de suelo de alta calidad pero sin un grado de concentracion suficiente
para fa formacién de piezas urbanas.

El caso de Malforca es el més citaco y fiagrante (aunque persanaimente pienso
que Ibiza, con un modelo claramente abusivo de ocupacion territorial, empeora
el modelo de su isla mayor), pero no olras han sido las pautas de intervencion
en los litorales turfsticos de Gran Canaria y de Tenerife. La ocupacion Iorrgnudlnal
del espacio costero impide la farmacién de espacios de

para su conlmuudad en temporadas bajas) como por a riqueza que tienen las
secuencias de ofertas de tiampo (acontecimientos) que se suceden en el
espacio urbano. Por tanto, reaunciar a la formacién de ciudades, bien por
impericia o incuria de los ediles, promotores y urbanistas, bien por la renuencia
a asumir menores precios de suelo para alojar a la poblacion trabajadora para
que comparta el mjsmo espacio que los turistas, supone rehusar con extrema
ligereza a (os beneficios que aporta fa mixtura que proporciona la compiejidad
de dos ias pero dif tes, al margen de que suele
anticipar yfo acelerar la iractura social entre los trabajadores y los beneficianias
de{ lunsmo, ¥2 que aquellos sa sienten marginados del proceso. Estos procesos

caracteristicos de la ciudad, ditumina Ja centralidad en un conjunlc de
pequefios subcenlros incapaces de satisfacer las funciones asociadas a los
verdaderos centros urbanos y da lugar a un modelo urbanistico que produce
una elevada dispersién de las funciones, 5 por las difi que

ghattales, sugieren graves dificuitades
para extender en el tiempo la sostenibilidad sccial del fensmeno turistico, ya
que la misma se determina por un adecuado reparto de las rentas econémicas
oblemdas pero también mediante 1a implicacion cuitural y emocional de los

tiene la movilidad entre los urisias, la mayor parte de los cuales carece de
vehfculo propio. Todo ello puede ser muy interesante para los empresarios
hoteleros, toda vez que aumenta el tiempo de estancia de los turistas dentro
de los establecimientos (incrementando el gasto cautivo de los clientes
alojados), pero dificulta la irrupcién de funciones complejas que den lugar a
la diversidad de usos inherente a todos los espacios urbangs. Y la proyeccion
reciente hacia las periferias suburbanss, construidas para captar la atencién
de clientes residenciales que den consistencia interanual a tes flujos turisticos
(a fin de superar la vulnerabilidad cavaclerlsllca que producen (as agudas
a los espacios al imperio de los operadores
turistices), no hace sino refrendar y agudizar la propension suburbana de los
resorts, difuminando los bordes urbancs y desdibujando los limites del espacio
urbano. Y es sabido que una manera de negar ka ciudad consiste en intentar
que todo el ferritorio sea ciudad.
No obstante, existen espacics cuyo nivel de aglomeracién hubiera podido dar
lugar a la formacién Ge una verdadera ciudad tudstica. En Mallorca tales casos
son relativamente abundantes y en Canarias descolla en tal senlido ef entemo
de la Playa del Inglés y Maspalomas, cuyo elevado grado de concentracion de
plazas noteleras hubiera podido propiciar una mayor consistencia urbana si
se hubiera superpuesto el espacio turistico con el de pnmera resldencla Sea
por la excesiva importancia i de los aloj; sobre
los estaticos, sea por la dificuttad de acceder a los requisitos de la iCi

con sus cliertes. Y no es infrecuente que esta fractura se resuetva
en una reiterada falta de amabilidad y que ésta produzca a corto plazo un
grave deteriofo de |a demanda.
La idea de cnudad no puede reducirse de ningn modo a centenidos
a la labor del urbanista como un
ccunente geomctra debe dar paso a una nueva orientacion en que los ciudadanos
¥ los vlsnrames occupen el prlmer plano de la rellexlon Y ello requiere una
que pase el o el orden
geométrico. Una cludad es, ante todo, un proyecto de fuluro cohemnte que
reclama la de Lodos sus habit y el fracaso de |
que se yuxtaponen en el espacio turistico sin conexion carismatica o funcional
entra unas y otras evidencia la complejidad y dificultad de [leva a buen puerto
el proceso.
Asl las cosas, transformar las aglomeraciones urbanas en ciudades es una
tarea fundamental, quiza la mas prioritana, no sdlo para reducir los perjuicios
medioambientales que produce la urbanizaci6n difusa del territorio o para
atemperar los desequilibrios sociales, sino ademés para aprovechar el impulso
de la poblacién residente en la generacién y sostenimiento de los servicios
complejos y, por una y otra razén, para proyectar hacia el futuro los esfuerzos
inversores que se han hecho en muchos territorios urbanisticamente inconciusos.
Tarea para la que se reguiere firmeza politica, sensibilidad social y buen pulso
técnlco y que sélo se lograra mediante una intervencion cuidadosa que suture

en modelos de conurbacion litoral, el ¢aso es que las aglomeraciones turtsticas que
merezcan recibir el nombre de ciudades son desafortunadamente escasas.
La integracion de la ciudad como componente del consumo turlstico es la mas
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los espacios tanto social como espacialmente, y logre consolidar
una unidad funcional, caracteristicas ambas que conslituyen buena parte del
sustrato intelectual que anida en toda creacién a la que pueda atribuirse la
condicion de urbana.



Turistas

RICARDO DEVESA DEVESA

Somas conscientes de que el turismo es un fenémeno de alcance mundial
¥ que todos nosotros, 10s ciudadanos occidentales, hemos sido turistas
aguna que olra vez. De iguai forma percibimos que el fenémeno del
turismo interesa cada dla més a los anlropélogos. socidlogos, filésofos,
politicos, url como &mbito de
conocnmentos en el que aislar y simular préc(\cas exportables a otras

i més alla de las dil en la industria

turfstica.

En este articulo viajaremos por los diferentes roles que asume el turista.
Fijando primero lo que nos incita 2 ser turistas, determinando en segundo
lugar la experiencia que percibe e! turista en el mismo trayecto, en el
viaje propiamente dicho y por titimo estableciendo qué relaciones implanta
el turista con el lugar de acogida y qué cambios motiva en esos destinos.

1. EL TURISTA EVASOR. EL FENOMENO DEL BALNEARIO

Es a partir del termalismo?! cuando la expansién de los destinos turisticos

realidad mas proxima, con todo tipo de comodidades, actividades recreativas
y oferta de espectaculos. Destinos que recrean, en sus resguardados
espacios pablicos, sus propics paisajes.

Pero el turismo ya no solo se vincula a estas experiencias curativas ni se
limita a los destinos meramente hedonistas. Los destines turfsticos, hasta
hace bien peco, se con las iani ylos
atractivos naturales del lugar. No obstante, los programas turisticos se
han vuelto mas abstractos en el sentido de que ya no estén ligados a un
entorno natural, sino que mutan y gravitan de una manera oportunista
alrededor del lugar que ofrece el méximo namero de relaciones, actividades
y atractivos, no solo naturales y paisajisticos, sino artificiales y ficticios.
Surge de ahl un tipo de turista que denominaré como turista migrador.

2. EL TURISTA ERRANTE. EL FENOMENO DEL PARQUE MODERNO

...el mundo moderno se apropiard de la experiencia topoldgica no-urbana,
as decir, de /a experiencia de los Iugares basados en 1a trayectoria, en

de masas se han dado en aquellos lugares mds iddneos para el
por su climatologia, por sus paisajes naturales o por sus bondades
curativas. Este turismo inicial define un prototipo de turista, calificado
como evasor. Lo podrlamos determinar como aquel que se evade a un
espacio diferente el de su cotidianeidad. Es un turista que viaja con fines

pero no con i i aventureras. Se abandona a la
influenciz del lugar visitado sin ambicién de comprendevlo Sus planes

{a libre yenlai unida al
negocio, @ través de un modelo concreto de articulacidn espacial: ef
parque moderno. El paradigma del parque como fugar organizado por un
comple/a de Ttinerarios irregulares, pintorescos (es decir, dictados por la

y i es también el modelo del lugar

del placer,
Es inevitable que asociemos al parque moderno la imagen de los parques

@ intenciones son asistidos por los
en las agencias. Esas agencias que cuadncu/an la tierra, que la dividen
en recorridos, estadias, en clubes cuidadosamente preservados de toda
proximidad social abusiva, que han hecho de la naturaleza un producto,
asf como otros quisieran hacer un producto de ia literatura y def arte,

Eslos lugares del espectaculo han sido generadores, por otra
parte, de nuevos destinos turisticos basados en estancias muy puntuales
en el tiempo. Pero también ahora las infraestructuras asumen este rol
de pargue moderno, pues no solo son espacios de paso si no lugares de
placer en si mismo. Cada vez mas el turismo también se produce en las
i de servicio de las autopistas, las estaciones de tren, de metro,

son las responsables de convertir a unos en y & otros en
espectdcuic?.
El destino paradigmético para este turista es un espacio Clausurado a la

de autobis y sobre todo en los aeropuertos. Espacios convertides en
intercambiadaores de flujos. Estos sitios han dejado de ser vestibulos para
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ser nucleos estimulantes, organizados y complejos que adnan en su interior
todo tipo de servicios: hoteles, bancos, tiendas, bares, restaurantes, salas
de reunién, peluquerias, ... Lugares que forman parte de una misma red
interconectada con los centros de negocio y los equipamientos del ocio.
Si como los el anuncio de prensa de
Aena en Fitur 2002, publicado en una revista de una compaiila aérea,
observaremos como estos espacios infraestructurales son tratados como
lugares placenteros y quedan incorporados a la experiencia del turista.
El eslogan decla: "34 mijlones de luristas dan el primer paseo por Espafia
con nosotros”, sobre una imagen de fondo que recogia las huellas en la
orilla de una playa. El anuncio revela como el viaje por un aeropuerto se
convierta en algo tan agradable como el pasec que nos espera al ilegar
a la playa de nuestro destino, formando parie de la operacién turistica.
Esta experienci; justifica el i de servicios y espacios
de ocio que convierten a los espacios de transito, y en parlicular al
aeropuerto, en Un parque moderno.

Estas consideraciones nos llevan a situar al turista como alguien instalado
en la continua movilidad contemporanea, a sentirse como un errante por
temporadas y de manera organizada. El turismo establece pues una
experiencia del transito, tanto en el que se desplaza como el que hace
de anfitrién. El turista, en su éxodo particular, se vueive un habitante de
los no-lugares, entendiendo por tales, los espacios que na Nos p i

entre el programa de alojamiento que lo acoge y el programa habitacional
desde el que se viene huyendo, pero sobre todo entre el territorio que se
visita y sus modelos importados desde los lugares de origen®.

Eslas relaciones se pueden ilustrar con el fenémeno de los campos de
golf. Estos son un caso ejemplar de la implantacién en un medio fisico
de un modelo paisajlstico habitualmente inadecuado. Este tipo de
actuaciones impuestas provocan una doble reaccién, tanto sobre el temitorio
original como sobre el propio modelo de campo. Ambos sufren mutaciones
para que sean compatibles®, Otro ejemplo para explicar esta interaccién
serla el programa de los grandes hoteles {resorts). En ellos 1o que en
realidad se oferta es el espacio libre de calidad, lo que en una ciudad
serian 0s espacios publicos, que en ellos se privatizan por ser accesibles
solo con tarjela. En cambio, la vivienda que se supone mas Intima y
personal, en un hotel se hace pablica y universal, al repetirse unos modelos
prefijados.

El turismo desdibuja las dos categorias tradicionales de lo pablico y lo
privado. El ocio como una presencia de lo piiblico que no ramite a lo
institucional o ko colectivo y la residencia sn una forma de disponibilidad
que en nada recuerda a aquellas que el espacio privado adopta en la
vivienda convencional. El turista privatiza el espacio piblico al renunciar
a la sociabilidad con los habitantes del lugar y al mismo tiempo, oficializa
los modelos isi

identidad, que no nos relacionan con un pasado antropolégica e
histéricamente hablando. Ahora bien, los lugares visitados y ocupados
provisionalmente, también se vuelven parques modernos, incluso la playa,
para Marc Augé, es el simbolo compartido y sin duda engarioso de ta
evasion, quizé de ia felicidad y ciertamante de ancontrarse en otro lugar.
Sin embargo, la playa es una inmensa sala de espera sin esperanza de
partida,

3. EL TURISTA DIFUSOR. EL FENOMENO DEL CAMPO DE GDLF

Al principio ya se apunté el interés propesitivo de las actividades e
implantaciones turisticas para con el territorio contemparéneo. De ias
consideraciones anteriores se deriva otro ral del turista en tanto que
parasito, intruso, invasor del destino a visitar. Desde la visién del que
recibe al turista, se le considera como extranjero, un forastero. Estas
circunstancias generan una particular relacién entre visitante y anfitrion,
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En este sentido el turista emerge como anticipador de una topologla giobal
frente al territorio jci por pals tado y culturas
autdctonas que opers sobre la convencién de la ciudad moderna, pudiendo
ser entendido no como destructores del orden de /a vieja ciudad burguesa
sino como desvelador de otros focos, de los nuevos lugares en los que se
producen formas paralelas de comunicacion libre de dominacion. E! turlsta

como difusor de fa i6n y el /{ del territorio
urbanizade.
El turista, efectivamente, se convierte pues en creador de acontecimientos
i izac del teritorio, ificacion-
de los y urbanos, y

tualizacién-recontextualizacién de los destinos turfsticos.



1 Esa o largo del sigho XIX, cuando el lermalismo y, pos tanto, las amplias propiedades curativas del agua tienen su apegeo mds indiscutible. Contribuye a esta apreciacién
una componente ligada al espiritu romdntico del momento. Evasién de la ciudad hacia la naturakeza y reencuentro del elemenlo primigenio como fuente de recuperacién

y de curacién; gratificackn de 'a experiencia ce vizjar; conlaclo con e} paisaje sublime, ti Eempo fibre sin faltar clerto rendimienlo,
es decir, co-nhlnacm del ocio y del negocio; frulckn de esta doble cordickin de ocio y negocio a ravés de una onganizacién besada en un fundamento cientifico (medicina
hotelera (...) Sea como sea, el d Mo gel lenbmena bal ¥ su suerte estd sin duda ligada a la existencia

de una vida mode(na urbana, trepidante, agotadora, insana y polucionada frente o ka cui el baineario aparece y reaparece como un edénico lugar privilegiado, como
contrapartida a la destructiva vida urbana. SOLA-MORALES, IGNASI. Introduccién el libro Argultectura bainednia a Calalunys. AAYY (1986) Direcci6 General d'Arquitectura
i Habitatge. Cambra Oficial de la propietat Urbana de Barcelona.

2 AUGE, MARC (1998) £ viaje imposible. £1 turismo y sus imégenes. Gedisa Editorial, Barcelona.

©

COSTA, XAVIER Ciudad distralda, ciudad informe para ef calalogo general de la UIA'96. AAVY. Prasonte y futuros. Arquiteciura en las ciudades. Actar, Barcelona.

4 GAUSA, MANUEL £ aspacio turlstico: paisaje de #mite, AAWV. (1996). Arquitectura y turismo: planes y proyectes. Edilores: Rosa Bacba y Ricard Pid. Centre de recerca
projectes Ge paisatge, CRPP. UPC Barcelona.

S CRPP Estudios para establecer criterios de implantacién pera 1o campas da goft en Las isies de Gran Canaria y Tenerife. 1995, AAW. (1996). Arquitectura y turismo:
planes y proyectos. Editores: Rosa Barba y Ricard Pi. Genre de recerca | projectes de paisalge, CRPP. UPC Barcelona.

8 ABALOS, IRAKI; HERRERGS, JUAN Espacio privad y espacio pitiico: habitantes contra turists, AANN. (1996). Arguitectura y turismo: planes y proyectos. Editores: Rosa
Barba y Ricard Pi. Centre de recerca | projectes de paisaige, CRPP. UPC Barcslona.
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